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INTRODUCCION

Es innegable el papel que los medios de comunicacion tienen en la construccion de las
identidades individuales y colectivas, cuyas lineas principales son trazadas por valores y

antivalores impuestos por un pequefio grupo que terminan siendo aceptados por la mayoria.

No es por nada que un mundo gobernado y dirigido por hombres, el Estado, la Iglesiay la
empresa privada, estén fuertemente agarrados a los medios de comunicacion, trabajando
bajo una misma linea. La de asegurar que el hombre siga a la cabeza de las grandes

decisiones.

Con el paso de los afios y el trabajo de los movimientos feministas las instituciones han
tenido que adoptar modos mas sutiles de naturalizar la desigualdad existente entre hombres
y mujeres. Ahora la industria del entretenimiento, siguiendo lineas empresariales y

dominantes, ha creado programas exclusivamente para mujeres.

Este tipo de programas son denominados por las organizaciones feministas como
“Programas mordaza”, pues son creados con el fin de adormecer a las mujeres y asi evitar

que alcen su voz contra el sistema que las pone en desventaja en cualquier escenario.

Es por ello que esta investigacion se centra en los valores y antivalores culturales emitidos
en el programa Grandiosas de canal 6 y su impacto en el imaginario de sus receptores y

receptoras.

Grandiosas es uno de los programas de mujeres mas criticados por grupos feministas en El
Salvador. Ya que segun ellas, solo buscan dirigir a sus televidentes al consumo, a las

banalidades, fortaleciendo el imaginario tradicional y patriarcal.

A partir de todo ello se espera que los resultados de este estudio sean en el sentido practico;
una invitacion a detenerse un momento ante la realidad y someter a juicio los tipos de
programas que se difunden y las consecuencias que trae. Y en el sentido tedrico dejar
sentadas las bases que sirvan como guia a los comunicadores consientes, y a los que adn se

estan formando, para proveerles de una perspectiva mas amplia sobre el tema.
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l. DEFINICION DEL OBJETO DE ESTUDIO.
1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

En los paises latinoamericanos, el rol de la television va mas alld: se configura como un
importante instrumento capaz de informar, formar, entretener, y a su vez “distraer” al

televidente de una vida estresante y caotica.

El Filésofo marxista, Antonio Gramsci, plantea que en una sociedad aparentemente
libre y culturalmente diversa es en realidad dominada por una de sus clases sociales y que
los valores, anti valores, percepciones, explicaciones y creencias del sector poderoso es
visto como la norma, “lo natural”, transformandose en los estandares de validez universal,
disfrazandose en que beneficia a todas y todos cuando en realidad s6lo beneficia a un sector
dado. *

Los medios de comunicacion los establece como instrumentos para legitimar todas

esas actitudes que conforman una hegemonia cultural.

El trabajo que realizan los medios de comunicacion en El Salvador, son copias
fieles de otros paises. Programas enlatados, que se han adaptado a la realidad salvadorefia.
Boris Eserski, fundador de la television salvadorefia en 1956, es el pionero de llevar a
través de la pantalla chica, los objetivos principales de la television: entretener, educar y
culturizar. Sin embargo, esa mision se ha tergiversado, ya que tenemos programas de

television gque crean una falsa conciencia.

Buena parte de la poblacion salvadorefia consume los programas transmitidos por
Telecorporacion Salvadorefia, (TCS), dado que no cuentan con los recursos econémicos
para adquirir “programacion en cable”. Sin embargo muchas de las transmisiones por TCS
pertenecen a las cadenas: Televisa, Telemundo, TV Azteca, entre otras. Por lo que ese es el
tipo de cultura que consume el salvadorefio promedio lo que genera la

transculturalizacion.

' PASCUALINO Angiolillo Fernandez, Una teoria Bolivariana para la emancipacion y la Integracion
latinoamericana y caribefia, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2015], Disponible en web:
WWWw.aporrea.org


http://www.aporrea.org/

Esto provoca que los salvadorefios adopten lo que ven como parte de su vida. Un
ejemplo de este tipo de programas es la tele revista “Grandiosas”, transmitida por el Canal

6 de Telecorporacion Salvadorena, retomado del programa mexicano “Netas Divinas”.

El programa “Grandiosas” se transmite de lunes a viernes de 12:30 a 1:30 de la
tarde y sus conductoras son: Maria Elisa Parker, Veronica Guerrero y Regina Cafias. Segun
su perfil en Facebook, el programa se define como “una revista de variedades donde se

abordan temas de actualidad desde una 6ptica femenina”.?

Entre sus secciones se encuentran: “El tema del dia”, “Reportaje sobre el tema del
dia”, “Invitados especiales”. Estas secciones son abordadas siguiendo intereses especificos
como mantener el statu quo en la sociedad, crear una falsa conciencia de empoderamiento
y liberacion femenina, sumado a ello el programa es elitista y genera una sociedad de
consumo que no estd acorde a las necesidades y posibilidades de la mayoria de sus

televidentes.

Dicho programa ha sido retomado y adaptado al contexto nacional, provocando que
muchos de sus receptores y receptoras adopten actitudes y estereotipos en su forma de

pensar, expresarse, vestir y hablar; eliminando la identidad propia o modificandola.

Grossberg expresa que los estudios culturales describen como las vidas cotidianas
de las personas estan articuladas por la cultura y con ella; investiga como las estructuras y
fuerzas particulares que organizan sus vidas cotidianas de maneras contradictorias
empoderan o desempoderan a las personas, y como se articulan sus vida (cotidianas) a las
trayectorias del poder politico y econémico y a través de ellas®.

Dicha razon nos llevo a hacer un estudio cualitativo en el que se tomo en cuenta el

contenido del programa, la forma de transmitir mensajes y la recepcion de los publicos.

> ESMITV, Grandiosas, [En linea], [Citado 8 de septiembre de 2015], Disponible en web:

http://www.esmitv.com/grandiosas/

*MARTIN Barbero, “Genealogia de los Estudios Culturales”, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2015],
Disponible en web: http://www.razonypalabra.org.mx/N/N81/V81/26_Rosas_V81.pdf
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“El término investigacion cualitativa designa comunmente la investigacion que
produce y analiza datos descriptivos, tales como palabras escritas o dichas, y el

: 4
comportamiento observable de las personas.”

Una investigacion cualitativa “centra su analisis en el sentido que los sujetos que
viven, crean, recrean la realidad le dan a la accion, la vida cotidiana, su construccion de

realidad.”

En la investigacion se usara dicho método desde el paradigma de los Estudios
Culturales, buscando analizar el tema a profundidad, ya que estos son un campo de
investigacion de carécter interdisciplinario que explora las formas de produccién o creacion

de significados y de difusién de los mismos en las sociedades actuales. °

Desde esta perspectiva, la creacion de significado y de los discursos reguladores de
las practicas significantes de la sociedad revela el papel representado por el poder en la

regulacion de las actividades cotidianas de las formaciones sociales.

El ambito de los Estudios Culturales combina la economia politica, la
comunicacion, la sociologia, la teoria social, la teoria literaria, la teoria de los medios de
comunicacion, el cine, la antropologia cultural, la filosofia y el estudio de fenémenos

culturales en las diversas sociedades; examinan la cultura y las relaciones de poder.

Los investigadores de los Estudios Culturales a menudo se interesan por como un
determinado fendmeno se refiere a cuestiones de ideologia, nacionalidad, etnia, género y

clase social.

Explica el destacado periodista colombiano, Javier Dario Restrepo, que el periodista
estd en la sociedad para defender el bien comun y no puede convertir la noticia en

mercancia, sino que debe trabajar por el cambio de la sociedad, pero que cuando la noticia

“Carlos A. Sandoval, “Investigacion Cualitativa”, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2015], Disponible en
web: http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/humanas/mtria_edu/2021085/und_2/pdf/casilimas.pdf
>Carlos A. Sandoval, “Investigacion Cualitativa”, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2015], Disponible en
web: http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/humanas/mtria_edu/2021085/und_2/pdf/casilimas.pdf

® CESAR Augusto Tapia, Teorias de la comunicacion, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2014],
Disponible en web: http://comunicacionteorias.blogspot.com
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se convierte en mercancia para hacer dinero ya no se esta haciendo Periodismo, sino que el

informador se convierte en un publicista cualquiera.”’

La palabra valor viene del latin valor, valere (fuerza, salud, estar sano, estar fuerte).
Cuando decimos que algo tiene valor afirmamos que es bueno, digno de aprecio y
estimacion. En el campo de la ética y la moral los valores son cualidades que podemos
encontrar en el mundo que nos rodea. En un paisaje, por ejemplo (un paisaje hermoso), en
una persona (una persona solidaria), en una sociedad (una sociedad tolerante), en un

sistema politico (un sistema politico justo) y asi sucesivamente.

Los valores, para algunos autores, son normas sociales que se establecen para

mantener el orden social de las cosas.

Segln Parson el Orden Social de las cosas es el conjunto de instituciones sociales
que regulan la estructura de orientaciones para la accion, que a su vez se basa en la

estructura de valores culturales.

Los valores también se pueden definir como criterios internos para evaluacion. Hay
valores individuales y valores sociales que modifican el deseo de acuerdo con los principios
éticos del grupo en el que las personas se asocian (familia, amigos, compafieros de trabajo,

etc.)

Los valores son impuestos externamente al individuo, y una de las instituciones que
méas ha influido en el establecimiento de ellos es la iglesia, por ello organizaciones

feministas sostienen que existen incontables valores machistas en la sociedad.

Uno de ellos es la virginidad cristiana de las mujeres, su consagraciéon total a Dios
confirma el valor y la importancia de las mujeres, al margen de su papel como proveedoras
de placer sexual y herederos para varones. Este concepto es un reto a lo socialmente

aceptado.

"MARIO Alfredo Cantarero, Periodismo de investigacion en El Salvador, Revista Latina de Comunicacion
Social 46 — enero de 2002, [En linea], [Citado 7 de septiembre de 2014], Disponible en web:
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=81954604
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Los valores, son inculcados por los padres, maestros, religiosos y por la sociedad y
no se cuestionan, pues forman parte de la esencia misma del criterio y de la conciencia
individual. Asi, La moral y la ética, son disciplinas normativas que definen el bien y el mal,
y que encaminan al individuo hacia los valores. Sin embargo son diferentes en lo siguiente:
La ética se afinca en la razon, y depende de la filosofia, la moral se apoya en las
costumbres, y la conforman un conjunto de elementos normativos que la sociedad acepta

como validos.
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1.2 DELIMITACION ESPACIO -TEMPORAL

La investigacion sobre Los valores y antivalores culturales que proyecta el programa
Grandiosas de Canal 6 y su impacto en el imaginario de sus receptoras y receptores, se
desarroll6 en once meses, desde marzo de 2016 hasta enero de 2017.

Se utilizé el analisis de contenido tomando como muestra el monitoreo de cinco
programas aleatorios del mes de marzo de 2016; se selecciond ese mes porque se celebra el
dia Internacional de la Mujer, ademas, coincide en el marco de las vacaciones de Semana

Santa.

La investigacion se realizo a través de la emision del programa “Las Grandiosas”, que
se transmite de lunes a viernes de 12:30 a 1:30 de la tarde en canal 6 de Telecorporacion
Salvadorefia, TCS, y sus conductoras son: Maria Elisa Parker, Verdnica Guerrero, y Regina

Canas.
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1.3 TIPO DE INVESTIGACION
Por su finalidad, la investigacion es aplicada porque pusimos en practica teorias ya

establecidas.

Por su temporalidad, la investigacion es sincronica porque estudiamos el fendmeno

en un periodo lineal.
Por su profundidad, la investigacion es exploratoria-descriptiva; exploratoria
porque nos acercamos al fendmeno y descriptiva porque establecimos las partes

gue compone en estudio.

Por su alcance, la investigacion es micro social porgque se tomo s6lo una parte de la

realidad social.
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1.4 PREGUNTAS GUIAS DE INVESTIGACION

(Cuales son los valores y antivalores culturales emitidos en el programa “Grandiosas” de

Canal 6?

¢Cual seria el posible impacto en el imaginario de los receptores y receptoras del programa

“Grandiosas” de Canal 6?
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1.5 JUSTIFICACION

La investigacion de los valores y anti valores culturales emitidos en el programa
“Grandiosas” de Canal 6 y su impacto en el imaginario de SUS receptores y receptoras, es
de gran relevancia debido a que el estudio estuvo dirigido a obtener, conocimientos,
observar, analizar y demostrar que el programa emite en sus contenidos tematicas como:
sociedad consumista, reafirmacion del rol tradicional de la mujer, patriarcado y

mantenimiento del statu quo.

En este sentido, fue necesario investigar el reforzamiento de ideas que tiene este
programa en sus receptores y receptoras en la formacion de cultura, ideas, habitos y
costumbres; lo que provoca que la cultura y el pensamiento se encuentre reducido a unas
cuantas maneras de ver y comprender el mundo, limitando la oportunidad de brindar

aportes de cambio.

Por tanto, la investigacion se centr6 en la necesidad de conocer el tipo de
informacion que este programa brinda a sus televidentes, y se identificaron los valores o

anti valores culturales.

El resultado de esta investigacion proporcioné informacion valiosa para conocer la

calidad de la informacion y el mensaje que deja a sus receptores.

Ademas, puede aportar a futuras investigaciones de temas culturales y a diferentes
catedras de la Licenciatura de Periodismo como Periodismo Cultural, Presentacion de

Noticias para Radio y Television, Publicidad y Etica Periodistica.

Se considera que esta investigacion fue factible dado que se contd con los recursos
humanos y tecnologicos para efectuarla pues fue un analisis de contenido del programa

“Grandiosas”.

Al analizar la magnitud de la investigacion se considerd que no generd mayores
costos economicos dado que no requirid la movilizacion constante de las investigadoras

durante toda la investigacién, por lo que se pudieron cubrir los gastos.
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Las implicaciones practicas de la investigacion son su productora y las tres
conductoras del programa Grandiosas; la productora del programa, Dilcia Vasquez, quien
es la encargada de adaptar el formato, que ya se ha realizado en otros paises

como Argentina, Colombia, Costa Rica, Republica Dominicana, entre otros.

En 2010 adquiere los derechos por parte de Imagina, propietaria del formato, para
poder realizar la version salvadorefia del show. La preparacion del mismo duré casi un afio

y el staff se fue cambiando hasta llegar al actual.

El productor ejecutivo del show es el mexicano Eduardo Hitt. EI programa se graba

en el Foro 4 de TCS y surge como un plan de expansién de producciones de esa televisora.

La revista televisiva inicid su transmision el 8 de agosto de 2011, en horario vespertino
de 12:30 a 1:30 P.M. y es conducida por Verdnica Guerrero, una presentadora televisiva
con gran trayectoria tanto en conduccion, como modelaje. Luisa Manga, ex presentadora
de una popular revista matutina y que abandoné el programa en el 2015, por proyectos
personales; Regina Cafias, un ex idolo de programas infantiles, mejor conocida como "la

Tia Bubu"; y Maria Elisa Parker, ex presentadora de noticieros.
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1.6 OBJETIVOS

General

e Determinar los valores y antivalores culturales emitidos en el programa

“Grandiosas” de Canal 6, y su impacto en sus receptores y receptoras.

Especificos

e Establecer a través de un analisis de contenido cualitativo los valores, anti valores
y roles socioculturales de género que se asignan a hombres y mujeres por medio del

contenido del programa “Grandiosas” de Canal 6.

e Determinar a partir del andlisis de contenido el posible impacto del programa

“Grandiosas” de canal 6 en el imaginario de los receptores y receptoras.
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I1. CONSIDERACIONES TEORICO CONCEPTUALES.
2.1 ANTECEDENTES DEL OBJETO DE ESTUDIO.

Telecorporacion Salvadorefia es la empresa de medios de comunicacion mas grande de El
Salvador y la més grande cadena televisiva de toda Centroamérica. Actualmente esta
compuesta por los canales 2, 4, 6, VTV (Canal 35) y Canal digital 31.1; asi también

aglutina frecuencias radiales como Radio Vox FM, y la Qué Buena.

Esta empresa medidtica cuenta con una gama de programas televisivos nacionales
como: Domingo para Todos, Viva la mafiana, Ticket Con Francisco Céceres, EI NUmero
Uno, Tal para Cual, Play, A Todo o Nada, Top Chef, Méas que Baile y Grandiosas, objeto

de estudio de esta investigacion.

Grandiosas es un programa emitido por Canal 6 en formato de tele revista. Inicio su
transmision el 8 de agosto de 2011 de 12:00 a 1:00 pm; actualmente su horario es de 12:30

pma 1:30 pm.

En su concepcion el programa llevd el nombre “Las Divas”, pero luego de varios
analisis se decidi6 cambiar el nombre, manteniendo el formato del programa mexicano

“Netas Divinas”.®

La dindmica del programa consiste en una “reunién de amigas” que cuenta con la
participaciéon de invitadas e invitados quienes sin pelos en la lengua opinan de diversos

temas dejando a un lado la censura.’

Segun su perfil en Facebook, el programa se define como “una revista de variedades

donde se abordan temas de actualidad desde una 6ptica totalmente femenina”.'°

® FRANCISCO, Brito. Ya no seran "Las Divas"; seran "Las Grandiosas" de Canal 6 (en linea) (San Salvador, El
Salvador) Diario La Pagina, julio 2011 (citado 27 de septiembre 2015) disponible en Web:
http://www.lapagina.com.sv/

°CATIA Elisa, Valladares Trejo, Analisis del discurso de género en los programas televisivos de produccion
nacional dirigidos a mujeres: “Milena tu Amiga”, “Grandiosas” y “de Mujer a Mujer” transmitidos de febrero
a abril de 2012, en la Universidad Francisco Gavidia (UFG).El Salvador, 2012.

' FACEBOOK, “Las Grandiosas” (en linea) (San Salvador, El Salvador) disponible en Web

:https://www.facebook.com/GrandiosasElSalvador
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El programa se desarrolla a través de reportaje del tema del dia, cuentan con la
participacion de especialistas del tema del dia, artistas salvadorefios, asi como
personalidades de la farandula nacional, quienes también actdan como consejeros o criticos

de los temas.
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2.2 MARCO TEORICO
2.2.1 Las Audiencias, valores y la identidad

No se puede desligar que los medios de comunicacion juegan un papel importante en la
educacién de las audiencias y la influencia que ejercen sobre sus conductas. La television y
sus mensajes siempre estdn presentes en lo que decimos o dejamos de decir, en lo que
pensamos, en lo que hacemos, en cOmo nos entretenemos, en cOmo nos relacionamos con

los demas.

La television especialmente, y ya en gran medida —hoy— las redes informaticas,
tienen un fuerte impacto en la construccion de los imaginarios sociales, grupales e
individuales. Nos informan sobre mundos que no conocemos directamente, lo que influye
en nuestra comprension de la realidad y en las actitudes ante ésta. Interpretan, ademas, esta
realidad, mediante explicaciones explicitas 0 comprensiones tacitas, imagenes evocadoras,

encadenamientos de ideas, categorizaciones positivas o negativas’.

Los medios, por consiguiente, no proporcionan sélo informaciones, sino que hacen
una traduccion particular de la realidad, tanto en los programas de informacion como en los
de ficcion o entretenimiento. Determinan en buena medida lo que es bueno y no lo es, lo
que es aceptable o no, el sentido de los acontecimientos, los valores morales, las
obviedades posibles. Son, por tanto, una de las formas de mediacién mas importantes de la

sociedad, un elemento clave en la arquitectura social y politica.

Patrick Le Lay, quién estuvo fungiendo como presidente de la cadena de television
francesa, TF1, desde 1988 hasta el 2008, expreso en el 2004: “Nuestros programas tienen
la intencion de predisponer el cerebro del telespectador, es decir, divertirlo y distraerlo,
para prepararlo entre dos mensajes. Lo que vendemos a Coca-Cola es tiempo del cerebro

humano disponible. Nada es mas dificil que lograr esta disponibilidad.”12

" coMAS D'Argemir, “Construyendo imaginarios, identidades comunidades: El papel de los medios de
comunicacion. Retos tedricos y nuevas prdcticas. XI Congreso de Antropologia: retos tedricos y nuevas
prdcticas = XI. Antropologia Kongresua”, afio 2008, pagina 180.

'2 | A DEPECHE du Dimanche”, 8 de agosto de 2004.
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¢Es éste el poder de la television? ¢Las audiencias absorben pasivamente los
mensajes de los medios de comunicacion, y pueden ser manipuladas hasta el punto de
crearles necesidades y deseos al servicio de grandes corporaciones? ¢Son los

telespectadores cerebros disponibles?

Las declaraciones de Le Lay revelaron sin tapujos la tendencia actual del negocio
televisivo: el objetivo prioritario es vender publicidad y los medios son los que mantienen

la atencion del pablico.

Noé Valladares, cineasta salvadorefio, hace hincapié en que los medios de
comunicacion no pueden pensar por si mismos, sino que responden a intereses de un
determinado sector. Tal situacion es la que permite aclarar el porqué de la lucha actual por

la democratizacion de los medios de comunicacion en El Salvador®.

Ademas agrega, “un anuncio de Coca Cola me llama, me seduce; la seduccion es la
base, me puedo resistir claro, si entiendo que es una trampa, y eso sera si estoy educado en
entender que el medio me esta bombardeando en todo lugar y en todo momento para que yo
accione y vaya a consumir, porque ésta es una sociedad de consumo. La resistencia esta en
la educacion en la capacidad de andlisis, y si la comunicacion, el mensaje, es para hacer
pensar a las personas y no para ser una marioneta. Ese es todo el esquema que los medios

de comunicacién utilizan”.

Por su parte, Rubén Dittus expresa que la television se puede considerar como el
medio por el cual se manifiesta una forma de percibir la realidad, por lo tanto como un
discurso. Los elementos programaticos-estructurales de la television serian textos
discursivos, y a través de este discurso televisivo se legitiman instituciones sociales como

la familia, el matrimonio, el Estado, la democracia o los partidos politicos™.

B NOE Valladares, 10 de agosto de 2016. En San Salvador. Entrevistadoras: Jancy Tatiana Hernandez y
Rosmery Arely Acosta.

 RUBEN Dittus, “La escenificacion de imaginarios en el discurso televisivo como barrera de acceso a la
diversidad”.
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Asi mismo, plantea que el discurso televisivo es retdrico debido a que trata que
nadie se dé cuenta de que es una vision condicionada y parcial, y determinada por la
situacion historica y cultural. Este discurso le hace creer a la audiencia que lo que muestra
la television es la verdadera realidad, lo que provoca que opere una especie de “falsa

conciencia”.

Luis Melgar Brizuela, doctor en Letras Hispanica por El Colegio de México,
docente e investigador del Departamento de Letras, de la Universidad de El Salvador,
(UES), coincide con este planteamiento al afirmar que los medios de comunicacion de El
Salvador crean una falsa conciencia a favor del sistema capitalista, de la ideologia
norteamericana o de las tradiciones espafiolas conservadoras; sin embargo, reconoce que
hay una minoria de medios que contrarresta y tratan de oponerse a la transculturacion

capitalista y de avivar una cultura propia*°.

Ante esta afirmacién, Mario Castrillo, Gestor Cultural de la UES y critico de arte,
agrega que la mayoria de programas televisivos transmite valores sociales adversos para el
desarrollo de la sociedad, con lo que se crea no solamente una falsa vision de mundo, pues

también afecta la conciencia social de las audiencias®®.

Ante todo lo planteado se puede decir que los medios de comunicacion se adjudican
el papel de ratificar el imaginario de las audiencias, la identidad, los valores y antivalores
culturales que se encuentran en el entorno de las personas, y lo hacen a partir de mensajes

parcializados de la realidad que van afin a los intereses de los duefios de los medios.

El historiador y critico de arte, Héctor Ismael Sermefio, plantea que los medios de
comunicacion solo refuerzan las ideas de los receptores que han sido legitimadas en otras

areas de su vida; reafirman los valores positivos y negativos, como prefiere llamarlos'’.

Y efectivamente, asi es, porque aunque los mensajes televisivos son
unidireccionales, los espectadores los interpretan a su manera y generan distintas respuestas

0 actitudes ante ellos.

BLuis Melgar Brizuela, 18 de agosto de 2016. En San Salvador. Entrevistadora: Rosmery Arely Acosta.

* MARIO Castrillo, 24 de agosto de 2016. En San Salvador, Entrevistadora: Jancy Tatiana Hernandez.

Y HECTOR Ismael Sermenio, 11 de agosto de 2016. San Salvador. Entrevistadoras: Jancy Tatiana Hernandez,
Rosmery Arely Acosta y Deisy Rivas Rivera.
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El critico de arte, argumenta que al hablar de valores se introduce en el ambito de la
filosofia. “La axiologia estudia la naturaleza y la esencia del valor. Para el marxismo el
valor consiste en la capacidad humana de valorar el mundo en forma objetiva.
Consideramos valores culturales las leyendas, ritos, tradiciones y costumbres, lenguaje,
vestimenta, alimentacion y arte de una sociedad determinada, en tanto la sociedad los
adopte como tal. Estos valores se aprecian en la vida cotidiana. Entonces, la teoria de los
valores considera la existencia de una escala que va de lo positivo a lo negativo. Los
antivalores, como los valores, son de caracter moral. Los antivalores son contrarios a la

dignidad humana y se enfrentan continuamente con su opuesto”.

En consecuencia la identidad va atada a los valores culturales de una sociedad
determinada, y los medios de comunicacion tienen mucho que ver en su difusion y

aceptacion.

Sermefio atribuye a los medios de comunicacion, entre sus funciones sociales, la de
reforzar la construccion de una vision identitaria de la propia cultura, y expresa que es

necesario observar la existencia de elementos que hacen posible tal funcion.

Sin embargo, la identidad que se construye a través de los productos transmitidos
por la televisidn representa una problematica aln no resuelta, si se observa Unicamente la
falta de una conciencia respecto al efecto sobre los publicos, a la accion manipuladora de
las conciencias, a la eleccion de ciertos elementos identitarios y a la evidente exclusion de

otros.

Cabe recordar que la palabra identidad proviene de latin identitas, y hace referencia
a las caracteristicas que diferencia a una individuo, grupo de individuos —a una sociedad—

del resto de los demas.

El Critico de Arte, argumenta que el concepto de identidad es sumamente complejo
y que se refiere a los valores culturales (las leyendas, ritos, tradiciones y costumbres,
lenguaje, vestimenta, alimentacion y arte de una sociedad determinada) que permiten el
sentimiento de pertenencia. La identidad supone la construccion y puesta en practica de un

sistema de valores y normas sociales.
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Agrega que en la sociedad salvadorefia coexiste diversidad de identidades que son
convenientes analizar a la luz del propio desarrollo historico.
“En la sociedad salvadorefia coexisten los influencias culturales y raciales de los Lencas, de
los Pipiles, Mayas Chortis; encontramos identidades surgidas por el origen migrante de
muchos de nuestros conciudadanos, colonias arabes, chinas, norteamericanas, colonia
alemana, colonia francesa, etc. En los conglomerados urbanos, fundamentalmente en San
Salvador, y sobre todo dentro de la poblacion de jovenes, se manifiestan diversos
agrupamientos, entre ellos: los punk, los metaleros. Estas agrupaciones juveniles poseen
sus propios codigos sociales: lenguaje, moda —vestimenta, peinados y adornos
corporales—, lugares de reunién, gustos musicales, etc. Dentro de estas agrupaciones
podemos mencionar a las maras, un fendmeno social que posee mdultiples raices en su
surgimiento y desarrollo: la marginacion social, la falta de empleo —por lo que se dedican
a la extorsion y los secuestros—, la disgregacion familiar, la falta de educacion, entre otros.
Sin embargo, si le preguntamos a cada uno de los integrantes de esta diversidad, nos dira

que es salvadorenio”.

Los procesos cognitivo-perceptivos del prejuicio y la discriminacion son elementos
centrales para la compresion del fenémeno de la identidad, su correlacién con los prejuicios
sutil y manifiesto, asi como las influencias de los valores culturales por intermedio de los
mass media, son factores que intervienen en la identidad nacional; sea para transformarla,

mantenerla o recuperarla®®.

En esta area los medios de comunicacion inciden en la identidad de una sociedad y
lo hacen a través de la difusion de los valores, de la tradicion. En el caso especifico de los
medios nacionales hablan el espafiol, difunden imagenes del territorio, difunden mdsica

nacional, presentan espectaculos folcloricos y dan seguimiento a los atletas nacionales.

¥ VAN Naveda Nifio, “Los medios de comunicacion y la identidad nacional” (Venezuela, 2011),
http://www.aporrea.org/
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Este tipo de préacticas se ven reflejadas con gran incidencia en las diversas tele-
revistas matutinas y los talk-shows nacionales que tienen formatos flexibles que contienen

este tipo de mensajes identitarios.

El programa Grandiosas de Canal 6 no es la excepcion, cuando hay participacion
deportiva de alguna delegacion nacional, hacen mencidn, dan seguimiento a esa actividad y

en ocasiones sus vestimentas van acorde a los colores de la bandera nacional.

Sin embargo, no todos los medios de comunicacién cumplen con esa funcion,
enfatiza el investigador Melgar Brizuela. “En El Salvador la mayoria de las empresas
televisivas de los medios masivos no tiende a reivindicar su propia cultura sino mas bien a
reproducir la cultura dominante que viene de Estados Unidos, de Europa, de las grandes
potencias capitalistas. Ahora, si abrian algunos medios alternativos o de oposicion, no al
gobierno sino el sistema capitalista, que tratan de propiciar una cultura propia; ahi pondria
yo a ARPAS, que es una cadena radial popular que si tiende a reivindicar la cultura
salvadorefia propia, que critica la transculturacion capitalista. Pero yo creeria que la
mayoria de los medios masivos en El Salvador estan con el sistema capitalista, y por tanto
no favorecen la cultura autéctona propia de El Salvador sino que la cultura que nos

trasladan los norteamericanos, los europeos, los japoneses, etc.”.

Los medios de comunicacion son esenciales para difundir aquellos elementos que
coadyuvarian con una formacion de identidad; visto su gran alcance, su influencia masiva
sirve para lograr el rescate en el caso de suponerse perdida la identidad nacional o en el
afan de masificar el nacionalismo sentimental de los elementos esenciales del Estado
actualmente concebido, convirtiéndose estos en elementos tradicionales. El rescate de la
identidad nacional depende casi absolutamente de los medios de comunicacion social y son

el reflejo de los individuos que conforman los grupos humanos de un pais.
Sermefio reafirma este planteamiento al decir que los medios son los encargados de

difundir la identidad, en generar un acoplamiento al status quo, es decir son los

mantenedores de la ideologia.
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2.2.2 El imaginario

Los medios de comunicacion, la television especialmente, tienen un fuerte impacto
en el mantenimiento y reforzamiento de los imaginarios sociales, grupales e individuales.
Informan sobre mundos que no se conocen directamente, lo que influye en la comprension
de la realidad y en las actitudes ante ésta. Interpretan, ademas, esta realidad, mediante
explicaciones explicitas o comprensiones tacitas, imagenes evocadoras, encadenamientos

de ideas, categorizaciones positivas 0 negativas®.

Si una persona conociera el mundo a través de los medios de comunicacion pensaria
que la sociedad esta formada casi s6lo por hombres y que las mujeres hacen pocas cosas
relevantes. También pensaria que la poblacién salvadorefia es bastante homogénea

culturalmente.

Los medios, por consiguiente, no proporcionan sélo informaciones, sino que hacen
una traduccion particular de la realidad, tanto en los programas de informacién como en los
de ficcion o entretenimiento. Y como ya se expuso en el apartado anterior, determinan en
buena medida lo que es bueno y lo que no lo es, lo que es aceptable o no, el sentido de los
acontecimientos, los valores morales, las obviedades posibles. Son, por tanto, una de las
formas de mediacion mas importantes de la sociedad, un elemento clave en la arquitectura

social y politica.

Héctor Sermefio destaca que el primer creador de imaginarios es la familia, y se va
enriqueciendo de acuerdo a lo que comparte la persona, es decir, su entorno. “Es su
entorno lo que le provoca su imaginario, hay entorno familiar, barrial, departamental,
nacional; hay entorno religioso, entorno social, entorno universitario, entorno educativo.
Todo eso hace un entorno en el cerebro del individuo. Ahi usted va creando el imaginario y
los medios de comunicacion solo reflejan el imaginario, y lo mantienen, porque la vida

cotidiana es la mayor escuela del individuo, lo que hace a diario, el bus es su entorno, sus

Y CRISTIAN F. Nufiez Sacaluga, “Publicidad: Simbologia de masas”, (2013), pagina 202.

https://books.google.com.sv
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compafieros queridos y los odiados, sus profesores queridos y los odiados, sus parientes,
sus vecinos, eso es su entorno, después lo ve en las telenovelas, en el teatro, lo oye en la
masica; all4 usted con su estudio y su inteligencia si va creando un mundo paralelo o

negociando porque tampoco va a rechazar todo™.

A este planteamiento agrega que el imaginario puede cambiar o evolucionar: “Hay
gente que cambia su imaginario para peor, retrocede, deberia ser un imaginario que vaya
creciendo, y también destaquemos que el imaginario en muchas cosas le permite ceder en

funcidn de los sentimientos”.

Por su parte, el investigador Melgar Brizuela, enfatiza que en El Salvador el

imaginario tiene raices indigenas, coloniales y modernas.

“Entre las raices indigenas, las imagenes que abundan en El Salvador son los
duendes enaguales como la siguanaba, el cipitio, el cadejo. Esos son parte de imaginarios
de raiz indigena y estan presentes en varios sectores salvadorefios, sobre todo en sectores
campesinos o populares de poco nivel econdmico y poca escolaridad, que vienen desde los

indigenas y que creen en seres magicos, en apariciones, en duendes. Eso es un ejemplo.

Otro imaginario, siempre salvadorefio pero de otra raiz, seria la Santeria o Santos de
origen colonial catolico, todos los santos que tengamos aqui en El Salvador, principalmente
Jesus Cristo, El Salvador del Mundo, las distintas denominaciones de la Virgen y todo el
santoral oral, San miguel, San Juan, San Francisco etc. Eso es un imaginario catolico
espanol que viene desde la colonia, desde el siglo XVI cuando los espafioles conquistaron
aca. Y el imaginario moderno, que surge por el siglo XX o XXI, seria lo que nos envian
las grandes potencias capitalistas a través de la comunicacion de masas, por ejemplo los
grandes artistas o deportistas mundiales, muchos de los jovenes y nifios actuales de El
Salvador se identifican con ellos, —deportistas como Messi 0 artistas como Shakira—. Eso
es parte también de los imaginarios, pero en este caso ya modernos, y que estan en la

imaginacion de las personas como idolos del arte, del cine, o del espectaculo”.

De acuerdo con lo planteado el imaginario viene a ser el resultado de un conjunto de

elementos.
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En El Salvador, la Telecorporacion Salvadorefia (TCS) a través de sus canales 2, 4
y 6 es la cadena con mayor capacidad, entre los medios de comunicacion para la
transmision de valores positivos y negativos, e imaginarios de diferente indole a las
audiencias a través de su programacion en la que destacan las novelas, los noticieros, y talk
shows, entre otros. Con este tipo de géneros los medios de comunicacion les dicen a las
audiencias qué cosas son importantes, qué es lo bueno y malo y cdmo se debe tratar a las

personas.

En consecuencia, los medios de comunicacion contribuyen a la integracion social
porque ayudan a las personas a visualizar la sociedad, a sentirse conectadas a ellas y a dar

sentido a sus procesos.

Esta funcion de integracion social se debe analizar con cautela porque la sociedad
no es homogénea y existen en ellas multiples formas de desigualdad que pueden
reproducirse, acentuarse o modificarse. Depende de quién domina los medios, qué clase de
valores trasmite, qué intereses representan. Pero no es una cuestion sélo de dominacién
sino también de respuestas, de resistencias, de mudanzas sociales y de cambios de la

hegemonia de valores.

Asi lo reitera Mario Castrillo: “Debe considerarse que las practicas sociales cambian

con el devenir del tiempo y en ello influye el pensar y el sentir”.

El historiador Héctor Sermefio destaca esta Gltima idea, al sefialar que el tiempo va
cambiando, y al ir evolucionando el pensamiento no se puede quedar estancado, lo que es

bueno y lo que es malo esta en constante movilidad.

“Ejemplo de ello es la vestimenta. Hasta 1910, la mujer no podia ensefiar el tobillo,
era inmoral; el valor era que una mujer correcta, decente, sefiora de su casa no mostraba los
tobillos, por eso utilizaban botin, por si habia que atravesar charco. Sin embargo, en los
afios 20 sube hasta las rodillas, por eso les llamaron los locos 20, y la iglesia se escandaliza,
adjudicando que es indecencia. En los afios 40 se vuelve a bajar un poco, debajo de la

rodilla. Llegan los 50 y las faldas se vuelven de revuelos, se crea la minifalda; estamos en
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el 2016 y la mini falda sigue vigente. Entonces, vemos que la moral va evolucionando, no
se puede dejar atras sin dejar de ser un valor, y los medios han tenido que ver en el
reforzamiento de estos. Ahora, es de dar un vistazo de lo que hay en la television nacional”.

Hoy en dia en la programacion nacional se encuentra una diversidad de programas
que son copias fieles de formatos internacionales, ejemplo de ello es el programa

Grandiosas, que es una adaptacion de una revista femenina de variedades, de Argentina.

Grandiosas se autodefine como una revista que aborda temas de actualidad desde
una éptica femenina y que es dirigida por tres mujeres de diversas edades: Maria Elisa

Parker, Verdnica Guerrero y Regina Cafias.

Para Mario Castrillo, Grandiosas responde a un determinado fin, como toda
produccion de los medios comerciales, sus productos culturales son sin profundizar en
tematicas serias. “El programa Grandiosa lo conoci a través de dos de sus integrantes, con
las cuales, de una manera o de otra, he tenido relacion. En una ocasion estuve en su estudio
y me realizaron una entrevista, si es que a eso puede llaméarsele asi. Versaba sobre la obra
de Mayra Barraza, artista plastica que expondria en el Centro Cultural de México. Lo que
he podido observar de este programa es que transmite valores burgueses, acentuando

banalidades sociales y todo aquello que exacerba la sociedad de consumo”.

Castrillo explica que este tipo de contenido trata de permear en las audiencias un

imaginario social acorde a las necesidades de los duefios de los medios de comunicacién.

Los imaginarios han sido descritos de muchas maneras, el sociélogo chileno Manuel
Antonio Baeza lo entiende como un patrimonio representativo, 0 sea como un conjunto de

imagenes mentales acumuladas por el individuo en el transcurso de su socializacién®.

Para el investigador francés Gilbert Durand el imaginario es el conjunto de
imagenes y relaciones de imagenes que constituyen el capital del pensamiento del Homo

Sapiens?.

% RUBEN Dittus B, “La escenificacion de imaginarios en el discurso televisivo como barreras de acceso a la
diversidad”. Afio 2004, pagina 1.

! GERARDO Alvarez, ANDREA Alvarez, MARISOL Facuse, “La construccién discursiva de los imaginarios
sociales: El caso de la medicina popular chilena”. Afio 2002, pagina 2.
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Otros investigadores como Cornelius Castoriadis, Bronistaw Baczko, G. Durand,
Michel Maffesoli y B. Anderson desprenden de este concepto otros tipos de imaginarios

entre los cuales destacan el imaginario individual y el imaginario social.

El imaginario individual es propio de un sujeto. Debe insertarse en el contexto
general de su tiempo ya que el imaginario de un hombre concreto implica la relacion de

unos sujetos con otros, con su tiempo, con su historia y su contexto.

Un imaginario individual es siempre un imaginario vinculado a lo social, ya que,
como dice Cornelius Castoriadis, “los hombres no pueden existir mas que en la sociedad y

- 22
por la sociedad™*.

Castoriadis, afiade que cada individuo tiene imaginarios que se relacionan con los
medios sociales, espaciales y temporales. Un sujeto solo no construye un imaginario de
manera individual, necesita las narraciones de otros, las experiencias de otros, las ideas y

opiniones de una colectividad.

El imaginario social se trata de un imaginario colectivo, en el que cada individuo es
casi la sociedad entera, pues refleja sus significaciones incorporadas. En este sentido, la
sociedad establece su propio mundo, en el cual esta incluida una representacion de si

misma.

Castoriadis acufie el término de imaginario social y lo describe como la concepcién
de figuras, formas, imagenes de aquello de lo que los sujetos llaman realidad, sentido
comdn o racionalidad en una sociedad. Este autor propone la formacién de las
subjetividades; mediante el imaginario social sabemos quiénes somos y qué papel debemos
de desemperiar en la sociedad. Mediante la creacion cada sujeto va transformando tanto la
idea que tiene de si mismo como su papel, y su lugar en la sociedad. La sociedad vista

como una interpretacion del mundo, una creacién de su propio mundo?.

*’PEDRO Antonio Agudelo, (Des) hilvanar el sentido/los juegos de Penélope. Una revisidn del concepto
imaginario y sus implicaciones sociales. Vol.11 No.3, 2011 —Versidn Digital. Pagina 8.
> PEDRO Antonio Agudelo, (Des) hilvanar el sentido/los juegos de Penélope. Una revisién del concepto
imaginario y sus implicaciones sociales.. Vol.11 No.3, 2011 —Versidn Digital. Pagina 1
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Asi mismo, niega que se trate de la representacion de algun objeto o sujeto, sino
que se trata de la incesante y esencialmente determinada creacion socio-histérica y psiquica
de figuras, formas e imé&genes que otorgan de contenidos significativos a las estructuras de

la sociedad.

De ahi que Castoriadis distingue dos tipos de imaginario. Por un lado esta el
imaginario social efectivo o instituido, al que pertenecen los conjuntos de significaciones
que consolidan lo establecido (tradicion, costumbre, memoria); y el imaginario social
radical o instituyente, el cual se manifiesta en el hecho historico y en la constitucion de sus
universos de significacion (lo nuevo, las nuevas formas de ver y pensar la realidad, las

modas, los cambios, las revoluciones)?*.

Los imaginarios tendrian una funcién semejante a la de los lentes o anteojos, ya que
nos permiten percibir a condicién de que ellos, como los lentes, no sean percibidos en la
realizacion del acto de vision. La mecénica de su funcionamiento en la construccion de la
realidad procede mediante una dindmica de distincion entre relevancia y opacidad,
utilizando aqui dos conceptos elaborados a partir de la teoria funcionalista de Niklas

Luhmann: se trata de convertir lo que se nos presenta como evidencia en algo observable.

Asi la observacion no es una simple funcion de contemplacion sino que, como
afirma Luhmann, observar es generar una diferencia con la ayuda de una distincion, que
deja fuera de ella lo no distinguible. De este modo, el sistema comunicativo social
constituye el mundo como una totalidad, que incluye todo lo que es observable, incluyendo

hasta el observador mismo.

De acuerdo con Rubén Dittus B, “los imaginarios estan presentes en el discurso
televisivo como verdaderos imaginarios escenificados, generadores activos de nuevas
imagenes y representaciones colectivas que se auto producen como un verdadero sistema
cerrado, provocando con ello, una distorsion en la comprension de la realidad

multicultural”.

** PEDRO Antonio Agudelo, (Des) hilvanar el sentido/los juegos de Penélope. Una revisién del concepto
imaginario y sus implicaciones sociales. Vol.11 No.3, 2011 —Versidn Digital. Pagina 10
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Los imaginarios que actdan como constructores del discurso televisivo se convierten
en imaginarios escenificados, que adquieren vida propia y se transforman en la base de la

organizacion de la television como su auto reproduccion y el auto mantenimiento.

De tal manera que el auto reproduccion y el auto mantenimiento televisivo solo es
posible por el soporte permanente de los imaginarios. Entonces se puede hablar que la
television genera imaginarios exclusivos, por lo que la auto conservacion del sistema

televisivo se produce mediante la produccién de sus imaginarios®.

Junto a este planteamiento, Dittus devela que son tres los tipos de imaginarios que se

deben identificar.

e Los imaginarios de primer orden representan la realidad de la vida cotidiana,

otorgando a la sociedad un universo de significatividades socialmente compartidas.

Este tipo de imaginarios son los que Sermefio los identifica en la familia, la vida
cotidiana que tienen las personas desde temprana edad y que a medida va
incrementando de acuerdo al entorno de la persona, en la escuela, la iglesia y asi
sucesivamente.

e Los imaginarios del segundo orden son los que representan a los imaginarios de
primer orden, actuando como escenificaciones de estos en la estructura televisiva.

e Los imaginarios propios, que instituyen practicas sociales y formas de pensar solo
dentro del sistema televisivo y no fuera de él. Esta Gltima categoria se entiende solo
a partir de la comprension de la television como sistema de auto reproduccion y
auto mantenimiento, de modo que los imaginarios propios son autosustentables y

solo representan lo que se autogenera en el sistema televisivo.

Con lo planteado por Dittus, el imaginario de las audiencias se ve directamente marcado

por el hombre-mujer y su contexto, la familia, la escuela, trabajo, la iglesia, etc.

25 z . ape .y . . . . ..
RUBEN Dittus, “La escenificacion de imaginarios en el discurso televisivo como barrera de acceso a la
diversidad”.
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Es decir la accidon tan sencilla como ver television esta inmersa en un contexto
inmediato de recepcion que, en la mayoria de los casos, corresponde al ambiente

domestico, a la familia, donde se forman los primeros imaginarios de las personas.

La television en algunos casos es un objeto de la cotidianeidad familiar que
generalmente es compartido simultdneamente con otras tareas: cocinar, comer, limpiar,
entre otras. Sin embargo no solo se ha quedado en la intimidad de las familias, sino que ha
trascendido a las préacticas grupales; ejemplo claro es mirar los partidos de futbol en algin

restaurante o bar.

Estos datos los confirma Lorena Chantal Saaied en la tesina, “La experiencia televisiva”
de la Universidad de Belgrado, al decir que el consumo televisivo privado se ha expandido
al ambito publico (bares, discotecas, salas de espera, aeropuertos, etc.) donde lo televisivo
es culturalmente compartido y reconstruido segin las normas vigentes en los distintos
espacios. La television se ha urbanizado y su integracion abre nuevas posibilidades de

vinculacion?®.

Por esa razén la television se debe contemplar en relaciéon interactiva con los
televidentes situados espacial y temporalmente. EI milagro de la television radica en el
encuentro entre las imagenes estandarizadas y polisémicas y las especiales condiciones de

recepcion.

La recepcion de las audiencias en el pasado fue considerada como pasiva ya que las
personas percibian de igual forma los mensajes del medio y es donde aparece el término

“afectacion” sobre la audiencia.

Hoy en dia la recepcion es considerada como un proceso contradictorio, debido a que
entran en juego una variedad de mediciones determinadas tanto por las relaciones sociales

del sujeto como por su posicién social, cultural e histérica®’.

% LORENA Chantal Saaied, La experiencia televisiva, No.2, 2001 —Version Digital. Pagina 14
http://www.ub.edu.ar/investigaciones/tesinas/2_tesina_lorena_saaied.pdf

%’ Audiencia :Recepcidn y Estudio:
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales/documentos/Ico/sandoval_| _ma/capitulo4.pdf
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En los estudios recientes de comunicacion el analisis de recepcion ha pasado a ser una
de las aportaciones que ha llamada la atencion de los investigadores en el sentido que las
personas, activa y creativamente, construyen sus propias significaciones que dan origen a la

cultura®,

La britanica, psicéloga social y ex jefe del Departamento de Medios y Comunicaciones
de la Escuela de Londres de Economia y Ciencias Politicas, Sonia Livingstone, expresa que
las interpretaciones debidas al estudio de recepcién deben de ser comprendidas dentro de
un contexto etnografico que ligue el analisis de instancias sociales y culturales, como el

trabajo, la politica, familia, educacion etc®.

De esta forma, los Estudios Culturales han considerado al receptor como un sujeto
activo, que puede tomar una decision de qué hacer con un mensaje. El receptor pasa de una
posicién pasiva, teoria critica, a una posicion activa; cada mensaje recibido debe ser
aceptado, rechazado o negociado para estar completo. El contexto en el que se desarrolla el
receptor es un factor que determina la forma en la que interpreta el mensaje. Y esto se
consolida en las practicas de la vida cotidiana, las practicas culturales se ven reflejadas en

la forma en la que la gente hace ciertas cosas.

La profesora de Estudios Culturales, Virginia Nightingale, expresa que la audiencia
solo se puede entender como “esquema complejo de relaciones ligadas dentro de un sistema

estructurado de comunicacién de masas”>°.

Nightingale ubica a las audiencias en diversos niveles de abstraccion y en diferentes
tipos de accion dentro del sistema de comunicacién de masas, y destaca el problema que
implica decidir cuando una persona se encuentra en una relacion de audiencia y cuando

cesa dicha relacion. “En algunos contextos, la relacion audiencia-texto puede existir tan

%% Audiencia Recepcidn y Estudio:
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales/documentos/Ico/sandoval_|_ma/capitulo4.pdf

> YANUARIO Balbino Gémez, STEFANI YESENIA REINOSA MENDOZA, Tesis: La percepcion de los jévenes
estudiantes de Educacion Media, del Centro Educativo “Instituto Nacional de Ciudad arce” del municipio de
Ciudad Arce, en el Departamento de La Libertad, sobre las secciones de los periédicos.Aii02013 pagina 27.

% Audiencia :Recepcién y Estudio: Pagina 46
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales/documentos/Ico/sandoval_|_ma/capitulo4.pdf
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solo en el espacio-tiempo en que se mira un programa. Pero es bastante posible que la

relacion continGe fuera del marco de este contexto™ .

Con todo lo anterior se puede decir que existen varias formas en que se produce la
influencia, llamada social, sobre la conducta, asi como los efectos que producen. “La
influencia puede ser pasajera o duradera, puede darse en un pequefio grupo 0 en uno
grande, o puede ser consciente o inconsciente, pero ya nadie duda de la gran influencia que
tienen los medios de comunicacion sobre la forma de pensar, sentir y actuar. Es decir, sobre
la conducta. Sin embargo, se debe considerar que las influencias pueden ser también

positivas y negativas”32.

De acuerdo con la publicacion del periodico paraguayo “ABC Color”, en la seccién de
psicologia, los mensajes que afectan negativamente el entendimiento y hasta la salud,
generan una especie de “contagio”, entran en la psiquis de manera abrupta y causan un
efecto importante. Es bueno, por ello, no actuar sin analizar, s6lo por contagio, en muchas
ocasiones hasta se debe dudar de lo que se ve o se escucha en los medios, no por el simple
hecho de dudar, de desconfiar, sino porque la duda genera reflexion, basqueda. Siempre se
debe considerar que las propagandas, las publicidades intentan convencernos de algo, nos
invitan y hasta condicionan a elegir el producto que ofrecen, aunque muchas veces va

contra nuestros intereses™>.

Es en ese sentido que el cineasta Noé Valladares plantea que los contenidos culturales
transmitidos en los medios de comunicacién cumplen una funcién especifica, y es el hecho
de convencer al televidente de comprar ciertos productos, lo que reafirma que los medios
de comunicacién son un negocio y nacen para responder a intereses de un determinado

sector y no de la gran mayoria.

3 NIGHTINGALE, Virginia, El estudio de las audiencias. El impacto de lo real. Barcelona: Paidds. [Ed. original:
Studying Audiences. The Shock of the Real. Londres-Nueva York: Routledge, 1996]

32 ABC, Color, La influencia de los medios de comunicacion sobre la conducta, 10 de setiembre de 2004,
http://www.abc.com.py/articulos/la-influencia-de-los-medios-de-comunicacion-sobre-la-conducta-
783314.html.

3 ABC, Color, La influencia de los medios de comunicacion sobre la conducta, 10 de setiembre de 2004,
http://www.abc.com.py/articulos/la-influencia-de-los-medios-de-comunicacion-sobre-la-conducta-
783314.html.
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Luis Ramiro Beltran considera que la comunicacion “no debe ser una herramienta para
la manipulacién con el afan de satisfacer intereses creados de unos pocos... tampoco debe
emplearse para mantener una estructura social injusta... debe usarsela para transformarla de

manera que prevalezca la justicia y la paz”®*.

El pensamiento de Beltran parte del principio de la indignacion contra un sistema
cultural expresado en la politica y la economia que mantiene subyugada y en la ignorancia

a la poblacion.

“No hemos avanzado mucho en cuatro décadas, mas bien parece que en contextos como
el europeo hemos retrocedido y en los paises denominados BRIC los progresos econémicos

no han contribuido, en la misma medida, a reducir la desigualdad”°.

Por otra parte, Jests Martin Barbero plantea que la comunicacion se esta convirtiendo
en un espacio estratégico desde el que pensar los bloqueos y las contradicciones que
dinamizan estas sociedades encrucijada, a medio camino entre un subdesarrollo acelerado y
una modernizacién compulsiva. De ahi que el eje del debate se desplace de los medios a las
mediaciones, esto es, a las articulaciones entre practicas de comunicacion y movimientos

sociales, a las diferentes temporalidades y la pluralidad de matrices culturales. *

2.2.3 Relacion entre Semidtica y Comunicacion

Desde los inicios del mundo, en que el ser humano construye su héabitat en el cual
éste se desarrolld, se puede ver el principio de las instituciones sociales como el producto
de una necesidad vital en el individuo, en donde es facil entender y visualizar su entorno
social, ya que desde que nace, es objeto de un proceso, llevado a cabo por los grupos dentro
de los cuales se desenvuelve; todo ello a través de las semiologias, mediante una

organizacion de seres humanos, en la cual crecen, se educan y desarrollan.

3 BELTRAN, Luis Ramiro, Teorias de la comunicacién. Documento en linea.
http://teoriasdecomunicacionlatinoamericanas.blogspot.com/2012/07/luis-ramiro-beltran.html
> BELTRAN Luis Ramiro, comunicologia de la liberacién, desarrollismo y politicas publicas.

*® BARBERO, Jestis Martin, 1987,p.203
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La Semiotica, llamada también teoria de los signos, segin Max Bense, es aquella

ciencia que estudia el signo como tal, su distincién y clasificacion, su metodologia y uso.

El interés de la Semidtica como disciplina filos6fica se centra sobre todo en
cuestiones ontoldgicas relativas a la naturaleza del signo. No obstante, Bense la ha

caracterizado también como una teoria general de los medios de comunicacion.

A este respecto el pensamiento fundamental es el siguiente: La informacion que, por
ejemplo, ha de llegar de un emisor a un receptor ha de ponerse bajo alguna forma, debe
codificarse, para que pueda ser transportada, asi como descifrada y entendida por el

receptor®’.

En otras palabras podemos decir que todo acto de comunicacion puede describirse
como un par, formado por un signo producido por un emisor e interpretado luego por un

receptor. Su estudio combinara produccion e interpretacién de un mismo signo.

Mas formalmente, puede considerarse que en todo fendmeno semidtico hay un
traspaso a través de un signo, de una cierta forma de relaciones que esta en la mente de un

productor hacia la mente de un intérprete. .

Saussure, quien fue el primero que hablé de la Semiologia, la define como: "Una ciencia

que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social 38

Vale destacar las aportaciones de Roland Barthes y Umberto Eco en la aplicacion
del concepto de signos a todos los hechos significativos de la sociedad humana, por
ejemplo: la moda, las costumbres, los espectaculos, los ritos, las ceremonias y los objetos

de uso cotidiano.

La semiologa costarricense, Miriam Romero Arroyo, argumenta que el hombre es

un producto clasico de la vida en sociedad, el lenguaje se le presenta en primera instancia y

> RAINER Schmitt, La importancia de la semidtica para una pedagogia de los medios de comunicacion, 1987.
Pagina 128.
%% JUSTO Fernandez Lépez, SEMIOLOGIE-Semiologia, en linea: http://www.hispanoteca.eu/
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a partir de alli puede empezar la construccion y asimilacion de aquellos universos

simbélicos que le daran una relativa coherencia a su existencia®.

Con todo lo planteado se puede identificar que la Semiologia es la base de la
comunicacion, lo que se dice y cdmo se dice. En si, es la herramienta primordial de la cual
estan constituidos todos los mensajes, analizandolos a través de sus imagenes, simbolos o

signos.

A la hora de analizar el impacto que pueda tener un programa televisivo en las

audiencias no se puede obviar todos esos componentes que acompafian a la palabra.

Para el salvadorefio, Mario Tenorio, Director de Teatro, los elementos que contiene
la puesta en escena generan un hibrido de informacion que acompafian al lenguaje. “Las
luces, el decorado, vestuario, maquillaje, la musica, el texto, los personajes, en este caso los
emisores, son todos los elementos que un director cuida a la hora de la puesta en escena
porque todo estos elementos trasmiten informacion, forman parte de un todo™. Tenorio que

actualmente reside en Canada es director del teatro “Pacum-theras”.

Romero por su parte afiade que en los componentes de imagen, simbolo o signo se
muestran ciertos atributos del producto que forman a priori los significados del mensaje, el
cual debe ser transmitido claramente; por ello la Semiologia ayuda a las comunicaciones a
estructurar los mensajes contando con cuatro pares de elementos basicos: lenguaje y habla,
significado y significante, sistema y sintagma, connotacion y denotacion; las cuales son las
herramientas primordiales que se deben tomar en cuenta a la hora de impartir algun

mensaje.

Por su parte, el semiélogo Carlos Vidales, argumenta que la Semiotica describe
procesos de comunicacidn no en términos de intercambio de mensajes sino en términos de
produccién de sentido, de accion de los signos, de semiosis, de procesos de produccion de
significado, de sistemas de significacion, de procesos culturales o de intercambios

simbolicos, todo lo cual parece expandir el espacio de pertinencia no solo del objeto

** MIRIAM Romero Arroyo, La importancia de la semiologia, Afio 1998. En linea:
http://html.rincondelvago.com
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‘comunicacion’ sino de su naturaleza ontoldgica, epistemologica y fenoménica. Es decir,
desde el punto de vista semidtico, la comunicacion no sélo aparece como la emisién y
recepcion de mensajes, y tampoco aparece necesariamente vinculada a los medios de
comunicacion de masas, sino que aparece como algo mas, como un elemento constructivo y

generador de estructuralidad tanto a nivel bioldgico como a nivel social.

Romero acota que para poder entender la importancia de este fendbmeno social del
hombre como producto de su entorno, es necesario definir qué es la Semiologia y cémo ésta
es importante para las comunicaciones; podemos decir en si que la Semiologia es “una
ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social, a la cual muchos le
atribuyen el nombre de Semidtica”, que también nos ha ensefiado a ver todos los objetos,
acciones o relaciones estructurales de sentido, y en la cultura todo un proceso interminable

de significacion®.

Al respecto, Héctor Sermefio apunta que la Semidtica busca superar la barrera del
signo y de la simbologia, en el sentido de que dentro de éstas se encuentran las costumbres,
los ritos, las modas, las reglas de cortesia, los cddigos, y todas las instituciones sociales,
politicas y juridicas, las cuales son, entre otra cosa, sistemas de signos o semiologia general

de la sociedad.

Barthes explica que la Semidtica tiene elementos que la hacen translingistia porque
es capaz de hablar no sélo de la lengua sino también de todos los sistemas de signos. Llega
a ser una critica de las connotaciones ideoldgicas, una revelacion de los signos del

imaginario social.

Paolo Fabbri, explica que es de esa manera que la Semiologia llega a ser una
revelacion de los signos de la ideologia social, y cita: “Barthes piensa en la posibilidad de
que la semiologia sea una disciplina capaz de desconstruir el conjunto de connotaciones
culturales, sociales e ideoldgicas que la burguesia ha introducido en la lengua y asi liberar
un grado cero de la lengua, forma que estaba relacionada con el proyecto de una sociedad

libre, sin ideologia, sin clases™*.

0 ROSALIA Rios, Introduccién a la semidtica, En linea: http://rosaliarios.udem.edu.ni/
i FABBRI, Paolo. El giro semidtico, La caja de los eslabones que faltan.
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En el caso de un andlisis semiotico del talk show Grandiosas, se deben ver los textos
no sélo como signos dotados de un significado conocido por su emisor, sino como indicios

que dicen sobre ese mismo emisor.

De ahi que se enfoque la importancia en detectar los signos que estan implicitos,
identificar el sentido que dichos signos tienen dentro del contexto del contenido y luego
unir el sentido de cada signo que se detecte para poder realizar el analisis y percibir
adecuadamente lo que, en este caso, la produccion de Grandiosas ha pretendido, y analizar

los valores y los antivalores culturales emitidos en el programa televisivo de Canal 6.

No se puede obviar que Grandiosas, por su formato televisivo, contiene otros
elementos aparte del lingtistico que inciden de manera conjunta en la concepcion que emite

a las audiencias.

Segun Barthes, en toda imagen, comunmente existen dos estructuras que se
interrelacionan, la estructura verbal (o linglistica) y la estructura fotografica (o imagen).
Por lo tanto la totalidad de la informacion se sostiene sobre estas dos estructuras
concurrentes. La primera, linguistica, estd compuesta por palabras (mensaje connotado),
mientras que la segunda, la fotografia, estd compuesta por lineas, planos y tintes (mensaje

denotado).

La television ha llegado a ser el mas importante, atractivo e influyente medio de
comunicacion; sus mensajes siempre estan presentes en lo que se dice o se deja de decir, en
lo que se piensa, en lo que se hace, en las formas de entretenimiento, en la relacion con los
demas, e inclusive, en los suefios y aspiraciones. Es como un "ecosistema" social y cultural,
al que todos estamos vinculados, por el hecho s6lo de ser participes de esta cultura, aunque

no seamos asiduos a la pantalla®.

Sermefio considera a los medios de comunicacion como entes reforzadores de

imaginarios que difunden un acoplamiento al status quo y mantenedores de la ideologia.

* JosE Ignacio Aguaded Gomez, Las nuevas tecnologias para la mejora educativa. Tema 5: El discurso
televisivo: Los fundamentos semioldgicos de la television. Pagina 654.
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No se puede dejar de observar el rol que juega el medio de comunicacién en la
sociedad y a qué fines responde, qué tipo de educacién transmite y si la transmision es

lineal u horizontal.

Romero sefiala, que los sistemas semidticos no son solo instrumentos de
comunicacion o de conocimiento, sino que también son instrumentos de poder, ya que por
medio de éstos la persona al hablar no solo quiere ser comprendida sino también creida,

obedecida, respetada y hasta distinguida.

2.2.4 Los medios y el comercio homogenizador

La publicidad es la actividad que de forma mas estudiada busca la persuasion,
construyendo imaginarios, identidades comunidades y puablicos que son consumidores

potenciales.

Es importante observar la fuerza que tiene la publicidad dado que de ella dependen
los negocios asociados a la comunicacion y porque también influye en la construccion de

los imaginarios sobre las audiencias.

Tradicionalmente los medios de comunicacién en El Salvador responden a las politicas
ideoldgicas y econémicas que ayudan a mantener el status quo en la sociedad, reforzando
ideas pre concebidas y evitando que lleven a la reflexién y a la critica, lo que convierte la

transmision en un solo sentido, vertical y con una falsa idea de participacion ciudadana.

Castrillo argumenta que los medios de difusidn transmiten valores y contravalores.
En el caso de Grandiosas, el programa contribuye a la enajenacion social y al sometimiento
al sistema, y presentan una realidad ajena a la de un sector mayoritario de nuestra sociedad.
Hay otro sector que vive en la opulencia, el despilfarro, la arrogancia, lo banal, lo

superfluo.

Paulo Freire define en su libro “La pedagogia del oprimido” este tipo de actitudes
como una educacién bancaria, en la cual el emisor transmite ideas y refuerza patrones ya

concebidos que van de la mano de la idea dominante y opresora, y ven a la audiencia como
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un recipiente que debe ser llenado de “conocimientos”; uniforman el pensamiento de los

receptores y transmiten una falsa conciencia.

El investigador Melgar Brizuela argumenta que los medios de comunicacion tratan
de uniformar el pensamiento de las audiencias a través de la publicidad ya que manipulan

iméagenes que de alguna manera alienan y producen conceptos falsos en las personas.

El caso de la television no es muy distante de aquello que sucede en otros ambitos
de la comunicacion, por ejemplo en la publicidad, en el disefio, en la comunicacion politica,
solo por citar algunos entre los mas importantes, y constituyen en su conjunto uno de los

principales retos que cada dia debe afrontar la Semioética en El Salvador.

Naomi Klein, en su libro “No Logo: el poder de las marcas”, explica que no se
trata solamente de que la sociedad consuma determinados productos sino que al hacerlo se
sienta instalada en un universo de experiencias que trascienden al objeto material y la

sumergen en una realidad ficticia y manipulada de la que dificilmente pueda evadirse®.

Bombardearla con un arsenal de “slogans”, afiches, imagenes televisivas, logos,
etc., consolida la necesaria atmdsfera de cautividad (ciertamente no percibida como
impuesta) que garantiza el efectivo retorno de abundantes y cada vez més acrecentadas
ganancias. Coca Cola, Mac Donald’s, Ralph Laurent, Calvin Klein, Lacoste, Nike, Adidas,
Levi’s, Pepsi, Burger King, son apenas algunos de los nombres que han encontrado la
mejor manera de mundializarse sobre la exclusiva base de la propaganda y del estar
siempre presentes en cuanto evento social, cultural, deportivo se produzca y cuyo caracter

masivo asegure la difusion y consolidacion de sus marcas.

Klein plantea que lograr la homogeneizacion cultural es una de las mas grandes
apuestas de la globalizacion econémica y los medios de comunicacion reafirman esa

manera de pensar, de actuar, de vestir, etc.

Ademas, reitera que se trata de una homogeneizacién basada en las compras en un
mundo prefabricado donde todos visten el mismo uniforme, zapatillas, jeans, camisas,

consumen las mismas gaseosas y 1os mismos “fast food”, y se apasionan por los mismos

3 SUSANA Merino, opinidn sobre el libro, no logo, el poder de las marcas, Aiio 2003, en linea:
http://elcorreo.eu.org/
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intérpretes y los mismos videojuegos, ampliando obsesivamente las fronteras de las

empresas mundiales hasta abarcarlo todo.

Sermefio sefiala que la television comercial tiene como funcion primordial vender,
crear una sociedad de consumo: “No le pueden pedir a la television comercial que no
vendan, para eso estd hecha, es uno de los valores de la television comercial, porque tienen
que pagar salarios. TCS tiene mas de mil 500 trabajadores, entre figuras que dan la cara,

técnicos, ordenanzas, peinadores, etc.”.

Klein destaca dentro de la logistica del mercado la uniformidad que imponen los
gigantes de la comunicacion. “A pesar de adoptar la imagineria poliétnica, la globalizacion
comercial no desea la diversidad: todo lo contrario. Sus enemigos son las costumbres

nacionales, las marcas locales y los gustos caracteristicos de cada region”**.

De acuerdo con la aseveracion anterior, los productos y costumbres locales tienen

poca ventaja ante las costumbres y la gran publicidad extranjera.

A pesar de que existen muchos estudios donde se discute la pasividad o no de las
audiencias, el bombardeo que realizan los medios a través de sus producciones y su

publicidad incide en cierta medida en el imaginario de sus receptores.

Melgar Brizuela asegura que por mas criticas o creativas que sean las audiencias, la
publicidad siempre afecta: “Aunque sea muy poca la informacion masiva dominante del
sistema capitalista afecta a las audiencias. Pero en la medida en que una persona, los grupos
alternativos, con cultura propia, con conciencia mas salvadorefia y popular, se defiendan o
traten de practicar sus propias raices, sus propios valores culturales, pueden contrarrestar la

cultura transnacional capitalista. Es muy dificil, pero si se puede lograr algo”.

Es indudable que pese a la mundializacion, a la globalizacion, a la pretendida
homogenizacién socio-cultural, los consumidores y los productores pertenecen a dos
mundos distintos. Para las multinacionales de las marcas el reciproco desconocimiento de

ambos mundos favorece no solo su insercion en el mercado sino también su permanencia.

4 KLEIN, NAOMI, “No logo: el poder de las marcas” Ediciones Paidds Ibérica, S.A., Mariano Cubi, 92 — 08021
Barcelona y Editorial Paidds, SAICF, Defensa, 599 - Buenos Aires, afio 1999. 500 pdginas.
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2.2.5 La mujer para los medios de comunicacién

Los estudios sobre la presencia de hombres y mujeres en los medios de
comunicacion dan unos resultados previsibles, pues el mismo fenémeno se repite de forma
reiterada en distintos paises: escasa presencia de las mujeres, narrativas y textos que

refuerzan el papel tradicional de las mujeres y practica ausencia de modelos alternativos.

Los medios de comunicacion siguen dibujando los destinos y roles sociales de las

mujeres en un contexto de desigualdad.

So6lo con una adecuada y efectiva intervencion educativa que considere la
potencialidad de los mensajes audiovisuales podra lograrse un equilibrio de derechos entre

géneros.

En pleno siglo XXI se han logrado avances significativos pero la lucha por los
derechos de la mujer no termina; dia a dia se libra una batalla para gozar de un verdadero

espacio en la sociedad con voz y voto.

Para el investigador y catedratico de la Universidad de El Salvador, Luis Melgar
Brizuela, existen aportes a favor de las mujeres debido al surgimiento de programas que
estan propiciando la equidad de género. “Yo si creo que hay espacio, tal vez sean muy
pequefios 0 muy reducidos en comparacion de la totalidad de los programas televisivos,

pero si creo yo que hay algunas aperturas”.

Todo este camino recorrido se debe gracias a los movimientos sociales y al esfuerzo
de la alemana Clara Zetkin, quien centro sus energias en lograr un espacio social para las

mujeres.

Su batalla no disminuyd hasta 1933, cuando falleci6. Ella propuso el 8 de marzo
como el Dia Internacional de la Mujer, por eso cada afo, en esta fecha, se recuerda la obra
de Clara Zetkin.

46



Dentro de algunos de los logros de Zetkin esta la visibilizacion de la mujer en
diversas areas, una de ellas es en los medios de comunicacion masiva; pero este logro no

implica que la brecha entre hombres y mujeres se haya erradicado.

La periodista y miembro del Centro de Estudios de Género de la UES, Roselia
Nufiez, sefiala que la mujer ha ganado mayor participacion en los Gltimos afios pero todavia
hace falta romper esos roles tradicionales en los que se ubican a las mujeres en los medios
de comunicacion. “Si se fijan, casi siempre las mujeres son presentadoras, son pocas las
mujeres que se encuentran en tomas de decisiones en los medios de comunicacion, son
pocas las mujeres editoras, son pocas las mujeres que son camarografas, es decir que hay
mayores espacios pero siempre en los puestos tradicionales que van subyugados a los

hombres”™™.

Vale la pena analizar el papel que juega la mujer en los medios de comunicacién
tradicional e interrogarse sobre qué tipo de imagen de la mujer se ve reflejada, y qué tipo de
discursos de género se construye en los programas de television nacional dirigidos a

mujeres, ademas por qué los medios hacen ese tratamiento.

Segun la sociéloga y feminista, Candelaria Navas, a los medios de comunicacion
tradicionales lo Unico que les interesa es difundir valores capitalistas donde prevalezca la
trivializacion de las relaciones del ser humano, obstaculizando el establecimiento de
relaciones amistosas, duraderas y permanentes. En el caso de la mujer desarrollan el
individualismo, el consumismo, la competencia entre ellas y exponen la estética ligada a
los modelos de belleza estereotipados generados por los concursos de belleza y por las

modelos de las grandes firmas®.

A pesar de que las salvadorefias, por nuestro origen indigena, tendemos a ser
pequerias, gorditas, morenas y pelo lacio, insisten en presentar modelos de belleza que nada

tienen que ver con nosotras.

Independientemente del medio de comunicacion elegido, la imagen de la mujer

aparece perpetuando estereotipos en las sociedades.

*> ROSELIA Nufiez, 25 de agosto de 2016. En San Salvador. Entrevistadora: Jancy Tatiana Hernandez.
*® CANDELARIA Navas, 26 de agosto de 2016. En San Salvador. Entrevistadoras: Deisy Rivas.
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En la mayoria de los medios de comunicacion las mujeres suelen estar delgadas y

aparecen sexualizadas.

De acuerdo con Blanca Mufioz Lopez, en su publicacion Mujeres e institucion
universitaria en la Europa del siglo XXI, las principales caracteristicas de las mujeres en

los medios de comunicacion son:

v La mujer frivola: la banalizacién y superficialidad, la belleza y el consumo, la moda.

v" La mujer como “cosa”: objeto de consumo y de goce para otros.

v La mujer como “simbologia sufriente: aparece en todos los medios con un papel de
victima.

v’ La mujer como ser imperfecto y Ginicamente centrada en su fisiologia®’.

Nufez coincide al decir que el rol de la mujer siempre va ligado a vender la imagen y ser
la cara del medio “eso es algo cultural que se refuerza en la escuela de periodismo, las que
son mas bonitas y mejor vestidas son las que siempre las llaman para ser las presentadoras
de los programas que te dejan como tarea, para algun festival audiovisual o el de fotografia,
que se hace; vemos que desde la escuela viene ese problema con los roles de la mujer y se

da este fendmeno de categorizacion de la mujer bonita y la menos agraciada”.

Ante las quejas incesantes generadas por las mujeres que buscan el empoderamiento
y el respeto de su dignidad y sus derechos se cred en 1995 el Proyecto Global de Monitoreo
de los Medios (GMMP, por sus siglas en inglés), que es una iniciativa para analizar la

presencia de las mujeres en los medios de comunicacion.

GMMP presentd en el afio 2005 su tercer informe centrado en el analisis de los
informativos de 76 paises del mundo, evidenciando que la presencia de las mujeres esta
muy por debajo de su presencia real en la sociedad, aungue ligeramente en ascenso, pues en
1995 era de un 17% y en el 2005 alcanza el 22%. Y esta presencia de las mujeres se halla
en noticias “blandas”, vinculadas a temas de sociedad, entretenimiento o0 moda, asi como a

sucesos y violencia de géenero.

* CATIA Elisa Valladares Trejo, Andlisis del discurso de género en los programas televisivos de produccion
nacional dirigidos a mujeres: “Milena tu amiga”, “Grandiosas” y “De Mujer a Mujer”, transmitidos de febrero
a abril de 2012.
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Ademas, las mujeres, son identificadas con mucha frecuencia como esposas, hijas o
madres de alguien, incluso si tienen cargos de autoridad. Asi, mientras los hombres son
percibidos y valorados como individuos autbnomos, la valoracion de las mujeres no deriva

tanto de si mismas sino de su relacién con otros*,

Para Nufiez, en el programa femenino Grandiosas el rol de la mujer no es diferente,
todas son esposas, todas son madres, tocan tematicas de moda, belleza, cbmo ser buena
madre, mejor esposa, temas del hogar y la familia: “Sigue siendo patriarcal, yo nunca he
visto que toquen temaéticas sobre el indice de feminicidios en el pais, temas que en verdad
logren empoderar a las mujeres; al contrario, siempre son temas que refuerzan el rol
tradicional de la mujer, que debe ser ama de casa, que debe andar bien vestida para que no
la deje el esposo. No toman en cuenta que no todas las mujeres queremos andar bien

maquilladas, con enormes tacones”.

Con el despunte de los programas femeninos en la Gltima década los medios de
comunicacion buscan de cierta manera maquillar el problema de igualdad de género que se

les critica; sin buscar una verdadera solucion.

Aunque ha aumentado el numero de mujeres profesionales en el sector de las
comunicaciones, pocas son las que han llegado a ocupar puestos directivos o que forman
parte de juntas directivas y oOrganos que influyen en la politica de los medios de
comunicacion. La persistencia de los estereotipos sexistas, tanto en los medios de
comunicacion publicos como privados a nivel local, nacional e internacional demuestra la

falta de perspectiva de género en estos medios.

En los ultimos afios las empresas mediaticas se han visto forzadas a incluir en su
discurso algunos conceptos utilizados por los movimientos feministas, sin embargo, han
sido mal empleados y han desnaturalizado las vindicaciones y reivindicaciones de las

mujeres.

*® COMAS D'Argemir, “Construyendo imaginarios, identidades comunidades: El papel de los medios de
comunicacion. Retos tedricos y nuevas prdcticas. XI Congreso de Antropologia: retos tedricos y nuevas
prdcticas = XI. Antropologia Kongresua”, afio 2008, Pagina 187
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Marta Bach Arus, en su libro “El sexo en las noticias”, expresa que los medios
plantean un falso feminismo vinculando la liberacion de la mujer a las actitudes masculinas.

Los medios difunden que una mujer empoderada es aquella que actia como hombre.

Navas abona a esta idea, pero manifiesta que las industrias de la informacion estan
difundiendo valores tradicionales que reafirman los roles de la mujer y cuando incluyen
valores nuevos del feminismo los derivan hacia el libertinaje, no tanto a la libertad de

actuar con responsabilidad.

Las feministas Maria José de los Rios y Joaquina Martinez Almeria afirman que los
objetivos de los medios de comunicacién han sido y seguirdn siendo los mismos: afianzar
unos determinados valores sociales, promover otros, cambiar algunos, fomentar nuevos,
transmitir unas pautas de comportamiento para que esa sociedad se reproduzca y perpetie
de la forma que mejor se adecue al momento historico que le haya tocado vivir. Los medios
de comunicacion, de manera global, actian generalmente como elemento uniformador de la
opinion de la poblacién, influyendo en las pautas de conducta colectivas. Y reiteran que los
medios de comunicacion contindan ignorando el verdadero papel de la mujer en la

sociedad.

“Los medios de comunicacion siguen presentando un modelo estereotipado de la
mujer no acorde con su realidad, y las personas que lo vemos dejamos que esto siga
sucediendo, estamos permitiendo de forma pasiva que nuestros hijos e hijas sigan
aprendiendo modelos de actitudes que van a definir sus necesidades y que
desgraciadamente van creando un falso “yo”, convirtiendo a nuestros menores, sobre todo a
las nifias, en “figuras para agradar”, lo que les impide desarrollar correctamente su
autoestima. Esto estd permitiendo que la imagen que se crea cada persona de si misma sea
construida a partir de modelos sexistas predeterminados, anulando otras capacidades y

. 49
potenciales que las personas tenemos como seres humanos™.

La produccion de Walt Disney, El Pato Donald, que ha sido transmitido durante

afios en los medios de comunicacion, es un ejemplo claro de como se ha ido estereotipando

9 RIOS M2 José de los, MARTINEZ Joaquina Almeria, La mujer en los medios de comunicacién. Comunicar 9,
1997; pp. 97-104
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a la mujer, debido a que esta produccion estadunidense refleja una relacion hombre-mujer,
en la cual el hombre cumple un rol protagénico. Los hombres compiten entre si por ocupar
la posicion dominante y reducir al otro a dominado. Sim embargo, las mujeres compiten
entre si por la atencion de los hombres. Se les valora segun sean princesas de belleza o

brujas malvadas.

La mujer ocupa un rol de humilde servidora subordinada al hombre, y reina de
belleza siempre cortejada. El Unico poder que se le permite es el de la seduccion en forma
de coqueteria, con un papel domestico pasivo. Puede ser la doncella ama de casa o la bruja
0 madrastra perversa. Si no es bruja ella ocupa profesiones como azafata, enfermera,

modista, etc. Pero nunca participara de las aventuras y hazafas.

El Salvador no se ha visto exento de esta realidad, a pesar que intentan evidenciar la
disminucion de la brecha entre hombres y mujeres todavia falta mucho camino por recorrer

especialmente en el ambito laboral.

La reproduccién de franquicias dirigidas a publicos femeninos y la contratacion de
mas mujeres son parte de las estrategias que los medios salvadorefios han adoptado para
minimizar los problemas de género. Asi, se da el auge de programas de corte femenino
entre los cuales destaca: De mujer a Mujer, de canal 33; Milena tu Amiga, de canal 12; y

Grandiosas, de canal 6.

Para el historiador Héctor Sermefio, los programas como Grandiosas son bien
populares en todo el mundo, debido a que aparece en Argentina, en Chile, y otros paises.
Son programas de tertulia que estan cortados con la misma tijera: “Hablan de belleza de la
maternidad, del esposo, de la infidelidad y un montén de cosas que se supone que al
llegarle a la gran mayoria de audiencias se esta colaborando en el sentido de identidad y de

la cultura de un grupo determinado”.

Desde la perspectiva de Alejandra Burgos, representante de la Colectiva Feminista,
el programa Grandiosas es una reivindicacion del rol tradicional de la mujer. “A veces
abordan temas que rompen el esquema, sin embargo, los abordan de una manera
tradicional. Sigue siendo esa perspectiva de yo como madre, yo como esposa, yo como

amiga. Ese programa se enfoca en ensefiar a las mujeres que lo que hay que buscar es un
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buen compariero de vida que te mantenga y que debe dedicarse a cuidar a sus hijos, a
tratarlo bien, a hacerlo feliz. Ademaés, forma una ciudadania que esta en el sistema de

consumo, sistema de mercado, que trabaja para consumir y vive para consumir’’,

Vale la pena cuestionarse si estos espacios en los medios de comunicacion van
acorde a la lucha por la igualdad y equidad de la mujer o son simplemente una

reproduccion machista maquillada ante la sociedad.

Es casi imposible dejar de observar en este tipo de programas adjetivos que son
convencionales en la sociedad; algunos de los estereotipos que los medios méas adjudican a
la mujer es que ellas son "expertas en ahorro", su "pasion es ir de shopping”, y sus mayores
preocupaciones pasan por mantener la figura. Son jovenes, delgadas, sexies, y les gusta

estar siempre "a la moda">*.

Los Estudios Culturales afirman que con esta practica los medios de comunicacion
influyen y persuaden a la poblacion, sin embargo, los efectos son limitados, dado que no

todos pensamos o interpretamos de la misma forma.

Para Claudia Laudano, profesora titular e Investigadora en temas de Comunicacién
y Género de las universidades de La Plata (UNLP) y Entre Rios (UNER), los medios de
comunicacion y las denominadas 'redes sociales', juegan un papel importante en la
constitucion del imaginario de género de una sociedad, pero en ese imaginario también
inciden muchas otras instancias, como las instituciones escolares, laborales, familiares,

religiosas y los espacios de participacion y recreacion, entre otras.

Maria Pilar Rodriguez, feminista espafiola, considera que casi treinta afios después
del desarrollo de diferentes teorias, y del notorio avance en materia de economia, politica 'y
derechos humanos, y en general del cambio en el rol tradicional de las mujeres, los medios
no han asumido esos cambios, y en la mayoria de veces los medios no representan lo que en

realidad las mujeres estdn experimentando. Por el contrario, ain contintan proponiendo

> ALEJANDRA Burgos, 9 de agosto de 2016. En San Salvador. Entrevistadoras: Deisy Rivas.

> Estereotipos: como los medios retratan a la mujer en el siglo XXI
http://www.infobae.com/2015/03/08/1714420-estereotipos-como-los-medios-retratan-la-mujer-el-siglo-
xxi/

52


http://www.infobae.com/2015/03/08/1714420-estereotipos-como-los-medios-retratan-la-mujer-el-siglo-xxi/
http://www.infobae.com/2015/03/08/1714420-estereotipos-como-los-medios-retratan-la-mujer-el-siglo-xxi/

fuertemente representaciones, estereotipos e ideologias ancladas a antiguos clichés y

tépicos de género que no colaboran en nada a favorecer la igualdad entre los géneros.>

Para Noé Valladares, la ldgica tradicional de la mujer en los medios de
comunicacion consiste en ser un instrumento para vender, factor que se ve reflejado en los

comerciales transmitidos en los diferentes medios de comunicacién.

La publicidad utiliza ampliamente como reclamo el cuerpo sexuado de las mujeres.
Este es uno de los motivos por los que muchas mujeres consideran los medios de

comunicacion como enemigos.

El fondo de la cuestion se halla en que tales imégenes oponen dos presentaciones de
la sexualidad: la erotizacion del entorno y la desexualizacion de quien paraddjicamente se
presenta como objeto sexual. Porque en la mayor parte de ocasiones las imagenes de
mujeres cargadas de sexualidad (menos a menudo de hombres) se transfieren del individuo
a la representacion de los objetos: se erotizan los objetos, que es lo que se busca para

convertirlos en atractivos®?.

Para Alain Touraine lo escandaloso para las mujeres no es un cuerpo cargado de
sexualidad, sino a la inversa; lo que perturba e irrita es la vision de un cuerpo privado de
sexualidad, convertido en mercancia, erradicado de toda relacién humana. Es algo que se
vive como destructor, ya que afecta a la propia identidad, fuertemente definida desde la

sexualidad, y reproduce las bases sobre las que se ha ejercido la dominacién masculina>*.

Agrega que la publicidad también transmite un modelo deseable de mujer asociado
a la juventud y a determinados canones de belleza que frecuentemente son inalcanzables (la
extrema delgadez, por ejemplo) pero que se configuran como patrones de éxito y se

incorporan a ciertos modelos de mujer que la publicidad utiliza, incluyendo las imagenes de

> CATIA Elisa Valladares Trejo, Analisis del discurso de género en los programas televisivos de produccion
nacional dirigidos a mujeres: “Milena tu amiga”, “Grandiosas” y “De Mujer a Mujer”, transmitidos de febrero
a abril de 2012. Pagina 43

> COMAS D'Argemir, “Construyendo imaginarios, identidades comunidades: El papel de los medios de
comunicacion. Retos tedricos y nuevas prdcticas. XI Congreso de Antropologia: retos tedricos y nuevas
prdcticas = XI. Antropologia Kongresua”, afio 2008. Pagina

>* MARIA Teresa GoAmez, El cuerpo femenino como objeto de intercambio, Afio 2015. En linea:
http://diarioepoca.com
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mujeres emancipadas que aparecen reuniendo todos los requisitos de eficacia, belleza,

juventud y capacidad de organizacion.

En definitiva los medios de comunicacion proyectan a traves de la publicidad una
imagen sobre las mujeres que responde a la perspectiva de los hombres. Posiblemente no de
todos los hombres, pero si de la vision hegemdnica masculina. Sin duda estos estereotipos

no permiten avanzar en la verdadera equidad de género.

Lui Melgar Brizuela opina que se puede ver en los medios de comunicacion como
se utilizan los valores femeninos para manipular, para vender productos, para hacer
propagandas politicas incorrectas. Por ejemplo, cuando se usa el sentido de la maternidad
para vender un producto a veces son medicinas y tratamientos que no convienen, pero
invocan la maternidad como un valor para convencer a las mamas y que compren un
producto y puede haber alienacion, esa seria la tendencia manipuladora o comercial

incorrecta.

Asi lo reafirma la feminista hindd Kamla Bhasin, en su publicacion Mujer y medios
de comunicacion la necesaria cultura de igualdad, “los medios de difusion de masas, en
general, se han constituido en vehiculos fundamentales para el reforzamiento y transmisién
de la ideologia patriarcal en la sociedad. Los medios difunden una determinada imagen de
las mujeres; por ejemplo: la mujer pasiva, la mujer objeto-sexual, la mujer que se realiza

basicamente en sus funciones domésticas”>>.

El programa televisivo Grandiosas no es la excepcién, a pesar que tratan de
transmitir que es un programa que sale de lo convencional y busca el empoderamiento e
independencia de las mujeres, se puede observar que en las tematicas abordadas
predominan los temas convencionales “de interés para la mujer”, temas de hogar, de moda,

cocina, belleza, salud familiar y los denominados “temas de chicas”.

Algunos grupos feministas como la Organizacion de Mujeres Salvadorefias por la

Paz (ORMUSA) y la Asociacion de Mujeres por la Dignidad y la Vida (Las Dignas), han

> KAMLA Bhasin, Mujer y medios de comunicacion la necesaria cultura de igualdad. Afio 2012.En linea:
www.uca.edu.sv/revistarealidad/archivo/4d49baa68a75elosmedios.pdf

54



expresado su preocupacion por el aumento de este tipo de programas, ya que sostienen que
estos no representan la verdadera realidad y el verdadero avance de las mujeres en el
contexto actual sino que, por el contrario, retroceden mostrando una imagen tradicional de
la mujer, basada en su rol como madre, esposa, ama de casa, una mujer entregada a los
demas, entre otras cualidades similares. La consecuencia de este tipo de construccion
medidtica podria llevar a la subordinacion de las mujeres, y con ella a profundizar las
brechas de desigualdad entre los géneros.

Para Candelaria Navas, el programa Grandiosas es nefasto: “Las mujeres que estan
ahi representan diferentes tendencias del resto de mujeres, no solamente en cuanto a su
enfoque de ser mujer sino la forma de vestirse. Ellas creen que es un programa de ruptura
pero no lo es, no existe un mensaje, un pensamiento acabado, no hay formacién béasica de

los temas que abordan sino que todo lo que dicen es por impresion o anécdota”.

Para fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada de la mujer en los medios
de difusion, la Conferencia de Beijing, las Naciones Unidas, celebrada en 1995, recomendé
realizar la aplicacion de una estrategia de informacién, educacion y comunicacion que
incluyera el monitoreo de medios de comunicacion. Iniciado en la década de los noventa,
este monitoreo permitié evidenciar la manera en que se muestra a las mujeres y a los
hombres en los medios de comunicacién, revelando que los medios insisten en mantener a
la mujer en el ambito privado, doméstico o familiar a través de los temas de hogar, moda,

cocina y belleza®®.

2.2.6 Los Estudios Culturales

La disciplina académica que hoy conocemos como Estudios Culturales (EC) debe su
nombre al Centre for Contemporary Cultural Studies (Centro para Estudios de Cultura
Contemporanea), fundado por Richard Hoggart, de la universidad britanica de Birmingham,
en 1964.

*® |nstituto Internacional de Investigacion y capacitacion de las Naciones Unidas para la Mujer, 2005. En
linea: http://www.un.org/womenwatch/daw/beijing/pdf
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John Fiske detalla que “se trata del campo académico donde la cultura es vista como
la esfera en la que se naturalizan y se representan las desigualdades de clase, género, raza,

entre otras™’.

Una de sus principales caracteristicas, y una de sus principales riquezas, es que su
metodologia académica para el estudio de la cultura, no obedece a una sola disciplina, sino
que puede abordarse desde diversos &mbitos de estudio. Es por eso que el paradigma de los
Estudios Culturales propician una gran cantidad de anélisis y reflexiones provenientes

desde campos como la sociologia, la teoria literaria o la antropologia cultural.

Su interés por el estudio de los fendmenos culturales (sobre todo de la cultura
popular) se origind en las sociedades industriales de los afios cincuenta, pero fue a lo largo
de la década de los setenta que esta disciplina se fue haciendo mas fuerte y ocupando un

lugar mas relevante en la academia britanica.

Desde aquel momento en que los EC tomaron relevancia, se han estudiado
conceptos como ideologia, hegemonia, polisemia, subcultura, etc., en un afan por entender
los significados, las préacticas de la vida cotidiana y la produccion cultural de los pueblos.

Los Estudios Culturales tienen como objetivo entender la cultura en todas sus
formas complejas, analizar el contexto social y politico en el cual ésta se manifiesta. La

cultura popular es su eje de estudio.

Incluye también la visidn de que el contexto en el que se mueven los receptores es
un factor determinante en la forma en la que se interpretan los mensajes de la cultura y los
aspectos privados de la vida de los individuos (roles sociales, relaciones, comunicacion,

lenguaje, etc.)

De acuerdo con Luis Garrido, los Estudios Culturales se esmeraban por analizar los
valores y significados, la forma en la que la cultura de los distintos grupos (dominantes y
dominados) se comportaban, definiciones propias que adquirian actores sociales y las

condiciones en las que viven.

>’ Mariano F. Enguita, Sociologia de la Educacidon. Afio 199. En linea: http://es.slideshare.net
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Para analizar estos temas se valieron de diversas disciplinas, entre ellas la
Antropologia, la Linguistica, la critica literaria, la Filosofia, la teoria del arte, las ciencias
politicas, y otras. En cuanto a los métodos que utilizaban para recolectar la informacion se

encuentran: los estudios etnogréaficos, la observacion participante y el andlisis discursivo.

Asi también retomaron de varios autores propios de los EC diversos planteamientos
teodricos que ayudaron a enriquecer el analisis de la cultura. Por ejemplo, de Louis Althusser
recogieron la idea de la ideologia como un elemento clave de la reproduccién social y la
generadora de la cultura; de Gramsci, acogieron la nocion de hegemonia para los temas de
poder, género y consumo. Y de Ronald Barthes retomaron su interés por la especificidad

cultural de las culturas ideoldgicas™.

Va mas alla del andlisis del contenido de la produccion material, en un afan por
describir los procesos discursivos mediante los cuales se forma y se da significado, tanto a
los objetos como a las identidades, pero también busca responder como el contexto de
desigualdad socioecondmica influye en la descodificacién del mensaje del programa de

variedades.

Segun esta teoria, la posicion social actia como mediadora central del proceso
interpretativo no como determinante del significado, sino como proveedoras estratégica de

los recursos que se usan para decodificar los mensajes de los medios.

Esta perspectiva retoma como concepto clave la hegemonia cultural, pues a través
de él se puede desarrollar el analisis de esas visiones del mundo y de esas desigualdades

que caracterizan a los diversos grupos sociales.

>% CATIA Elisa Valladares Trejo, Andlisis del discurso de género en los programas televisivos de produccion
nacional dirigidos a mujeres: “Milena tu amiga”, “Grandiosas” y “De Mujer a Mujer”, transmitidos de febrero
a abril de 2012. Pagina 36.
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2.3 PERSPECTIVA O PARADIGMA TEORICO.

Para llevar a cabo la investigacion sobre los “Valores Yy antivalores culturales que transmite
el programa “Grandiosas” de canal 6 y su impacto en el imaginario de sus receptoras y

receptores”, se efectuéd un monitoreo de cinco programas transmitidos en el mes de marzo

de 2016.

Y se tom6 como paradigma la disciplina académica que hoy conocemos como
“Estudios Culturales” (EC) debe su nombre al Centre for Contemporary Cultural Studies
(Centro para Estudios de Cultura Contemporanea), fundado por Richard Hoggart, de la

universidad briténica de Birmingham, en 1964 (Gonzélez, 1999).

Una de sus principales caracteristicas, y una de sus riquezas, es que su metodologia
académica para el estudio de la cultura, no obedece a una sola disciplina, sino que puede

abordarse desde diversos ambitos de estudio, es decir es ontoldgica.

Es por eso que el paradigma de los Estudios Culturales propicia una gran cantidad
de analisis y reflexiones provenientes desde campos como la Sociologia, la teoria literaria o

la Antropologia Cultural.

Su interés por el estudio de los fendmenos culturales (sobre todo de la cultura
popular) se origind en las sociedades industriales de los afios cincuenta, pero fue a lo largo
de la década de los setenta que esta disciplina se fue haciendo mas fuerte y ocupando un

lugar mas relevante en la academia britanica.

Desde aquel momento en que los Estudios Culturales tomaron relevancia, se han
estudiado conceptos como “ideologia”, “hegemonia”, “polisemia”, “subcultura”, etc., en un
afan por entender los significados, las practicas de la vida cotidiana y la produccion cultural

de los pueblos.

Los Estudios Culturales tienen como objetivo entender la cultura en todas sus
formas complejas, analizar el contexto social y politico en el cual ésta se manifiesta. La

“cultura popular” es su eje de estudio.

>*Richard, Hoggart, La disciplina académica que hoy conocemos como “Estudios Culturales” (EC)
Universidad Britdnica de Birmingham, en 1964.
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Incluye también la vision de que el contexto en el que se mueven los receptores es
un factor determinante en la forma en la que se interpretan los mensajes de la cultura y los
aspectos privados de la vida de los individuos (roles sociales, relaciones, comunicacion,

lenguaje, etc.)

En todos estos tdpicos, los Estudios Culturales se esmeraban por analizar los valores
y significados, la forma en la que la cultura de los distintos grupos (dominantes y
dominados) se comporta, definiciones propias que adquieren actores sociales y las

condiciones en las que viven.”

Para analizar estos temas se valen de diversas disciplinas y en cuanto a los métodos
que utilizan para recolectar la informacion se encuentran: los estudios etnogréficos, la

observacidn participante y el analisis discursivo.

Asi también retoman de varios autores propios de los Estudios Culturales diversos
planteamientos tedricos que ayudaron a enriquecer el andlisis de la cultura. Por ejemplo, de
Louis Althusse recogieron la idea de la ideologia como un elemento clave de la
reproduccién social y la generadora de la cultura. ®

De Ronald Barthes retomaron su interés por la especificidad cultural de las “culturas

ideologicas”. 62

Y de Gramsci, acogieron la nocion de hegemonia para los temas de poder, género y

consumo. El retoma como concepto clave la hegemonia Cultural, pues a través de ello se

% 4zaro Israel Oliva, Rodriguez, Cultura Publica en Sociedades Complejas: Perspectivas de
Investigacion.2003 [En linea], [Citado 7 de octubre de 2015], Disponible en web:
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=81954604

®! CATIA Elisa, Valladares Trejo, Andlisis del discurso de género en los programas televisivos de produccion
nacional dirigidos a mujeres: “Milena tu Amiga”, “Grandiosas” y “de Mujer a Mujer” transmitidos de febrero
a abril de 2012, en la Universidad Francisco Gavidia (UFG).El Salvador, 2012.

®2 Lazaro Israel Oliva, Rodriguez, Cultura Publica en Sociedades Complejas: Perspectivas de
Investigacion.2003 [En linea], [Citado 7 de octubre de 2015], Disponible en web:

http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=81954604
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puede desarrollar el analisis de esas visiones del mundo y de esas desigualdades que

caracterizan a los diversos grupos sociales®.

Este paradigma es aplicable en la investigacion que se realizé de la tele revista
“Grandiosas”, emitida por canal 6 de Telecorporacion Salvadorefia (TCS), porque se
estudio el mensaje, en un afan por describir los procesos discursivos mediante los que se

forma y se da significado, tanto a los objetos como a las identidades.

Ademas de que se busco responder como el contexto de desigualdad

socioecondmica influye en la descodificacion e interpretacion del mensaje del programa.

Para la recepcion esta teoria plantea que el puablico es activo y que tiene la
posibilidad de elegir si acepta, negocia 0 rechaza el mensaje. Sin dejar de lado que la
posicion social actia como mediadora central del proceso interpretativo no como
determinante del significado, sino como proveedores estratégica de los recursos que se usan

para decodificar los mensajes de los medios.

La técnica que se utilizada es el Analisis de Contenido Cualitativo, la cual tiene
como finalidad la descripcién objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto

de la comunicacion o de cualquier otra manifestacion de la conducta.®*

Esta técnica sefiala tres enfoques del analisis de materiales simbolicos: En el
primero de ellos, el investigador se interesa por las caracteristicas del propio contenido. En
el segundo, trata de extraer inferencias validas a partir de la naturaleza del mismo, respecto
de las caracteristicas de quienes producen el contenido. En el tercero, interpreta el
contenido con la finalidad de revelar algo sobre la naturaleza de los oyentes a quienes se
dirige.

® LUCIANO Gruppi, El concepto de hegemonia en Gramsci, 1978 El concepto de Hegemonia en Gramsci
(México: Ediciones de Cultura Popular). Caps. I y V. [En linea], http://www.gramsci.org.ar

® Raul Martin Martin, Estadistica y Metodologia de la Investigacién (en linea) Universidad de
Castilla-La Mancha, disponible en World Wide Web:
https://www.uclm.es/profesorado/raulmmartin/Estadistica_Comunicacion/AN%C3%81LISIS%20D
E%20CONTENIDO.pdf
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La técnica de Analisis de Contenido Cualitativo constituye un instrumento de
respuestas a esa curiosidad natural del hombre y la mujer por descubrir la estructura interna

de la informacidn, bien en su composicion, en su forma de organizacion o estructura.

Esta técnica de investigacion pretende ser objetiva, sistemética y cuantitativa en el

estudio del contenido manifiesto de la comunicacion. ®°

Para Krippendorff al analisis de contenido es un “Conjunto de métodos y técnicas
de investigacion destinados a facilitar la descripcion e interpretacion sistematica de los
componentes semanticos y formales de todo tipo de mensaje, y la formacion de inferencias

validas acerca de los datos reunidos”®

El analisis de contenido es aplicable a cualquier tipo de discursos, informacion,
mensajes, textos, imagenes etc. Y dentro del analisis de contenido se puedo optar por dos

modalidades: la cuantitativa y la cualitativa.

Con esta técnica no es el estilo de la produccién lo que se pretende analizar, sino las
ideas expresadas en ella, siendo el significado de las palabras, temas o frases lo que intenta

evidenciar.

Por lo que es muy util en la investigacion debido a que se analiza cada uno de los
programas, cOmo es tratada la informacion y de qué forma se ven reflejados los valores o

antivalores culturales con las tematicas que ellas abordan.

Grandiosas, dentro de su contenido, presenta una diversidad de ideas consumistas,
machistas, de un falso empoderamiento femenino, mantienen el statu quo y legitima el rol

de la mujer.

® RAUL Martin Martin, Estadisticas y Metodologia de la Investigacién.[En linea], [Citado 19 de noviembre
2014], pag.9
60 Krippendorf, K: Metodologia de analisis de contenido. Teoria yPractica, Barcelona, Piados, 1990.
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2.4 SISTEMA DE CONCEPTOS.

2.4.1 Sistema de conceptos relacionados con el objeto de estudio

ANTIVALORES: relacionado con el ambito de la sociedad, de la ética y la moral, el
concepto de antivalores es aquel que hace referencia al grupo de valores o actitudes que
pueden ser consideradas peligrosas o dafiinas para el conjunto de la comunidad en la que
tienen lugar. Los antivalores son lo opuesto de los valores tradicionalmente considerados
como apropiados para la vida en sociedad, aquellos que se dan naturalmente en el ser

humano y cuya presencia asegura la convivencia de unos con otros.

AUDIENCIAS: para los medios, la audiencia es: un conjunto de cifras que representan a la
sociedad, de acuerdo con su exposicion y sus preferencias, para los anunciantes: Son los
consumidores potenciales de los productos, para Orozco las audiencias son: Sujetos
comunicantes que escuchan, leen y ven de forma inteligente, critica y productiva, son
sujetos culturales. Orozco introdujo la idea de audiencias segmentadas en lugar de un

televidente imaginario Unico.

CONTRASTE: contraposicién o diferencia notable que existe entre personas 0 cosas;
mostrar condiciones opuestas o diferencias marcadas para comprobar la exactitud de algo.

EDUCAR: se refiere a la actividad a través de la que se podra desarrollar las facultades
intelectuales y morales de un individuo, cuando alguien lleva a cabo la accién de educar a
otro podra ver materializada su actividad a través de cambios, emocionales, intelectuales y

sociales

ESTUDIO DE RECEPCION: para Guillermo Orozco Gémez, los estudios de recepcion,
han tenido un camino duro en América Latina, ya que estudiar la recepcién permite,
profundizar en la produccion, apropiacion, negociacion y re-produccion de significados. En
Latinoamérica, este proceso tiene una carga politica, pues sirve para comprender el

proceso de re-construccion de significados hegemonicos.
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FUNCIONES DE LA TELEVISION: informar es una funcion pragmatica, que muchas
veces no es realizada éticamente, entretener o “divertir” se ha convertido recientemente en
una industria mas, en un objeto de consumo y educar no hay duda de su carécter ético. Si
quienes hacen la television asumen ésta responsabilidad, tienen la tarea monumental de

contribuir a formar personas.

IMAGINARIO: la idea que un individuo posee sobre una determinada cosa, persona y
situaciones; un imaginario individual es siempre un imaginario vinculado a lo social, ya que

“los hombres no pueden existir mas que en la sociedad y por la sociedad”.

IMAGINARIO SOCIAL.: es objeto de conocimiento en el curso de los tiempos historicos.
Se trata de un imaginario colectivo, en el que cada individuo es casi la sociedad entera,
pues refleja sus significaciones incorporadas. En este sentido, la sociedad establece su

propio mundo en el que esta incluida una representacion de si misma.

INFORMAR: accién a través de la cual, una persona da cuenta de algun hecho,
evento, acontecimiento, a otra que lo desconoce, es decir; nos pone en conocimiento de
alguna noticia personal, como de hechos nacionales o mundial, siendo en éste ultimo caso
tarea de los medios de comunicacion de masas como: la radio, la television, los diarios; la

difusion de éstos. Esta es la esencia bésica de la actividad periodistica.

MARKETING: (Mercadotecnia 0 mercadeo), son las practicas comerciales, destinadas a
satisfacer necesidades o deseos del consumidor, mediante el desarrollo de productos que
generan ganancias. En lo cotidiano, el marketing implica estrategias, estudios y desarrollos,
con el propoésito de conocer al consumidor, establecer sus caracteristicas, preferencias y
generar productos a su medida, que sean presentados al mismo, a través de la publicidad y
otros métodos de atraccion y oferta, se considera a Philip Kotler, creador del marketing.

63


http://www.ellibrepensador.com/2012/07/09/la-television-para-que-sirve/
http://www.ellibrepensador.com/2012/07/09/la-television-para-que-sirve/
http://www.definicionabc.com/historia/acontecimiento.php
http://www.definicionabc.com/economia/mercadotecnia.php
http://www.definicionabc.com/general/caracteristicas.php

OPINION: depende del contexto en que se use, tiene diversas aplicaciones, es
la percepcion, pensamiento o parecer que alguien tiene sobre una situacion o sobre un
individuo, también implica a uno de los géneros periodisticos tradicionales, que se
distingue por la presentacion de un planteamiento acerca de un tema de interés, por parte de
una personalidad o de un Medio de Comunicacion que ostentan autoridad en la sociedad a

la cual pertenecen.

PERIODISMO ESPECIALIZADO: tiene, desde su origen, una funcién
contextualizadora fundamental, estudia los contenidos, pero no se limita a esto, sino que
busca sobre todo, profundizar en los conocimientos, por los que los contenidos
especializados, acceden a los medios y su tratamiento periodistico. Se dirige a un publico
amplio siguiendo los métodos del Periodismo de Investigacion y de Precision, con el
objetivo de divulgar saberes especificos y en funcion de los intereses y expectativas de las

audiencias.

PUBLICIDAD: es una forma de comunicacion comercial, que intenta incrementar el

consumo de un producto o servicio, a traves de los Medios de Comunicacion.

PUNTO DE VISTA: diferentes formas de interpretar la realidad. Un punto de vista es
particular y subjetivo, con frecuencia, se producen discusiones que surgen como

consecuencia.

PROPAGANDA: es definida, como una forma intencional y sistematica de persuasion,
con fines ideoldgicos, politicos o comerciales, con el intento de influir en las emociones,

actitudes, opiniones y acciones de los grupos de destinatarios especificos.

RATING: es una cifra que indica la cantidad de espectadores que tiene un programa de
television o radial, de la cifra del rating dependeran dos cuestiones claves para la industria
de los medios audiovisuales: Por un lado, la cantidad de anunciantes y por otra parte, la
continuidad o no de un producto en la pantalla, el rating se expresa en puntos, cada punto
normalmente equivale a 100 mil personas escuchando o mirando, por caso, 10 puntos de
rating equivale a un millén de espectadores u oyentes.
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RECEPTOR: es el agente (persona o equipo) que recibe el mensaje, sefial o codigo
(comunicacion) emitido por un emisor, transmisor 0 enunciante; es el destinatario que
recibe la informacion suficiente. El receptor realiza un proceso inverso al del emisor, ya
que descifra e interpreta los signos utilizados por el emisor; es decir, descodifica el mensaje

que recibe del emisor.

VALORES: son principios gque nos permiten orientar nuestro comportamiento en funcion
de realizarnos como personas. Son creencias fundamentales que nos ayudan a preferir,

apreciar y elegir unas cosas en lugar de otras, 0 un comportamiento en lugar de otro.
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2.4.2 Sistema de conceptos relacionados con el paradigma:

COMUNICACION: del latino "communicare" o "compartir, el acto de comunicar es una
actividad esencial para la vida en la sociedad. Es vital, al ser una herramienta de
integracion, de educacion e instruccion, de intercambio y de desarrollo. El proceso de
comunicacion consiste en la transmision de informacién entre un emisor y un receptor que

decodifica un mensaje.

CULTURA: significa cultivo, del latin cultus, que se deriva de la palabra colere. Es todo lo
que incluye el conocimiento, el arte, las creencias, la ley, la moral, las costumbres y todos
los habitos y habilidades adquiridos por el hombre, no sélo en la familia, sino también al
ser parte de una sociedad, La cultura puede ir mas alla de las fronteras, pudiendo haber una

misma cultura en diferentes paises y diferentes culturas en un mismo pais.

CULTURA POPULAR: es el campo de batalla de las culturas por conseguir la

hegemonia.

CLASES POPULARES: se definen segun distintas épocas y lugares, pero en la primera
mitad del siglo X1X europeo, éstas abarcan a hombres y mujeres pertenecientes al mundo
del trabajo y de la produccion y a nuevos sectores letrados. Sus miembros comparten la
lucha por los derechos ciudadanos, por el libre acceso a los espacios politicos, por definir la
propiedad a partir de los productores y por la creacion de mecanismos de sociabilidad y de
organizacion, a la vez que forjan un nuevo discurso sobre la cultura, la asociacion, la

movilizacion colectiva y crean un imaginario y un lenguaje comun.

ESTUDIOS CULTURALES: entendemos por ello una tradiciéon de estudios, focalizados
en la relacion entre medios de comunicacion y cultura popular, que surge a mediados de los
60s en Inglaterra como reaccién, por un lado, al conservadurismo del funcionalismo y, por
otro el exceso de determinismo economicista de la economia politica basada en el

marxismo.
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ESTUDIOS ETNOGRAFICOS: para el sociélogo Anthony Giddens, la etnografia es el
estudio directo de personas y grupos durante un cierto periodo, utilizando la observacion

participante o las entrevistas para conocer su comportamiento social.

HEGEMONIA: en sentido politico, para designar la supremacia de un Estado sobre otro u
otros. El vocablo proviene del griego nyepovia (hegemonia), que significa ‘direccion’,
‘jefatura’. En este sentido, la supremacia de un pueblo sobre otros, la superioridad que un
pais tiene sobre los demas, convertira a esta nacion en un Estado hegemonico. La

hegemonia puede ser: politica, econémica, cultural o militar.

HEGEMONIA CULTURAL: la supremacia de una cultura sobre otras. Es un concepto
desarrollado por el filésofo y politico marxista italiano Antonio Gramsci, quien entendia la
hegemonia cultural como: El domino, en términos de imposicion, del sistema de valores,
creencias e ideologias de una clase social sobre otras, fundamentalmente de la burguesia
sobre la clase obrera, ademas, ejerce el control de las instituciones y de las formas de

produccion.

HEGEMONIA MUNDIAL: el dominio del mundo por parte de una nacién o de un
conjunto de naciones. Atiende a factores de orden politico, ideoldgico, religioso,

economico, cultural y militar.

IDEOLOGIA: es el conjunto de ideas fundamentales que caracteriza el pensamiento de

una persona, una colectividad o una época.
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MEDIACIONES: Orozco fue de los pioneros en América Latina, en relacionar el proceso
de mediacion, con el aprendizaje informal, a través de la exposicion a la television, junto
con Jesus Martin Barbero, la mediacion es entendida por ambos autores como: "El lugar
desde donde se otorga la comunicacién®. Las mediaciones provienen de diferentes fuentes,
algunas provienen del mismo sujeto, otras del discurso televisivo, otras del contexto en el
que se da el encuentro entre television y audiencias y unas de los factores del contexto y

entorno en el que interactdan las diferentes audiencias.

PARADIGMA: es un término de origen griego, "paradeigma”, que significa modelo,
patron, ejemplo. Son las directrices de un grupo, que establecen limites y que determinan
como se debe actuar dentro de los limites. El término aparecié por primera vez en
Linguistica, en la teoria del signo lingtistico creado por: Ferdinand de Saussure.

Segun Thomas Khun, quien fue el que le dio carta de presentacion en el contexto de la
investigacion cientifica, un paradigma es un esquema normal admitido y consensuado por

una comunidad para enmarcar, encarar, leer, explicar o ver un fenémeno.

SUBCULTURA: el término subcultura se usa en sociologia, antropologia y estudios
culturales para definir a un grupo de personas con un conjunto distintivo de
comportamientos y creencias que les diferencia de la cultura dominante de la que forman

parte.
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2.4.3 Sistema de conceptos relacionados con la metodologia:

ANALISIS DE CONTENIDO: parte del principio de que examinando textos es posible
conocer no sélo su significado, sino informacion al respecto de su modo de produccion. Es
decir, trata los textos no sélo como signos dotados de un significado conocido por su
emisor, sino como indicios que dicen sobre ese mismo emisor, 0 generalizando, indicios

sobre el modo de produccién de un texto.

ANALISIS DISCURSIVO : es una disciplina transversal de las ciencias humanas y
sociales que estudia sistematicamente el discurso escrito y hablado como una forma del uso
de lalengua, como hecho de comunicacion y de interaccidn, en sus contextos cognitivos,

sociales, politicos, historicos y culturales.

BITACORA DE ANALISIS: documenta el proceso de la investigacion, contiene
fundamentalmente: Anotaciones sobre el método utilizado, (se describe el proceso y cada
actividad realizada, por ejemplo ajustes de codificacion, problemas, maneras como se
resolvieron). Anotaciones respecto a las ideas, conceptos, significados, categorias e
hipétesis que van surgiendo, anotaciones en relacion con la credibilidad y verificacion del

estudio, para que cualquier otro investigador pueda evaluar su trabajo.

INVESTIGACION CUALITATIVA: hace referencia a un grupo de métodos de
investigacion de base linglistico- semidtica usada principalmente en ciencias sociales. Se
suele considerar técnicas cualitativas a las entrevistas abiertas, grupos focales, grupos de
discusion o técnicas de observacion y observacion participante. La investigacion cualitativa
recoge los discursos completos de los sujetos, para proceder luego a su interpretacion,
analizando las relaciones de significado que se producen en determinada cultura o

ideologia.
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METODO CIENTIFICO: método de investigacion basado en la observacion, la
experimentacién, la medicién, la formulacion, analisis y refutacion de hipoétesis y el
establecimiento de conclusiones que pueden dar lugar a teorias y/o leyes. Es utilizado en el
area de la ciencia para ampliar y verificar conocimientos sobre una materia. El desarrollo
de un método cientifico se suele dividir en varias etapas y utiliza diferentes estrategias

como el andlisis, la sintesis, la induccion y la deduccion.

METODOLOGIA CUALITATIVA: empleada para una investigacion dentro del campo
de-las ciencias sociales y humanisticas. Se trata de un procedimiento mas bien
interpretativo, subjetivo, en contraposicion con la metodologia cuantitativa. Su método de
razonamiento es inductivo: va de lo particular a lo universal, en su caso, se accede a los
datos para su andlisis e interpretacion a través de la observacion directa, las entrevistas o los

documentos.

MUESTRA: en estadistica, el término, es ampliamente utilizado, ya que de ese modo
se designa al subconjunto de casos o individuos de una poblacién estadistica, el objetivo
primordial de las muestras en estadistica, es el de poder inferir propiedades,
comportamientos, entre otras cuestiones de la totalidad de la poblacion, por eso es que

deben ser representativas de la misma.

OBSERVACION: de tipo cientifica, consiste en medir y observar aquellos hechos
plausibles de observacion, realizada sin que la subjetividad, los sentimientos y las
opiniones intervengan de manera que desvien la tarea cientifica que se esta siguiendo.
Luego de concretar la observacién, el cientifico, elaborard una hipétesis a modo de
explicacion tentativa de aquello que ha observado, luego, tendra lugar una conjetura y
finalmente arribara a una conclusion que es la que en definitivas cuentas contribuira al

conocimiento de la cuestion que estuvo en observacion.
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OBSERVACION PARTICIPANTE: es una técnica de observacion utilizada en
las ciencias sociales, sobre todo en la Antropologia, en donde el investigador comparte con
los investigados, su contexto, experiencia y vida cotidiana, para conocer directamente toda
la informacion que poseen los sujetos de estudio sobre su propia realidad, o sea, pretender

conocer la vida cotidiana de un grupo desde el interior del mismo.
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I1l. METODOLOGIA.

3.1 DEFINICION DE LA MUESTRA O CORPUS DE ANALISIS.

La definicion de la muestra fue no probabilistica y analizamos: Valores y anti valores
culturales emitidos en el programa “Grandiosas” de canal seis y su impacto en el

imaginario de sus receptores y receptoras.

Para la recoleccion de los datos en la investigacion se usdé una muestra de los
programas emitidos en el mes de marzo de 2016, teniendo en cuenta que en marzo se
conmemora el Dia Internacional de la Mujer y es de gran interés conocer el tratamiento,

que a raiz de la fecha, la produccidén y las conductoras dan a esa tematica.

Asi mismo, hubo un especial interés por conocer el uso que el programa hizo de las
festividades de Semana Santa, partiendo de que en la gran totalidad de espacios de
entretenimiento de los medios de comunicacion, utilizan estos programas para incentivar al

consumo de productos y servicios innecesarios.
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3.2. DETERMINACION Y DESCRIPCION DE LAS TECNICAS DE
INVESTIGACION.

Para la realizacién de la investigacion sobre “Los valores y antivalores culturales que
transmite el programa “Grandiosas” de Canal 6 y su impacto en el imaginario de sus
receptoras y receptores”, se utilizd el andlisis de contenido cualitativo del programa
tomando como muestra el monitoreo de cinco programas transmitidos en el mes de marzo
del 2016.

La técnica Andlisis de Contenido cualitativo constituyd un instrumento de respuesta
a esa curiosidad natural del hombre y la mujer por descubrir la estructura interna de la
informacién, bien en su composicion, en su forma de organizacién o estructura. Esta
técnica centra su busqueda en los vocablos u otros simbolos que configuran el contenido de

las comunicaciones y se situan dentro de la légica de la comunicacion interhumana.

El andlisis de contenido cualitativo es una técnica de investigacion que pretende ser
objetiva, sistematica y cuantitativa en el estudio del contenido manifiesto de la

comunicacion.®’

Esta técnica sefiala tres enfoques del analisis de materiales simbdlicos: en el primero
de ellos, el investigador se interesa por las caracteristicas del propio contenido. En el
segundo, trata de extraer inferencias validas a partir de la naturaleza del mismo, respecto de
las caracteristicas de quienes producen el contenido. En el tercero, interpreta el contenido

con la finalidad de revelar algo sobre la naturaleza de los oyentes a quienes se dirige.

Para Bardin, el andlisis de contenido cualitativo es un conjunto de instrumentos
metodologicos, aplicados a lo que ¢l denomina como “discursos” (contenidos y

continentes) extremadamente diversificados.

YRAUL Martin Martin, Estadistica y Metodologia de la Investigacion. [En linea], [Citado 19 de
noviembre 2014], Pag. 9, Disponible en web:
https://www.uclm.es/profesorado/raulmmartin/Estadistica_Comunicacion/AN%C3%81LI1S1S%20D
E%20CONTENIDO.pdf
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Es una herramienta controlada, basada en la deduccion: “la inferencia”. En tanto que
el esfuerzo de interpretacion, el andlisis de contenido se mueve entre dos polos: el del rigor
de la objetividad y el de la fecundidad de la subjetividad. Disculpa y acredita en el
Investigador esa atraccion por lo oculto, lo latente, lo no aparente, lo potencial inédito, lo

“no dicho”, encerrado en todo mensaje.

Con esta técnica no es el estilo de la produccién lo que se pretendi6 analizar, sino
las ideas expresadas en ella, siendo el significado de las palabras, temas o frases lo que
intentd evidenciar. Por lo que nos fue muy util en la investigacion debido a que
pretendimos analizar cudles eran los valores y anti valores que transmite el programa
“Grandiosas”, debido a que muestra dentro de su contenido una diversidad de ideas
consumistas, machistas, falso empoderamiento femenino, mantiene el statu quo y legitima

el rol de la mujer.

La finalidad del analisis de contenidos cualitativo es crear datos que sean:

v Objetivos (centrados en la verdad).

v' Susceptibles de medicidn y tratamiento cuantitativo o cualitativo.
v" Significativos o explicativos de un hecho.

v" Generalizables para facilitar una vision objetiva del hecho.

Con el andlisis de contenido cualitativo se busca:

v Explicitar las variables, pero, a su vez, dentro de cada variable puede haber
categorias.

v Explicitar el sistema de categorias que se van a utilizar en cada variable. A su vez,
hay que definir operacionalmente cada categoria, mediante el enunciado de reglas o
unidades de analisis que se utilizaran.

v" Utilizar criterios de medida adecuados.

®FERNANDO Lopez Noguero, El anélisis de contenido como método de investigacion. [En
linea], [Citado 19 de noviembre 2014], Péag. 9, Disponible en web:
http://rabida.uhu.es/dspace/bitstream/handle/10272/1912/b15150434.pdf?sequence=1
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v" La operacion fundamental del tratamiento cuantitativo es el computo de los datos
categorizados en cualquier sistema de relaciones: dicotomico, ordinal o numérico.
v’ Tratamiento de los datos. (Tratamientos cuantitativos o cualitativos)

v" Utilidad de los resultados y generalizacion de los mismos.

Este fue el proceso a seguir con el material audiovisual, sobre el programa Grandiosas

de Canal 6.

Para desarrollar el andlisis cualitativo utilizamos un cuadro de marcas que se aplico a

cada seccidn del programa. Algunas marcas se dividen en subcategorias de analisis.
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3.3. PROCEDIMIENTO DEL TRABAJO DE INVESTIGACION.

Como primera fase se desarroll6 la fundamentacion tedrica, en la cual el anteproyecto se
evalud para conocer y definir los lineamientos generales que se llevaran a cabo. En esta
etapa se buscd pulir el documento para encaminar la investigacion de la mejor manera, a
través de diversas teorias y planteamientos que sustentaran e hicieron valedera la

investigacion.

Al tener lista la fundamentacion tedrica se procedio al trabajo de campo donde se
desarrollo la recoleccion de datos a partir de lo propuesto en la investigacion y con la

utilizacion de la técnica de analisis de contenido.

En la siguiente etapa, con todos los datos recabados durante el trabajo de campo se
hizo el andlisis e interpretacion de datos, cotejando y sustentando la informacion obtenida

con la teoria ya planteada.

Ya con el andlisis e interpretacién de datos finalizados se procedid a elaborar las
conclusiones y recomendaciones que arrojé la investigacion, dando respuesta a las

preguntas guias de la investigacion y comparandolos con los objetivos planteados.

Para finalizar se procedio a la redaccion y presentacion del informe final conforme

al formato vigente.
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FECHA:

3.4 CUADROS DE MARCAS

TEMA DEL DIA:

GRANDIOSA INVITADA:

ESPECIALISTA INVITADO:

SECCION

VALORES

Frases que indiquen una accion positiva y que motiven las relaciones

armoniosas,

ANTI VALORES

(,Frases que indiquen todas esas acciones que dafien las relaciones

colectivas )

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

PRODUCCION
PREVIA A
TERTULIA

TERTULIA

PUBLICITARIA

REPORTAJE

ESPECIAL

ENTREVISTA
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GRANDIOSA DEL
DiA

PROMOCION
CULTURAL

INVITADO

TERTULIA

FINAL
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SECCION

VIOLENCIA SIMBOLICA
(Frases que reafirmen los roles

tradicionales de la mujer )

CONTENIDO CULTURAL
Frases que hagan alusion a las costumbres y

tradiciones de nuestro pais.

PAUTA PUBLICITARIA

INTRODUCCION

PRODUCCION
PREVIA A
TERTULIA

TERTULIA

TERTULIA
PUBLICITARIA

REPORTAJE
ESPECIAL

ENTREVISTA

GRANDIOSA DEL
DiA

PROMOCION
CULTURAL
INVITADO

TERTULIA
FINAL
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SECCION

CONOCIMIENTO DEL TEMA

Tipo de invitada o invitado. (frases que aporten en el conocimiento de la

tematica)

RELEVANCIA SOCIAL

(Temas relacionados a la realidad de las mujeres que lo ven)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

PRODUCCION
PREVIA A LA

TERTULIA

REPORTAJE

TERTULIA
PUBLICITATIA

REPORTAJE
ESPECIAL

ENTREVISTA

GRANDIOSA DEL
DIA

PROMOCION
CULTURAL
INVITADO
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3.4. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

MES

SEMANA

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPT.

OCTUBRE

NOV.

DIC

ENERO

FASES

FUNDAMENTACION
TEORICA

TRABAJO DE
CAMPO

ANALISIS E
INTERPRETACION

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACION
ES

PRESENTACION
DEL INFORME
FINAL
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CAPITULO IV EXPOSICION DE ANALISIS Y CUADRO DE RESULTADOS

4.1 Analisis e Interpretacion de datos

En este capitulo se presenta el andlisis de contenido y el desarrollo del esquema tedrico que se
disefid durante la etapa de interpretacion, a partir de la Teoria del Anélisis de Contenido. Para

el proceso tedrico también se utiliz6 como apoyo la teoria de los Estudios Culturales.

La muestra del estudio se compuso de cinco programas de la tele-revista femenina de
produccion nacional Grandiosas, de canal 6. El periodo de grabacion comprendié el mes de

marzo y fueron grabados de manera aleatoria.

Vale rescatar que en este apartado se referira a las presentadoras del programa como:
Presentadora 1, (Veronica Guerrero) Presentadora 2 (Maria Elisa Parker) y Presentadora 3

(Regina Cafias); y a los invitados del dia nos referiremos por invitado del programa.

El siguiente apartado inicia con una descripcion de las caracteristicas del programa.
Luego, se desarrolla el esquema tedrico que parte de las teorias antes mencionadas, mediante

la exposicion de categorias y subcategorias que en €él se evidencian.

A partir de la investigacion se logra determinar que el programa dirigido por tres
mujeres salvadorefias, no cuenta con secciones fijas, sino que varian de acuerdo al tema o la

fecha. Entre las mas recurrentes se encuentra el reportaje, la entrevista y la tertulia.

Otra caracteristica de Grandiosas es que las presentadoras son las protagonistas a lo
largo del programa, se convierten en consejeras para abordar los temas desde sus perspectivas

estrictamente personales, comparten sus experiencias como madres, esposas e hijas.

Asi mismo cuentan con la participacion de profesionales, académicos o artistas,
quienes también actian como consejeros, como criticos o analistas de los temas. Estos
invitados tienen una participacion limitada, pues son ellas las que lideran el segmento y

propician el ambiente para la participacion.
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El programa Grandiosas ofrece la imagen de sus presentadoras como un modelo de
mujeres modernas y sofisticadas que pueden cumplir con los roles tradicionales: amas de casa,
esposas, madres; pero que también tienen formacion académica y trabajan. Representan a un
modelo de mujer que tiene empoderamiento econdémico y que es capaz de realizar sus suefios

sin dejar de lado sus funciones principales, el matrimonio y la maternidad.

Veronica Guerrero se formd en psicologia, por su parte Maria Elisa Parker, se titul6 en
comunicaciones y Regina Cafas ha tenido formacion académica en teatro y se conoce que ha
trabajado como periodista.

Mediante el avance del proceso de recoleccion de datos, previo al ejercicio de analisis,
se identifico que este programa transmite un discurso tradicional de género, basado en tres ejes
centrales: a) el rol de la mujer en su relacion con otros (madre, esposa e hija), b) la
construccion del cuerpo de la mujer para satisfacer a los demas, y ¢) la construccion de un
nuevo modelo: la mujer moderna, a la que le es permitido trascender en espacios no

tradicionales, sin olvidar su rol tradicional: ser mujer y todas sus implicaciones.

Este supuesto fue determinado mediante el primer contacto con los programas
transcritos, por lo que fue inesperado encontrar una pronta respuesta sin un analisis
exhaustivo. Lo que esto evidencid, en primera instancia, fue una serie de elementos

discursivos y culturales antiguos que este programa utiliza para construir su discurso.

Es decir, Grandiosas utiliza viejas formulas sobre la construcciéon de la imagen de la
mujer, las mismas representaciones y los mismos estereotipos que se han utilizado durante
afios. Esto llevo a confirmar que el fendmeno comunicativo corresponde a la reproduccion de

patrones culturales ya establecidos en la sociedad salvadorefa.

Dentro de los patrones culturales se identifican valores y antivalores o también

Ilamados valores positivos y valores negativos.

Como valores positivos se destacan: el apoyo al arte, emprendedurismo, equidad,
amistad, entre otros. Y junto a estos se encuentran los valores negativos: el consumismo, la
transculturizacion, la falsa conciencia, ideas que mantienen el estatus quo y de manera

contradictoria hay mensajes que reafirman el rol tradicional de la mujer.
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Y parte de los valores negativos encontrados estan los comentarios emitidos en el

programa de 21 de marzo se resalta la imagen del extranjero en oposicion a la del salvadorefio.

Invitada del programa: “Es cierto, la raza salvadorefia ha mejorado en los ultimos afios

.7 ~ . J’69
también. Tanta mezcla entre salvadorerios y extranjeros’" .

Presentadora 3: “Ahi van a dejar raza, ahi en EI Tunco van a dejar descendencia; en 20
afos ahi va a ser otra cosa, yo veo tanto extranjero que vienen a quedarse dias, meses,
bueno, y tu decis: 'bueno aqui van a dejar raza'. Y cuando digo raza no lo mal interpreten, a

. 70
lo que me refiero es que van a dejar sus huellas”"".

Este tipo de comentarios transmite valores sociales adversos para el desarrollo de la
sociedad, dicho planteamiento se refuerza con la opinion de Mario Castrillo, Gestor Cultural
de la Universidad de El Salvador, él argumenta que la mayoria de programas televisivos crean

una falsa visién de mundo y afectan la conciencia social de las audiencias’.

Guste o no, Grandiosas trata de incidir en el imaginario y en las tendencias de sus
receptoras, en vender una imagen determinada de ser mujer asi como de productos, como
veremos mas adelante. Construyen la agenda de los temas segun sus criterios de relevancia e

interés de la mujer.

Tal como sucedié en el programa del 17 de marzo de 2016, cuando las tres
presentadoras establecen una tertulia alrededor de unos aretes que porta una de las
presentadoras, destacando que son joyas hechas con hueso de res, elaboradas a mano y por una
disefiadora salvadorefia que participé en Caleidoscopio, una pasarela de modas nacional que se

realiza una vez al afo.

Tras charlar sobre los aretes, la platica se centra en algunas normas de la pasarela, en
las colecciones y disefiadores que mas destacaron en el evento de Caleidoscopio: coleccion
inspirada en la casa Guirola, en la identidad salvadorefia, en los billetes de colon, en la

simetria arquitectonica.

& Programa 21 de marzo de 2016
7 Programa 21 de marzo de 2016
"2 MARIO Castrillo, 24 de agosto de 2016. En San Salvador, Entrevistadora: Jancy Tatiana Hernandez.
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A través de sus mensajes el programa busca ser méas gravitante en la formacion
cultural, en la manera de ver su contexto y aceptarlo, ademas cémo el individuo se relacione
con el mundo y con sus semejantes, en los trajines cotidianos del trabajo y la creacion, y hasta

en la intimidad de la vida cotidiana.

Como ya se ha mencionado la tele-revista busca posicionarse dentro de sus audiencias,

creando imaginarios determinados, ser vistos como referentes socio-culturales.

En el marco de la reproduccion del discurso tradicional de género, las industrias
culturales reafirman modelos sobre las mujeres y sobre los hombres, y como estos deben
interactuar; estos roles se intensifican en tele-revistas que tienen espacios de hora y media o

mas en el aire.

Tal como sucede en la tele-revista Grandiosas, sus presentadoras pregonan la equidad
de género, pero en sus tertulias reafirman los roles tradicionales y ciertos estereotipos que
tiene la mujer, como la sentimental, dulce, el sumo cuidado de la apariencia fisica, la que debe
encargarse del cuido de los hijos a pesar que trabaje fuera del hogar, y a todo esto se suma la
publicidad enmarcada a estos roles. En el caso especifico del rol tradicional del cuido de los

hijos emiten mensajes que lo reafirman a partir de sus propias experiencias.

Presentadora 1: “Aun para las que trabajamos fuera que también tenemos obligaciones en la
casa, cuando salgo de la radio les digo: —Me voy porque tengo que ir al otro turno. — (Y a
donde trabaja? —En la casa. —Aah, pero ahorita, a descansar. — Ja,ja, a descansar, a

e . . 2 72
atender ninas. Les digo, es otro trabajo aparte”.

Con este tipo de mensajes se puede ver que el modelo que se presenta en el programa es el de
una mujer que rompe el esquema de solo ama de casa, pues le es factible estudiar, prepararse
académicamente, y mediante esto obtener un trabajo sobresaliente, con un cargo laboral
importante, sin embargo, en el ambito de la familia es la encargada del hogar, del cuido y

educacion de los hijos.

& Programa 8 de marzo de 2016.
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Esta mujer que definen en Grandiosas, posee autonomia econdémica, pero siempre

dependen del hombre para resolver cualquier problema, y asi lo reafirma una de las invitadas:

Invitada: “Bueno yo pienso (que para resolver un problema) tiene mucho que ver la iniciativa
del hombre en todo eso porque la mujer tiende a seguir, tiende a sentirse halagada y por lo
general casi siempre las mujeres somos las resentidas. Entonces creo que tiene que ver mucho

. . 73
la iniciativa del varon para resolver un problema”.

En esta asignacion cultural, el mensaje muestra claramente los parametros socialmente

establecidos para ser la mujer perfecta y el hombre correcto, y ademas hace publicidad.

Reportaje: “—Locutora: otra emprendedora nos habla de la importancia del maquillaje.

—Emprendedora: Nuestra personalidad, lo que nosotras queremos expresar dia con dia,
porque si somos profesionales y nos maquillamos eso quiere decir que nos importa nuestra
imagen, nos importa lo que estamos representando, lo que estamos vendiendo, si vendemos
algun producto, lo que nosotros estamos haciendo es importante porgue es mi imagen para un
trabajo, para una oficina, para vender mi producto. En este caso debe de hablar de mi y de lo
profesional que soy, habla de qué tanto me amo a mi misma, qué tanto tiempo me dediqué a
indagar, a ver qué es lo que me favorece, a elegir esos tonos especiales, la marca que me va a
favorecer también mi tipo de piel, el tono, el tipo de ojos, el tono de sombra que voy a estar

274
usando, el rubor, etc.

“—Psicologa invitada: El consejo para nuestros televidentes seria cultivar una amistad, sino

esta casado, y si estd casado pues creo que debe verse atraido por su esposa, y aqui las
mujeres debemos cuidar nuestro cuerpo, por eso no debemos de comer mucho en estas
vacaciones, debemos estar ahi guapas.

—Presentadora 2: Si, estoy totalmente de acuerdo.

—DPsico6loga invitada: Hay muchos esposas que se abandonan se descuidan de si mismas, y
muchas veces llegan a la clinica parejas con algunas dificultades; y cuando tengo la

oportunidad yo siempre les digo a las esposas deben cuidar su imagen, el hombre es bastante

7 Programa 21 de marzo de 2016.
74 Programa del 8 de marzo 2016.

86



fisico y bastante visual y en la calle hay muchisimas. Entonces, debemos de hacerlo por

nosotras primeramente, pero también para agradar a nuestros esposos y tenerlos seguros .

Las invitadas del programa o personas entrevistadas en sus reportajes también

reafirman los estereotipos de mujer y como debe actuar de acuerdo a lo que la sociedad asigna.

Esos son algunos ejemplos de patrones culturales que enfatizan los roles tradicionales
de las mujeres y que se pueden encontrar en los cuadros de marcas, en la categoria de

violencia simbélica.

El programa Grandiosas sirve como vehiculo de transporte de esta ideologia dominante
sobre la posicidn subordinada de las mujeres, y la posicion superior de los hombres.

También se identifican mensajes con una clara intencion de promover un prototipo de
mujer moderna, que en teoria rompa lo tradicional, pero tampoco es feminista; sin embargo,
estos discursos tienen inmersos patrones 0 modelos tradicionales que una mujer debe seguir,
como es el caso del ejemplo que pone una de las presentadoras del programa al resaltar el
modelo de una princesa de dibujos animados, de Disney.

Presentadora 3: “Hasta dentro de las princesas, hay princesas de princesas. Por ejemplo, yo
amo a la que se llama “Brave”, Valiente, esa es la princesa de Disney con la que yo me
quedo; hay que tener cuidado hasta en eso, en lo que le vas trasmitiendo a las nifias desde

chiquititas y los ejemplos que le vas poniendo de lo que ella tiene que llegar a ser”"®,

“«“

e encanta también a mi cuando se le apuesta a la independencia economica de la mujer
porque también creo que también es su derecho de poder tener esa sostenibilidad que nos

. L) 1)77
hace diferentes para tomar decisiones

Durante la investigacion se identificaron comentarios que fomentan el revanchismo

entre hombres y mujeres

7> Programa 16 de marzo de 2016.
e Programa 8 de marzo de 2016.
7 Programa 8 de marzo de 2016.
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“—Presentadora 2: Plumén y papel en mano, por favor, y vamos a escribir qué para usted

nos diferencia de los hombres; vamos a ver, pueden ser rasgos fisicos o de personalidad. Yo
ya tengo la mia, a ver Caro la tuya. —Presentadora Invitada: Fortaleza. —Presentadora 1:
Detallistas —Presentadora 2: Para mi el sexto sentido no lo tienen los hombres —
Presentadora invitada: Muy buena esa. —Presentadora 2: y tu —Presentadora 3: Ahorita
estoy terminando. —Presentadora 1: Y qué tanto te diferencia de los hombres.
—Presentadora 3: Espérate, que le estoy haciendo una carita. —Presentadora 2: Dice,
puedo estar en mdas de tres cosas a la vez... Me parece en total, siempre han visto a los
hombres que hasta apagan la radio para poderte hablar en el carro. —Presentadora 1:
Cuando se van a parquear, para buscar la direccién, ellos le bajan volumen a la radio.
—Presentadora 2: No se pueden parquear. Para mi el sexto sentido no lo tienen, no tienen esa
corazonada. —Presentadora invitada:: Para mi la mujer es méas fuerte no solo de carécter,
determinando, tenemos el dolor de umbral més fuerte, aguantamos mas cosas, siento que
somos, no tan endebles, aguantamos muchisimo y nunca nos rendimos, asi que la fortaleza de
caracter. —Presentadora 3: No sé como tenemos de dividido asi el cerebro para estar en
muchas cosas a la vez, pero como que tenemos un montén de regiones, aqui que esta lo que
debemos pasar comprando para la cena, aqui esta esto y aqui esta lo otro, esa organizacion
de muchas cosas, incluso fisicamente, podemos estar siguiendo una conversacion, siguiéndole
el hilo a la serie y atenta a hacer otras cosas. Para mi, eso es de mujeres, pero velo por el
desarrollo de la especie, las mujeres estdbamos en muchas cosas cuando se estaba
desarrollando la civilizacion y los hombres eran los encargados de ir y cazar y traer una
presa 78

Con el andlisis de los programas se puede decir que los medios de comunicacién y en este
caso especifico, la tele—revista de la Telecorporacion Salvadorefia, (TCS), a través de sus
tematicas reafirman los valores positivos y negativos que existen en la sociedad y que, a pesar
de ser basicamente dirigido a mujeres, no busca el empoderamiento femenino pero promueve
la aspiracion moderna de obtener una profesion y lograr una capacidad econdémica para

sostener un hogar, cuando las condiciones dentro del Estado salvadorefio no son tan simples.

8 Programa 8 de marzo de 2016.
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Es decir que la narrativa de este programa reproduce un discurso tradicional de género
por medio de la construccion de un paradigma interpretativo moderno, sobre la representacion

de la mujer.

Las presentadoras definen este paradigma moderno a través de la autorepresentacion,
colocandose ellas, en primer lugar, como principales fuentes de autoridad, y segundo, como el
modelo de mujer que se debe seguir. Dicho modelo consiste en una mujer que rompe el rol
tradicional, en el sentido que toda mujer puede tener las posibilidades de lograr lo que se

proponga.

Esta mujer que ellas definen posee autonomia econémica, tiene poder adquisitivo para
invertir en lo que quiera, se encuentra intelectualmente casi al mismo nivel que el hombre,
aunque jamas lo alcanza. Es una mujer sofisticada, viste a la moda con lo ultimo del mercado,
se mueve en circulos sociales importantes, por tanto es una mujer que tiene buena fama, que se

encuentra fisicamente dentro del estereotipo de la imagen.

“«

Invitada:...entender como funcionan esas redes de negocio porque los hombres son
fabulosos para hacerlo, y no lo hacen en horas laborales de trabajo, lo hacen después que se
van a ir a tomar la cerveza o jugando futbol o en otras actividades. —Presentadora invitada:
Se hacen en el almuerzo, en la cena. —Presentadora 1: Tu decias fuera del aire la diferencia
de la mujer emprendedora y el hombre emprendedor, la mujer quizds lo hace por

necesidad”’®.

“—Invitada: mi esposo, jamés va a tener que preocuparse de tomar una decision de viajar o

no viajar, 50% del mes él sabe que hay alguien encargado que resuelve. Deberia ser igual, y
en mi caso digamos que es bastante parejo, pero lo hemos trabajado mucho y creo que la que
mas ha puesto el freno soy yo, y mis hijos se rien porque yo les digo ustedes son 60% mios y
40% de su papa, y eso es un tema cultural y esta mal, lo digo, sé que esta mal porque los hijos

no son 60%... y yo hubiera querido decir 70, y yo queria decir mas. —Presentadora 1: Pero

” Programa 8 de marzo de 2016.
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nosotras mismas somos las que nos lo atribuimos porque es nuestra naturaleza. —Invitada:

80
es nuestra naturaleza y cultura’".

Las Grandiosas pasan por alto que la naturaleza de atribuirse el cuido de los hijos e
hijas estd dado por el alto grado de paternidad irresponsable en nuestra sociedad, que no le

deja otra alternativa a la mujer que asumir esa funcion.

La tele—revista presenta a esta mujer moderna afortunada porque tiene acceso a todas
estas oportunidades, pero jamas olvida o pone en un nivel inferior su rol tradicional de género,
la maternidad y el matrimonio. De manera que se plantea que si una mujer planea trascender a
otros espacios, el rol tradicional es un lastre que la acompafard hacia donde quiera que se

dirija.

Con lo anterior se puede afirmar que las presentadoras no se desvinculan del discurso
tradicional y fomentan a seguir el modelo de mujeres modernas con capacidad de trascender a
espacios, (cuestion que implica dobles o triples jornadas laborales) y se plantea como una
cualidad positiva.

Por otra parte, se observé a lo largo de la investigacion que los temas abordados en
Grandiosas fomentan los estereotipos ya asignados por la cultura, aludiendo que los temas
abordados son de interés femenino, como moda, el dia internacional de la mujer,

emprendedurismo, musica, amor de verano, la familia, entre otros.

De manera superficial se tratan temas sin reflexion critica; en algunos casos las
presentadoras no tienen clara la temética y su participacion se deja a su creatividad o a fuentes

en internet.

“«

Presentadora 1: La musica electronica es todo este tipo de musica que precisamente que

empieza, que su produccién como ya lo sabemos y para su interpretacion también

. - , 1081
instrumentos electronicos y tecnologia musical”

80 Programa 8 de marzo de 2016.
81 Programa 18 de marzo de 2016.
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“«

Presentadora 2: Alistarse las piernas porque el punchi, punchi vamos hacer ahora

aCIUi”SZ.

A veces, quiza por falta de fuentes, no se generan los aportes que la mujer salvadorefia

necesita conocer al respecto de los temas abordados.

En otros casos las tematicas son de mucha relevancia social, pero debido al
desconocimiento de la realidad de la mayoria de las mujeres televidentes el tratamiento es

limitado, como el caso del programa del Dia Internacional de la Mujer.

El discurso del reportaje “El movimiento de liberacion femenina y la revolucion
sexual, fue una copia fiel del escrito de Marianne Leyton Lemp, que se encuentra en internet

en la pagina sexo.about.com.

El reportaje plantea los enormes aportes que el feminismo de la década de los afios 60
y 70 ha dado a la mujer. Actualmente el feminismo radical de 1960 y 1970 ha dado paso a un
creciente reconocimiento que la mujer no necesita masculinizarse para poder acceder a todos
sus derechos y a los roles que antes estaban ocupados por los hombres, como las posiciones de

liderazgo en empresas, organizaciones y Estado.

Este planteamiento fue desbaratado por las tres Grandiosas, cuando expresaron estar en
contra del feminismo porque éste no busca equidad si no que intenta colocar a la mujer sobre

el hombre y sus derechos.

—Presentadora 1:“Y no es que estamos apoyando el feminismo tampoco, porque los extremos

’

aqui no es lo que defendemos”. —Presentadora 2: “Lo que nosotras queremos es equidad,
igualdad de condiciones, igualdad de derechos, no creernos mas que nadie porque tampoco

estamos a favor de aplastar al sexo opuesto, de denigrarlo 83

Existe una contradiccién en el contenido de los temas que se abordan en este

programa. Por un lado nos muestran un prototipo de mujer liberal e independiente en la calle y

8 Programa 18 de marzo de 2016.
8 Programa 8 de marzo de 2016.
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una mujer sumisa y servicial en el hogar. Ademas de las contradicciones sobre la concepcion

del feminismo mostradas en el reportaje y en la tertulia de las Grandiosas.

La mayoria de los denominados reportajes que realiza la produccién de Grandiosas, es
un formato muy diferente al que la academia ensefia; es una produccion sin imagenes propias

y voz en off.

Los reportajes son seleccionados de la tematica central del dia, considerada de interés
para las mujeres. Pero responde mas a un criterio cultural historico, con el fin de homogenizar
la manera de pensar de las mujeres, corresponda ésta o0 no al estilo de vida que presentan en el

programa.

Este cimulo de informaciones brindadas por la revista de variedades cae en la
categoria de educacion bancaria, como lo Ilama Paulo Freire, en la cual el emisor transmite
ideas y refuerza patrones ya concebidos que van de la mano de la idea dominante y opresora, y
ven a la audiencia como un recipiente que debe ser llenado de “conocimientos”; uniforman el

pensamiento de los receptores y transmiten una falsa conciencia.

Esta metodologia utilizada crea en las audiencias una idea de participacion y
pensamiento, pero el espacio de intervencion del publico es poco usual y se utiliza como

relleno.

Ademas, cuando las presentadoras abren el espacio de participacion a la audiencia,
incitan a la poblacion a dar la opinién que ellas desean, y seleccionan leer s6lo ciertos

mensajes en redes sociales.

Ante lo expuesto se puede decir que los medios de comunicacién se adjudican el papel
de ratificar el imaginario de las audiencias, la identidad, los valores y antivalores culturales
que se encuentran en el entorno de las personas, y lo hacen a partir de mensajes parcializados

de la realidad que van afines a los intereses de los duefios de los medios.

Desde la optica de mercado, el programa Grandiosas es una ventana para llegar a

mayor publico femenino.
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Dos de los anunciantes con mayor espacio dentro del programa son Cre—C de Dos
Pinos y la Zapateria MD. EI primero se enfoca en el cuido de los hijos e hijas y el segundo en

vestir y verse bien.

La produccion de Grandiosas genera un espacio de tertulia entre dos de las
presentadoras para argumentar los beneficios de los productos desde sus experiencias de
consumo, siendo el fin vender, no importa que muchas mujeres no puedan comprarlo, otras si

lo haran.

Con respecto a los diversos lemas emitidos por el anunciante MD, se puede decir que
son contradictorios al discurso que plantea la tele—revista, por la violencia simbolica que este

emite. “—Presentadora 1: Las mujeres hemos evolucionado, digamoslo asi, y los tiempos de

combinar los zapatos y la cartera, esos ya pasaron; ahora nuestra principal fuente de

inspiracion somos nosotras mismas.

—Presentadora 2: Tener el pelo de un color diferente, usar los estampados a la vez, utilizar

texturas a la vez, tu personalidad y tu actitud es lo que te hace tener un estilo Unico.

— Presentadora 1: Es por lo mismo que MD ha lanzado su nueva coleccion, que ya todas las
pudieron ver, la coleccion pura actitud esta inspirada en todas aquellas mujeres modernas
qué tienen una belleza Unica qué radica en su personalidad, en su actitud. Pueden acercarse
también a cualquier tienda de MD, ver los estilos Gnicos de esta nueva coleccion que a mi en
lo particular me atrae muchisimo, estoy segura de que todas las mujeres vamos a encontrar
un par de zapatos que vaya con nuestro estilo y nuestra personalidad.

—Presentadora 2: Pura actitud de MD, asi que ya saben, a correr a cada una de sus
sucursales y ver esos estilo maravillosos que nos hacen Unicas, nos hacen sentir stper bien, la
verdad que es valido que nosotras podamos combinar muchas texturas estampados
arriesgarnos de repente.

— Presentadora 1: Floreado con rayado, me encantan los zapatos que son de una sola

correa, altitos, con el tacon grueso, increibles. Asi que para toda ocasion, ya saben ustedes, si
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tl eres una de esas mujeres con mucha actitud”™". (Segmento de publicidad dentro del

programa)

Para Noé Valladares, cineasta salvadorefio, la Idgica tradicional de la mujer en los
medios de comunicacion consiste en ser un instrumento para vender, factor que se ve reflejado
en los comerciales transmitidos en los diferentes medios de comunicacion. También el
programa da publicidad a varias ONG o empresas a traves de los invitados a la entrevista del

dia o reportajes especiales.

Ejemplo de esto es el reportaje realizado a “Amo mis curvas” donde la imagen

publicitaria es Elena Villatoro, presentadora en ese tiempo de TCS.

En Amo mis curvas, las mujeres son instruidas con tematicas de autoestima, imagen

personal, entrenador personal, maquillaje, moda, preparacion empresarial, entre otros.

Otro ejemplo es Voces Vitales, que es una red de mujeres de pequefia y mediana
empresa que incentiva a la mujer de negocios a buscar el apoyo de otras mujeres para que su

Negocio prospere y crezca.

La publicidad en este tipo de programas va ligada al publico meta, la mayoria de
productos van dirigidos a la mujer, al consumo del hogar y de los hijos.

Entre los anunciantes mas recurrentes estan: Nikson tratamiento para las hemorroides,
Crema Goigochea Arnica contra varices, Esika—Perfumeria, Super Selectos, Shampoo Head
& Shoulders , UNESIA, Shampoo Sedal y La Despensa de Don Juan.

También se encuentran mensajes que incitan al consumo de productos que no son

basicos e indispensables en la vida cotidiana de los receptores.

— Optometrista invitado: “Con referencia a los lentes, si ustedes se fijan, la mayoria buscan

lo mas barato y sabemos que entre la calidad y el precio van muy de la mano; entonces,

8 Programa 16 de marzo de 2016.
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cuando uno quiere optar por un buen lente de sol, lo primero es un lugar recomendado, un

buen lugar donde comprarios, no cualquier optica, sino una buena optica”.

— Presentadora 1: “;Qué tenemos que tomar en cuenta cuando vamos a comprar lentes de
sol?, normalmente las mujeres buscamos los que nos va bien con nuestra forma de la cara, el
que se nos ve méas bonito etc. Pero en qué tengo que fijarme en el propio lente, si es muy
oscuro de lente, claro, en qué.

—Optometrista invitado: Ok para el sol los mejores colores son el gris, el azul y un café los
colores oscuros son los mejores para el sol, el oscuro completamente negro obviamente es un
color gris oscuro ese es uno de los mejores para el sol.

—Presentadora 2: EI que hoy esta de moda, que se ve como tornasol, lo recomienda.

— Optometrista invitado: Si, claro, siempre y cuando esté dentro de un tono, lo que pasa es
que hay muchas calidades que les decia, puede ser un lente espejeado, pero si vemos un lente
que nos cueste poca cantidad de dinero, no nos va a dar la misma proteccién que un lente de
una marca reconocida.

—Presentadora 1: Hablemos de dinero, cuanto es o menos que debemos de invertir en un
par de lentes, sabemos que estamos usando el lente correcto.

— Optometrista invitado: Si hablamos en cantidad, estamos hablando de unos 50 dolares

como minimo para saber que es un buen lente de sol, y es una buena inversién también .

Este tipo de sugerencias de patrones de conducta y de compra no va acorde a la
realidad de la mayoria de las mujeres salvadorefias, que no poseen el suficiente poder

adquisitivo para comprar productos accesorios con precios elevados.

Otra caracteristica que se encontro en el contenido de la tele—revista es el amoldar las

costumbres, necesidades y gustos de los receptores de acuerdo a los tiempos y fechas.

“Presentadora 2: Mire, usted disfrute de sus vacaciones, del bikini, del bronceado y de toda
la comida deliciosa que hay en nuestro pais, porque hay que hablar lo que es, en El Salvador

se puede comer un delicioso pescado frito, un buen coctel de concha y esas son las maravillas

8 Programa 16 de marzo de 2016.
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que tenemos, la bendicién de nuestro pais con esas delicias, y si no una tortilla con queso de

86
enredo”™".

Alain Touraine, soci6logo frances, sostiene que la publicidad también transmite un
modelo deseable de mujer asociado a la juventud y a determinados canones de belleza que
frecuentemente son inalcanzables (la extrema delgadez, por ejemplo), pero que se configuran
como patrones de éxito y se incorporan a ciertos modelos de mujer que la publicidad utiliza,
incluyendo las imagenes de mujeres emancipadas que aparecen reuniendo todos los requisitos

de eficacia, belleza, juventud y capacidad de organizacion.

Con lo planteado se da por valedero lo expuesto por Maria José de los Rios y Joaquina
Martinez Almeria, al afirmar que los objetivos de los medios de comunicacién han sido y
seguiran siendo los mismos: afianzar unos determinados valores sociales, promover otros,
cambiar algunos, fomentar nuevos, transmitir unas pautas de comportamiento para que esa
sociedad se reproduzca y perpetie de la forma que mejor se adecue al momento histérico que
le haya tocado vivir. Los medios de comunicacion, de manera global, actian generalmente
como elemento uniformador de la opinion de la poblacion, influyendo en las pautas de
conducta colectivas. Y reiteran que los medios de comunicacion contindan ignorando el

verdadero papel de la mujer en la sociedad.

Las Industrias Culturales ofrecen una gama de significados y representaciones sobre
quiénes somos, y quienes no somos. En este sentido, imponen un sistema ideoldgico que se
compone de creencias, normas, opiniones, valores y actitudes que permean todos los &mbitos

de la vida humana.

8 Programa 16 de marzo de 2016.
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CAPITULO V CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

Una vez analizados los resultados obtenidos, hemos podido dar respuestas a las preguntas

guias planteadas en la investigacion.

Al identificar, hilvanar y analizar los valores y antivalores culturales que la tele-revista
Grandiosas trasmite, concluimos que todos sus mensajes van dirigidos a reforzar y defender
los intereses econémicos imperantes en el pais y de esta manera impacta en el imaginario de

sus receptores y receptoras.

Dentro de los mensajes recopilados se destacan como valores positivos: la amistad, el
amor a la familia, el emprendedurismo, el apoyo a lo nacional; y como valores negativos: el
patriarcado, el statu quo, el consumismo, el malinchismo, el rol tradicional de la mujer, la falsa

conciencia de reivindicacién femenina, entre otros.

Es decir que en el contenido del programa hay una persistencia en mantener, reproducir
y legitimar el statu quo y principalmente el modelo tradicional de la mujer en tiempos

modernos.

El mantenimiento del modelo tradicional esta sustentado en tres ejes: a) el rol de la
mujer en el hogar (madre, esposa, e hija) y su relacion con su familia; b) la construccion del
cuerpo de la mujer para vender; y c) la construccion de un nuevo paradigma interpretativo de
la mujer moderna, a la que le es permitido trascender en espacios no tradicionales, sin olvidar

su rol tradicional de “ser mujer”, y todas sus implicaciones.

El programa en su conjunto (contenido, lenguaje y proyeccion) revela la eterna
resistencia, o negacién, (por parte de una estructura patriarcal que refuerza, potencia y legitima
la dominacién) de no desvincular a la mujer del rol tradicional, ligado simplemente a las

diferencias en el género.

En este caso, el discurso y los recursos del leguaje sirven para desvirtuar la imagen de

la mujer, y para colocarle en una posicién de discriminacion y subordinacion.
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El lenguaje tiene la propiedad de ayudarnos a construir iméagenes mentales del mundo
y de nosotros mismos Y, en este sentido, esta investigacion reveld que a través del lenguaje
“Grandiosas” contribuye a construir una imagen distorsionada de la realidad porque excluye a
otros modelos sociales, y uniforma a las audiencias a vivir un estilo de vida acorde a lo que el

programa presenta y muy lejano a muchos.

De acuerdo a lo analizado, el programa va dirigido a mujeres de clase media, con
gustos, costumbres e intereses que responden a sus necesidades y que se van transmitiendo a

las audiencias.

Otro aspecto que llamé la atencién es que las conductoras incitan al consumismo y no
se limitan a las marcas que son patrocinadoras del programa, ya que promueven la compra de
productos innecesarios y sin una marca especifica; esto crea falsas necesidades, sin importar la
diversidad adquisitiva que podrian tener las audiencias. Vale destacar que el espacio
publicitario va enfocado al género femenino y las marcas que predominan son: MD, Crece+,
Pantene, Treceme, La Despensa de Don Juan.

La publicidad de Grandiosas no sélo se limita a los cortes comerciales, sino que dentro
del programa contiene publicidad; de una manera sutil, dos de las presentadoras establecen
una tertulia alrededor de un producto en especifico y ellas narran experiencias personales y
familiares, ligadas a su consumo. Constantemente se estd rodeado de consignas que tratan de

estimular el deseo hacia poseer una u otra cosa.

Ante todo esto se reafirma que los mensajes publicitarios contienen roles sociales que
acaban condicionando nuestra conducta. Es decir que perpetda una serie de estereotipos que

tradicionalmente se han adjudicado a los hombres y las mujeres.

Y de manera contradictoria al discurso presentado por la tele-revista, la publicidad que
en ella se patrocina, violenta la dignidad de la mujer y la encasilla en roles ya asignados
socialmente, y lo hacen a través de sus slogans, ejemplo de ello, y la mas agresiva, es la
publicidad de MD, en la que siempre aparecen hermosas modelos luciendo los zapatos: y en

mas de alguna ocasion se representa a la mujer atraida por el chico malo, pisoteando al
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hombre, mujeres frivolas, y asocian los pardmetros de belleza asignados por la industria de

venta y la sociedad para atribuirlos a feminidad.

En pocas palabras podemos decir que la publicidad del programa impone un ideal en
cuanto a la imagen fisica, estilo de vida, pero sobre todo propone llegar a la felicidad

consumiendo los productos y servicios que difunde, alejdndolo de su propia realidad.

En otra arista de los mensajes emitidos por la tele-revista encontramos que se
reafirman los patrones culturales ya arraigados en la sociedad y no representan los cambios y

los avances que se han generado en las luchas femeninas a lo largo de la historia.

La sociedad ha creado un nuevo “modelo de mujer moderna”, y que lo legitiman con
programas como Grandiosas que presentan a la mujer como una figura que puede acceder a la
universidad y estudiar carreras académicas que no son tradicionales de las mujeres, puede
obtener un trabajo prominente y un salario competitivo, pero no debe olvidar cumplir
paralelamente con el orden ya establecido: buscar pareja, casarse y servir al hogar, al esposo y
a los hijos. Invisibiliza de esta manera la doble jornada de trabajo que cumplen las mujeres al

sumarles las tareas del hogar, del cual no reciben remuneracion econéomica.

Este paradigma de mujer moderna es perjudicial porque define a la mujer
imponiéndole barreras: acceder a algunos espacios no tradicionales, obtener un empleo y un

salario, a cambio de no olvidar su razon de ser mujer, el matrimonio y la maternidad.

La industria cultural, a través de los programas de corte femenino, utiliza el discurso
como mecanismo para perpetuar el rol tradicional de la mujer de una manera moderna,

alejandola de la verdadera equidad social.

Asimismo, el programa grandiosas actla como elemento uniformador de la opinion de
la poblacion influyendo en las pautas de conducta colectiva; imponen un sistema ideoldgico
que se compone de creencias, normas, opiniones, valores y actitudes que permean todos los

ambitos de la vida humana.
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Esto se ve reafirmado por la periodista canadiense, Nahomy Klein, quien plantea que
lograr la homogeneizacion cultural es una de las mas grandes apuestas de la globalizacion
econdmica y los medios de comunicacion reafirman esa manera de pensar, de actuar, de vestir,

etc.

Pese a este realidad eminente hay voces que como eco se repiten de manera constante
afirmando que todo lo planteado no influye en el imaginario de los receptores y receptoras
puesto que gran cantidad de estos mensajes le pasan desapercibidos o simplemente no les
presta atencién; sin embargo, nuestra mente, nuestra memoria a corto plazo, si registra esta
informacion aunque no seamos conscientes de ello, y la almacena en algin lugar de nuestro

cerebro. Afecta de manera silenciosa los sentires, pensares y actuares de las audiencias.

Con respecto al area juridica, EI Salvador cuenta con normativas que regulan la
exposicion de la imagen de la mujer en los medios de comunicacion, sin embargo no todos se

cumplen.

A partir del 2011, en El Salvador, entr6 en vigencia un marco legal que pretende
suprimir la discriminacion y todas las formas de violencia hacia las mujeres, la “Ley Especial
Integral para una Vida Libre de Violencia para las Mujeres” (LEIV), aprobada por decreto
legislativo No. 520, el 4 de enero de 2011; y la “Ley de Igualdad, Equidad y Erradicacion de
la Discriminacion contra las Mujeres” (LIE), aprobada por decreto legislativo No. 645, el 8 de

abril del mismo afo.

Dichas normativas presentan medidas y sanciones que regulan la presentacion de la

imagen de la mujer en los medios de comunicacion.

No obstante, en el programa Grandiosas, se ha encontrado ciertas violaciones a estas

leyes. A continuacion se enumeran algunos articulos violentados.

El articulo 9 de la LEIV, el cual tipifica las formas de representacion de la mujer como
violencia simbdlica: “Violencia Simbolica: Son mensajes, valores, iconos o signos que

transmiten y reproducen relaciones de dominacion, desigualdad y discriminacion en las
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relaciones sociales que se establecen entre las personas y naturaliza la subordinacion de la

mujer en la sociedad”.

Es evidente que el contenido de la tele-revista viola la ley al reproducir un discurso
tradicional de género, a través del mantenimiento de roles, estereotipos y representaciones que

asignan a la mujer en un papel de subordinacién al hombre.

En la LIE, el articulo 4 establece quién es el ente responsable de vigilar que los medios
de comunicacion respeten las leyes. “Para el cumplimiento de la presente Ley, las
instituciones del Estado, de acuerdo con sus competencias, deberdn realizar acciones

permanentes orientadas hacia los siguientes aspectos de alcance general:”

“Eliminacion de los comportamientos, y funciones sociales discriminatorias, que la
sociedad asigna a mujeres y hombres respectivamente; las cuales originan desigualdades en las
condiciones de vida, y en el ejercicio de los derechos en la posicion, en la valoracion social de

las capacidades humanas de las unas con respecto a los otros y en la vida publica”.

En este caso la institucion que le corresponde velar y ejecutar acciones concretas y
permanentes en relacion al monitoreo del contenido de los programas de television es el
Ministerio de Gobernacion, por medio de la Direccién General de Espectaculos Publicos de

Radio y Television.

Sin embargo, el programa Grandiosas sigue trasmitiendo contenido que estereotipa al
hombre y a la mujer, violentando a través de su contenido y espacios publicitarios. Ya que no
ha habido ningln intento por parte de las autoridades competentes y por parte de los mismos
medios de comunicacion en regular o equilibrar la imagen que presentan de las mujeres. A la

fecha la situacion se mantiene.

En general, se puede decir que la tele-revista es sélo un reflejo fiel de los grandes
productores y duefios de los medios de comunicacidén que pretenden reafirmar, mantener el
statu quo en el pais, a través del imaginario colectivo, erradicando todo tipo de conciencia y

critica que puede ser amenaza para sus intereses hegemaonicos.
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5.2 RECOMENDACIONES

Dentro de las expresiones violentas existen niveles que son muy explicitos como los golpes,
los gritos, etc., pero también existen casos donde los niveles de violencia hacia la mujer son
imperceptibles, eso no significa que no sean nocivos. Esa forma de violencia se Ilama

simbolica y en su mayoria es impulsada por los medios de comunicacion.

La Ley Especial Integral por una Vida Libre de Violencia establece que la violencia
simbdlica “son mensajes, valores, iconos o signos que transmiten y reproducen relaciones de
dominacion, desigualdad y discriminacion en las relaciones sociales que se establecen entre

las personas y naturalizan la subordinacion de la mujer en la sociedad”.

Sin embargo, esta ley no profundizan en este tipo de violencia méas alla de la
manifestada en la publicidad, dejando a un lado todos esos contenidos que los programas de
las industrias televisoras transmiten de manera subliminal pero que relegan a la mujer a un

nivel inferior del hombre.

Debido a la ausencia de marcos juridicos para regular estos discursos discriminativos
es necesario promover y crear leyes que protejan a la mujer del actuar de los medios de

comunicacion.

Aungue de nada sirve que se creen leyes si la poblacion no esta concientizada ni
preparada para aplicarlas: Por ello se vuelven necesarias concientizar a las mujeres y hombres
sobre género y sus derechos, asi lograran identificar el mensaje negativo de los medios y

tendran argumentos para rechazarlos.

Es claro que el tema de género no es el Unico limitante en los programas mediaticos, ya
que su fin es hacer que sus espectadoras y espectadores naturalicen las desigualdades sociales
y econdémicas existentes. Su método es una programacion que la clasifica como positiva y

negativa al sistema siguiendo patrones construidos por los grupos de poder.
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Urge en El Salvador, y en casi toda Centro América, abrir espacios para nuevas voces,
donde los discursos sean alternativos y que se contrapongan a toda esa cadena mediatica que

habla de los mismos valores y antivalores capitalistas.

La poblacion debe comprender que la comunicacion es un derecho humano, que no es

exclusivo de quienes tienen dinero, y que ésta va mas alla del intercambio de informacion.

No se puede pedir a las industrias mediaticas que cambien su discurso, eso seria
imposible, pero si es necesario que desde las universidades se construyan profesionales
comprometidos con la sociedad y que desde sus espacios cumplan con lo que las
comunicaciones establecen: educar. Pero una educacion liberadora, concientizadora y que sea

capaz de construir un mejor pais.

Es indispensable preparar a la poblacidn con herramientas para enfrentar esos discursos
dominantes y consumistas que los medios difunden. Herramientas que les ayude a reflexionar
y decidir si aceptan, negocian o rechazan los mensajes y que también les permita catalogar

cuando los productos comunicativos son buenos y cuando no vale la pena mirar.

En el caso del Programa Grandiosas, muestra vacios en la preparacion, contenidos y
conocimiento de los temas por parte de las conductoras, quienes durante la realizacién dejan
ver el desconocimiento de las tematicas. En este caso, los productores y productoras deben
buscar la manera de que sus contenidos sean mas atractivos enriqueciéndolos con

conocimiento y pasajes argumentativos y asi mantener su posicion frente a las audiencias.

La Produccion no debe quedarse en el mero abordaje superficial de los temas, que en la
mayoria de casos no estan acorde a la realidad de las mujeres; es mas, la productora debe
eliminar comentarios despectivos respecto a los patrones culturales y evitar dar paso a la

transculturizacion vy al sincretismo irresponsable.

Esta forma de realizar la comunicaciébn hace mas grande el reto para los
comunicadores presentes y futuros, a fin de que recuerden su verdadera funcién a la hora de

emitir mensajes a las audiencias y no convertirse en instrumentos de opresion.
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ANEXOS



FECHA: 8 de marzo de 2016

GRANDIOSA INVITADA: Carolina Padilla

TEMA DEL DIA: DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER

SECCION

VALORES

Frases que indiquen una accion positiva y que motiven las relaciones

armoniosas,

ANTI VALORES

(,Frases que indiquen todas esas acciones que dafien las relaciones

colectivas )

INTRODUCCION

Me encanta lo que acabas de decir, equidad es lo que nosotros

e Es una de las grandes industrias mas importantes en el

pais y el 80% de las mujeres que trabajan en esta

DEL PROGRAMA . . . .
buscamos, no somos mas que el hombre sino, nosotras somos industria son mujeres, asi que en el campo, las
totalmente diferentes al hombre pero tenemos muchos derechos, colectoras, aun en el beneficio las personas que
valemos como personas, tenemos un puesto en la sociedad, clasifican el café son mujeres, es muy importante lo que
podemos desarrollarnos, podemos ser mujeres productivas, hacen. (trabajos bajos la mayoria son de mujeres )
podemos ser también mujeres de familia nosotras debemos
encontrar el valor de ser nosotras mismas para luego poder
empoderar a todos los hijos e hijas.
lo gue nosotras queremos es equidad, igualdad de condiciones,
igualdad de derechos, no creernos méas que nadie porque tampoco
estamos a favor de aplastar al sexo opuesto de denigrarlo por el
contrario no estamos pidiendo esos espacios.
e En esta ocasidn se quiere hacer un llamado de la importancia
PRODUCCION . . P .
de la mujer para el desarrollo sostenible de los paises. (mujer
PREVIA A L o
como forma de adquisicion econémica)
TERTULIA

109




TERTULIA

PUBLICITARIA

REPORTAJE

ESPECIAL

o Positivismo, autoestima, retos dedicacién todo esto se
encuentra en foros como este, incluso saber nuestros
derechos. (Falso empoderamiento).

e El movimiento amo mis curvas nace con el objetivo de
ayudar a las mujeres a aceptarse tal y como son. Patricia
Alponte, Couching en tema de imagen personal y empresarial
nos habla al respecto. Patricia Alponte: Estar alegres y estar
felices, una bonita sonrisa es tan importante para proyectar
nuestra imagen pero bueno cuando ya tenemos que hablar de
nuestra imagen en cuanto a arreglo personal por supuesto que
es importante que sepamos como debemos de lucir en cada
una de las situaciones, no exagerar si vamos a trabajar, ver
cudl es nuestra area profesional, yo creo que lo béasico es
conocernos bien y saber lo que nos queda adecuadamente y
otra cosa es importante saber en donde compramos . (Falso

empoderamiento de la mujer)

ENTREVISTA

e voces vitales, tiene una redes de mujeres de negocio y esa red ya
tiene mas de 200 personas de las cuales ayuda a la mujer a hacer
varias cosas que tenemos que hacer en nuestra vida y uno es crear un
plan, toda mujer tiene suefios, si no tenemos un plan es muy dificil
lograrlo es como agarrar el carro, salir de la casa y decir para a
donde voy, no vas a llegar a ningun lado si no tienes un plan.

(Organizado)

e Tengo tres hijos varones y de verdad que se burlan mucho de
mi, se burlan de mi todo el dia, pero yo les digo a mis sobrinas
y a mis ahijadas que siempre tengan la valentia de levantar la
mano en la clase y den su opinion. (el hombre siempre se burla

de la opinion de la mujer)

e La pequefia y mediana empresa llega queriendo saber como
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¢ hay mujeres mas jovenes que yo que de repente dicen a mi me
hubiera y yo pienso que la palabra hubiera quizas s6lo la podes decir
cuando estés en tu lecho de muerte y con 90 afios porque ya no vas a

poder pararte (Tenacidad)

e debemos tener mucho cuidado con los estereotipos, evitemos que
nuestros hijos ocupen estereotipos, de que la nifia es débil hay que
ensefiarle que la nifia no es débil, tenemos una voz més débil pero

debemos a ensefiarles a hablar. (Igualdad- Respeto)

hacer negocios entre ellas, hay tanto negocio que se puede
hacer entre nosotras las mujeres que tenemos que potenciar y la
red de contactos de pedir ayuda (negocio de mujeres no

involucrarse con hombres.)

o porque los hombres son fabulosos para hacerlo y no lo hacen en
horas laborales de trabajo lo hacen después que se van a ir a
tomar la cerveza o jugando futbol o en otras actividades.

(Hombre es bueno para hacer negocios a las mujeres les cuesta)

GRANDIOSA DEL

DIiA
] « Ay Mujica, en todo anda metido Mujica.
PROMOCION
CULTRAL
INVITADO
¢ la verdad al final me siento muy muy mujer en todo sentido y creo o Puedo estar en mas de 3 cosas a la vez... Me parece en total,
TERTULIA p - . . . .
que un buen hombre a la par mia es basico, es esencial es el siempre han visto a los hombres que hasta apagan la radio para
FINAL complemento perfecto en todo sentido poderte hablar en el carro

Veronica Guerrero: cuando se van a parquear, para buscar la
direccion ellos le bajan volumen a la radio

Maria Elisa Parker: no se pueden parquear. Para mi el sexto
sentido no lo tienen, no tienen esa corazonada.

Carolina Padilla: Para mi la mujer es mas fuerte, no solo de

caracter, determinando, tenemos el dolor de umbral mas fuerte,
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aguantamos mas cosas, siento que somos...no tan endebles
aguantamos muchisimo y nunca nos rendimos asi que la fortaleza

de caracter.

e sé que puedo vivir sin un hombre pero disfruto de una buena
compafiia y tu
Carolina Padilla: Si, creo que se puede (vivir sin el hombre) pero
Ccreo que no nos gusta, pero si creo que definitivamente se puede.
Maria Elisa Parker: Ok. {Podrias vivir sin un hombre?
Veronica Guerrero: pues igual, no me gustaria, si podes, nadie se
ha muerto por vivir solo pero creo que es el complemento

perfecto. (contradiccion en su discurso)
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ASPECTOS CULTURALES

SECCION

VIOLENCIA SIMBOLICA
(Frases que reafirmen los
roles tradicionales de Ila

mujer )

CONTENIDO
CULTURAL

Frases que hagan alusion a las costumbres y

tradiciones de nuestro pais.

PAUTA
PUBLICITARIA

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

e Hasta dentro de las princesas,

hay princesas de princesas por
ejemplo yo amo a la que se
llama “Brave” valiente esa es la
princesa de Disney con la que
yo me quedo, hay que tener
cuidado hasta en eso, en lo que
le vas trasmitiendo a las nifias
desde chiquititas y los ejemplos
que le vas poniendo de lo que
ella tiene que llegar a ser.
(inculcan 'y alientan los

modelos a seguir, princesas).

Y no es que estamos apoyando el feminismo
tampoco, porque los extremos aqui no es lo
que defendemos (desconocen el termino

feminismo).

lo que nosotras queremos es equidad,
igualdad de condiciones, igualdad de
derechos, no creernos mas que nadie porque
tampoco estamos a favor de aplastar al sexo
opuesto de denigrarlo por el contrario no
estamos pidiendo esos espacios. (desconocen

el término feminismo).
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PRODUCCION
PREVIA A
TERTULIA

En esta ocasion se quiere hacer

un llamado de la importancia de

la mujer para el desarrollo

sostenible de los paises. (mujer

como forma de adquisicion

econdémica)

TERTULIA

muchas mujeres que han
quedado invisibles en la
historia porque ustedes
creen que luchas como la
de la Independencia se
dieron s6lo con hombres?
Si bien quizas muy pocas
anduvieron empufiando un
pufal, anduvieron muchas
alimentando a los hombres
que si no comian se
morian. (rol tradicional de

la mujer)

Me encanta también a mi
cuando se le apuesta a la
independencia econdmica
de la mujer porque
también creo que también

es su derecho de poder

me encanta también a mi cuando se le apuesta
a la independencia econémica de la mujer
porque también creo que también es su
derecho de poder tener esa sostenibilidad que
nos hace diferentes para tomar decisiones

(sujetas al proveedor econémico).

y no perder su esencia cuando hablamos de
mujer, de luchadoras mujeres que salen
adelante mujeres independientes no estamos
hablando de mujeres que pierden su
naturaleza de ser mujer con todas sus
caracterizas de sutileza, feminidad el hecho
de ser sutiles, suaves no significa debilidad
porque cuando se dice el sexo débil de donde,
de sentimientos tal vez porque somos s mas
ternuras, mas amor o lo demostramos mas que
los hombres quizas por ese lado, pero sin
confundir el termino, mas emocionales y

definitivamente la mujer no solo se ve como
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tener esa sostenibilidad
que nos hace diferentes
para tomar decisiones (Si
no tienes independencia
econébmica no  puedes

tomar decisiones)

Y que como mujer
recordemos también que
tenemos muchas
obligaciones. (retomar el
rol tradicional sin

descuidar el hogar e hijos )

ser que crea vida la mujer que antes se le
atribuia este don maravilloso que creo que
todas somos afortunadas con la Unica funcion
de ser mamaés y ahi te quedabas en la casa,
siendo mama cuidando los hijos y viendo la
casa, ahora ya tenemos esa libertad y
muchisimos paises del mundo la tienen.

(estereotipos).

Eso es lo bonito que tenes la libertad de
escoger en lo que queres desarrollarte qué
queres hacer quedarte en tu casa, salir a
trabajar, hacer las dos cosas, tener o no tener
hijos, esa libertad que se te da. (asumen que

todas las mujeres pueden hacer esto)

Aln para las que trabajamos fuera que
también tenemos obligaciones en la casa
(retomar el rol tradicional sin descuidar el

hogar e hijos)

TERTULIA
PUBLICITARIA

INCITAN A COMPRAR LECHE CRE-C
DE DOS PINOS DEDICAN UN
SEGMENTO COMPLETO A ESTO DAN
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PUNTOS DE VISTA SEGUN

EXPERIENCIA

LUEGO DE ESTE ESPACIO VAN A

COMERCIALES: Dove
Calle 7 programa de TCS

Nikson trataiento para las hemorroides
Crema Golgochea Arnica contra varices.

Promocidn de programacién, pelicula La

Pasion de Cristo

Esika — Perfumeria

SU

REPORTAJE
ESPECIAL

Andrea de Guerra: Nuestra
personalidad lo que nosotras
gueremos expresar dia con dia
porque si somos profesionales y
nos maquillamos eso quiere
decir que nos importa nuestra
imagen, nos importa lo que
estamos representando, lo que
estamos vendiendo, debe de
hablar de mi y de lo profesional
gue soy, habla de qué tanto me
amo a mi misma que tanto

tiempo me dediqué a indagar a

PROMUEVEN LA ORGANIZACION

AMO MIS VURVAS
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ver qué es lo que me favorece a
elegir esos tonos especiales, la
marca que me va a favorecer
también mi tipo de piel, el tono,
el tipo de ojos, el tono de
sombra que voy a estar usando,

el rubor, etc.

ENTREVISTA

¢ y mis hijos se rien porque yo les

digo ustedes son 60% mios y
40% de su papay eso es un tema
cultural y esta mal, lo digo, sé
que esta mal porque los hijos no
son 60% .. y yo hubiera querido
decir 70 y yo queria decir
maés.(La misma mujer se apropia
de las actividades de los hijos y

del hogar)

Pero nosotras mismas somos las
que nos lo atribuimos porque es
nuestra naturaleza.
(mantenimiento de los roles

establecidos)

e los hombres son fabulosos para hacerlo y no lo hacen
en horas laborales de trabajo lo hacen después que se
van a ir a tomar la cerveza o jugando futbol o en
otras actividades. (EL hombre sale a divertirse y hace

negocios a la mujeres les cuesta hacer esto).

e Hay mas mujeres emprendedoras que hombres en el
pais el problema es porque el emprendedurismo de la
mujer es mayoritariamente por necesidad no por una
oportunidad. (la mujer trabaja por necesidad no por

oportunidad)

e Diego mi esposo, jamas va a tener que preocuparse
de tomar un decision de viajar o no viajar 50% del
mes €l sabe que hay alguien encargad que resuelve.
(la mujer siempre en el rol de la encargada del hogar

e hijos)

PROMUEVEN
VOCES VITALES

LUEGO DE LA
ANUNCIOS

Super Selectos

LA ORGANIZACION

ENTREVISTA

Promocién del canal, pelicula Batman el

caballero de la noche asciende

Shampoo Head & Shoulder

Promocidn del canal EL Noticiero

Promocidn del canal Gossip Girl
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GRANDIOSA DEL

DIA
PROMOCION o el video de los 25 afios, en el marco de los 25 afios, | e se contacta con nosotros por inbox, a la orden
CULTURAL dijimos hagamosle un video a Mas que una amiga. | siempre los prueba de sonido.
INVITADO Maés quede la idea era capturar la energia del
publico de wver a nuestra fanaticada ahi
participando. (identidad) Pausa publicitaria luego de la promocion cultural:
e Totalmente increible lo que hemos comentado La despensa de don Juan
muchas veces un concierto de una hora y media solo Promocién del canal pelicula Cowboys vs Aliens
con musica de prueba de sonido, entonces se puede, UNESIA
hicimos un concierto solo con nuestra musica Promocién del canal Al Rojo Vivo
original y la gente disfrutd, la gente salté. (apoyo a lo Shampoo Sedal
nacional)
TERTULIA e Plumdén y papel en mano por
FINAL

favor y vamos a escribir que para
usted nos diferencia de los
hombres, vamos a ver puede ser
rasgos fisicos o de personalidad.
Carolina Padilla: Fortaleza

Veronica Guerrero: Detallistas
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ASPECTOS TECNICOS

SECCION

CONOCIMIENTO DEL TEMA

Tipo de invitada o invitado. (frases que aporten en el conocimiento de la

tematica)

RELEVANCIA SOCIAL

(Temas relacionados a la realidad de las mujeres que lo ven)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

e Es una de las grandes industrias mas importantes en el pais y
el 80% de las mujeres que trabajan en esta industria son
mujeres, asi que en el campo, las colectoras, aun en el
beneficio las personas que clasifican el café son mujeres, es
muy importante ademas de eso somos pocas las productoras
de café en el pais. Se encuentra con una industria que el lado
del productor son 80 0 90% son hombres asi que felicidades a
todas esas mujeres luchadoras que sacan adelante la industria
del café tan deliciosa que no podemos vivir sin él todos los
dias.

Un dia bastante grande para las mujeres porque es bueno
informarse que pasé un dia como ahora por qué se conmemora y
cudl es la lucha de los derechos de las mujeres alrededor del
mundo, si bien nosotros somos de una cultura latinoamericana
que generalmente es bastante machista hay que recordar que ain
en este momento en otros lugares la lucha todavia es més fuerte
hay mujeres que incluso se les amputan sus genitales para no
sentir placer hay mas de un milldn en esa situacion, hay mujeres
que no pueden estudiar por motivos religiosos, hay mujeres que
no pueden trabajar por motivos religiosos en otras latitudes, aqui
todavia hay mujeres que no pueden trabajar por motivos
machistas, que sepan ellas que tienen derechos, que aqui se esta
trabajando por una ley de equidad que hay instituciones donde
pueden abocarse pero lo més importante es que se empoderen que
crean en ellas que sepan sus capacidades que luchen por sus
suefios y que les ensefien a sus hijas que antes que nada tienen

que ser ellas individuo, un individuo capaz de mantenerse por
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ellas mismas antes de pensar de formar una familia.

PRODUCCION
PREVIAA LA

Hoy en grandiosas celebramos el dia internacional de la mujer con
el lema “por un planeta 50 y 50 en 2030” demos el paso para la
igualdad de género, en esta ocasion se quiere hacer un llamado de
la importancia de la mujer para el desarrollo sostenible de los

paises.

TERTULIA

vamos a hablar precisamente del dia Internacional de la mujer la
Carta de las Naciones Unidad firmada en 1945 fue el primer acuerdo
internacional para firmar el principio de la igualdad entre mujeres y

hombres.

REPORTAJE

Se dice que el movimiento de liberacion femenina comenzé durante
la revolucién francesa alla por el afio de 1789, cuando las mujeres se
unieron a los hombres para luchar por sus libertades y derechos en el
plano legal y politico. Olimpia de Olimpia de Gouges escribi6 dos
afios después la Declaracién de los derechos de la mujer y de la
ciudadana — uno de los primeros escritos feministas — donde
denuncié que la revolucién habia olvidado a las mujeres en sus
demandas de libertad, igualdad y derechos politicos, especialmente
el derecho a la educacion y al voto.

Aungue hoy en dia se da por sentado el derecho de la mujer al voto,
éste ha sido una adquisicion relativamente reciente. El primer pais en
aprobar el voto femenino fue Nueva Zelanda, en 1893 y luego le
siguio Australia, en 1902. En Estados Unidos fue aprobado en

1920, aunque solo para las mujeres blancas sin embargo en 1965 se
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logro el derecho del sufragio femenino total.

Las mujeres de esta época también lucharon por el derecho a la
educacion Superior y a todas las profesiones a la administracion de
bienes conyugales a compartir la patria potestad de los hijos y por la
igualdad de salarios para igual tipo de trabajo.

Actualmente el feminismo radical de 1960 y 1970 ha dado paso a un
creciente reconocimiento de que la mujer no se necesita masculinizar
para poder acceder a todos sus derechos y a los roles que antes
estaban ocupados por los hombres, como las posiciones de liderazgo
en empresas, organizaciones y estados.

Es importante reconocer que a lo largo de la historia no han sido
solo las mujeres si no también muchos hombres valerosos quienes
han apoyado en el logro de mejores condiciones y mayor equidad
para las mujeres.

Sitio web de donde sacaron el reportaje del dia. El movimiento de
liberacién femenina y la revolucion sexual. Por Marianne Leyton Lemp.
Experto de Sexo http://sexo.about.com/od/Categoria-Conoce-

Sexualidad/ss/Liberacion-Femenina-Sexual.htm

TERTULIA

PUBLICITATIA

REPORTAJE
ESPECIAL
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ENTREVISTA

GRANDIOSA DEL
DIiA

Gabriel Chanel, conocida como Coco Chanel fue una mujer
revolucionaria su idea fundamental fue liberar a la mujer nacié en
Francia en 1983, fue una disefiadora de alta costura francesa disefiadora
de la marca Chanel. Coco Chanel le demostr6 al mundo que las
mujeres eran alguien que no estaban en el mundo solo para lucir lo que
los hombres, los grandes modistas disefiaban sino que también ellas
eran capaces de crear. Con sus creaciones Coco cambié radicalmente la
apariencia de la mujer y sent6 las bases de la moda moderna al tiempo
gue cambiaba la mentalidad de las féminas al defender los trajes de
chaqueta y sus masculinos y funcionales pantalones de yersis de punto,
defendi también una manera de vestir mas comoda y en definitiva una
concepcion de una mujer mas libre.

Su primera tienda la abrié en Paris en 1913 fue una sobreria que no
tard6 en tener gran éxito tanto que pronto la disefiadora no tardo en
abrir su primer taller de costura donde empezé su revolucion de la ropa
femenina paso a paso ya que abominaba de los corcés y de las
estrecheces tan en boga en su época fue asi como invent6 un estilo y
siendo la primera en adoptar pues para ella la mujer del siglo XX la
mujer trabajadora, dependiente, emancipada necesitaba ropas cémodas
y sobrias para ir al trabajo un vestuario que la hiciera sentir elegante sin
dejar de ser ella misma y por su gran legado a la moda es que Coco

Chanel se convierte en nuestra Grandiosa del dia.
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PROMOCIO
CULTURAL
INVITADO
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FECHA: 17de marzo de 2016

GRANDIOSA INVITADA: Diana

TEMA DEL DIiA: El buen dormir

ESPECIALISTA INVITADO: Doctora, Elena de Carias

SECCION

VALORES

Frases que indiquen una accion positiva y que motiven las relaciones

armoniosas,

ANTI VALORES

(,Frases que indiquen todas esas acciones que dafien las relaciones

colectivas)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

Hoy jueves bienvenidos a grandiosas un gusto
compartir con ustedes un programa mas feliz
provecho si almuerza con nosotros bienvenidas
chicas.

¢sabes quienes los elaboran? Personas que son
sordas mudas ella les da terapias a personas sordas
que son las que elaboran todas estas piezas hace
collares, pulseras, y este tipo de aritos que son
enchape de oro con todas estas cositas que vemos
aqui que me parecié un trabajo minucioso digno de
adquirir también uno de los disefiadores decia de

verdad que hay que consumir lo nuestro. (Inclusion)

Que le gusta ver television igual que tu, que utilizan la
computadora igual que tu, si tienen las mismas
costumbres creo que el problema no es tan grave y
dicen que el hecho de dormir juntos es como hacer el
amor todas las noches, es estar cerca tener esa
coleccion, esos sentimientos bien marcados el que
hace pensar que la pareja esta definitivamente bien
cerca no soOlo fisica sino que sentimentalmente.
(idealista )
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REPORTAJE

ENTREVISTA

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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ASPECTOS CULTURALES

SECCION

mujer )

VIOLENCIA SIMBOLICA
(Frases que reafirmen los

roles tradicionales de

CONTENIDO
CULTURAL

Frases que hagan alusion a las costumbres

y tradiciones de nuestro pais.

PAUTA PUBLICITARA

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA la  moda

estilo de

cualquier

que puedes

se ven

e ahi veiamos mucho de

disefiadores que ellos
proponen  que
bastante que se puede

adaptar a cualquier

estilo de

mujer que son estilos

hay muchas veces que
son estilos 0 modas o
prendas que tu no te
ves en ellas, pero estas

muy muy

Verdnica con disefios espectaculares
en sus orejas. Nacionales sobre todo
que es lo més importante que son
disefios nacionales, ya vamos a
platicar, ayer se llevdO acabo
caleidoscopio ya les voy a contar que
bonito estuvo.

Estas son unas joyas de anglas que es
una marca de Ana Gladys, presento
unas joyas hechas con hueso de res,
impresionante la creatividad de ella y
ahi podemos ver muchisimos otros
disefios que presentaron al nomas

iniciar el programa.

y ya vamos hacer un sondeo
de cémo duerme la gente
aqui en el set, pero nosotros
vamos hablar de un amor
puro que tienen las madres
hacias sus hijos.

por supuesto este amor que
no debe faltar y que se ve
clarisimo totalmente de
acuerdo nosotras sentimos
que queremos lo mejor para
ellos y ese amor crece y los
queremos ver asi creciendo,

queremos lo mejor para ellos
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bonitas.

Pero fijate que ahi ya cuando
compartis tu cama con una
pareja uno también tiene que
ser consiente y respetar el
suefio, yo normalmente me
duermo antes que mi esposo
él se queda viendo television
y a mi cualquier ruidito me
despierta entonces yo aprendi
a adaptarme a eso, antes no
podia dormir con que ni
siquiera la luz pasara abajo de
la puerta. (Adaptacion a la
vida del hombre)

e cuando ellos ya estan
dormidos y tienen la
tele encendida y les
decis apaga la tele, no,
no, si estoy viendo
tele Osea  decime

porque hacen eso y

Roberto y Diana presentaron su
coleccion inspirado en la casa guirola
este que estamos viendo es de
Estefany Villanueva, qué se inspird
en la identidad salvadorefia y su
concepto de fusion con mucho detalle
podiamos ver cortes de Jeans pegadito
a cada una de las piezas; la de Nidia
Reyes Se inspird en billetes de Coldn
una inspiracion bastante roméntica lo
catalogaba ella que evocaba en
nuestros pasado donde podiamos ver
ahi en las piezas como billetes de
colon pegados en los costados de cada
uno de los disefios. Después de esto
seguia la coleccién de Lead Chéavez
era un simetria arquitectonica él decia
que disefiaba sobre todo para las
mujeres intelectuales independientes y
toda aquella mujer que quiere sentirse
libre.

Ingrid Valeriano que presentd una de

y ese amor crece y lo
queremos ver asi creciendo
ellos estan sdper sanos Yy
super fuertes.

Especialmente de uno a tres
afios necesitan una buena
alimentacion para
desarrollarse bien.

y es por eso que tiene tanto
éxito esté preparado
alimenticio Cre-c nido que
usted esta viendo ahorita ahi

en pantalla Dos pinos que

ademas de vitaminas y
minerales que €S como
aparece en el empaque

también viene reforzado con
inmunonutrientes que ayudan
a mejor sus defensas y los
prebidticos que ya sabemos
que mejoran la absorcion de

los nutrientes para reforzar
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hay receta de |la
abuelita para dormir
bien poder conciliar el
suefio él té de lechuga
india, que yo le decia
veronica que es muy
comun hasta bafian a
los bebés con agua de
lechuga, la lechita
caliente, el té de
manzanilla, el bafio
caliente que relaja,

masajes.

las mejores colecciones, ella ya es la
tercera vez que participaba en este
evento, se sabe que sOlo se puede
participar tres veces para darle la
oportunidad a otros disefiadores que
quieran mostrar sus propuestas en una
pasarela como caleidoscopio; se esta
haciendo cada afio y la verdad que ya
es el séptimo afio que se hace aqui en

el pais.

sus huesos y asi se puedan
desarrollar todo ese potencial
fisico.

y es que en esa edad la
alimentacion de wun nifio
determina en gran parte la
salud de la persona que sera
en el futuro.

principalmente y asi si su
bebito o su bebita tiene entre
uno a tres afos recuerde que
la mejor forma para
demostrarle toda su amor es
alimentandolo con Cre-c de
Dos pinos esa es la manera
mas directa de poder decirles
cuanto los queremos,
sabemos que lo que les
estamos dando les va a
beneficiar 'y como lo
acabamos de decir llegan a

grandes a adultos y sabemos
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que somos muy saludables,
muy fuertes, muy inteligentes
y todo eso tambiéen por lo que

les dimos cuando bebés.

Asi es la mejor opcién es
Cre-c de Dos pinos para los
nifios de uno a tres afos
alimente los con mucho amor
con Cre-c de dos pinos.
Vero6nica y como se prepara
sencillo en cada uno de los
empaques aparece la
preparacion la cantidad que
usted valla hacer lo
importante es que usted valla
lo compre cuidado vy
nutriciéon a su alcance Cre-c
dos pinos y con esto nos

vamos a la pausa.
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REPORTAJE

ENTREVISTA

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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ASPECTOS TECNICOS

SECCION

CONOCIMIENTO DEL TEMA

Tipo de invitada o invitado. (frases que aporten en el conocimiento de la

tematica)

RELEVANCIA SOCIAL

(Temas relacionados a la realidad de las mujeres que lo ven)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

e Un estudio de la Universidad de Suri revela que
una de las causas mas habituales del mal suefio es
dormir acompafiado sera verdad esto o mejor se
debe de comprar una cama mas grande para
dormir mejor, de esto estaremos hablando en el

tema del dia.

en Estados Unidos el 60 por ciento de las parejas
prefieren dormir separada y estan tomando en cuenta
hacer casas que tengan dos cuartos principales y no
porque estén mal en la relacion sino por problemas de
ronquido que a veces lejos de acercar aleja y amaneces
mal humorada, no dormis bien, entonces las parajes
encontraron que definitivamente ese divorcio nocturno
como le llaman les ha beneficiado sobre todo porque

cuando se hizo estudio de muchas parajes la mayoria de
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mujeres dijeron que cuando pensaron en separarse y
dormir cada quien en su cuarto tuvieron miedo a que
hubiera una lejania y que la relacion de pareja se viniera
abajo pero comprobaron que cuando querian tener sexo y
ella se iba al cuarto de el la relacion era mucho mejor
porque recordaban su época de novios porque como no se
tenian todos los dias, todas las noches, tanto era el
extrafiarse que el hecho de estar en una sola cama gustaba

mas.

REPORTAJE

e De acuerdo con especialistas en lenguaje la
posicion de como duermen las parejas dicen
mucho del momento que estan pasando.

e Por ejemplo: si duermen de espalda pero
tocandose reflejan que respetan un espacio
individual pero sin perder el contacto, esta
posicion refleja confianza entre la pareja Sin
necesidad de que el uno esté en presencia del otro
si duermen de espaldas y separados es una alerta
de que algo anda mal en la relacién es una
necesidad de mantener distancia y el deseo de
mayor libertad en la vida de ambos; si lo hacen de

frente hacia el otro sin tocarse es sintoma de no
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querer intimidad y que no existe el deseo de ver a
la pareja cada uno sabe respetar el momento de
intimidad pero tienen una conexion que les impide

distanciarse.

ENTREVISTA

Siempre se dice que se debe de dormir entre 7 a 8
horas y es un parametro bastante aceptable pero
en realidad las horas que se deben dormir son las
que ustedes a la marfiana siguiente se sientan que
descansaron, hay gente que duerme entre cinco a
seis horas y se sienten que estadn con la bateria
puesta en la mafana y hay gente que necesita
dormir entre 7 a 8 horas para sentir la misma
energia eso lo determina y viene programado ya
genéticamente dormidores cortos, dormidores
largos, los dormidores largos son los que
necesitan mas de 10 horas y existen, dormidores
cortos son aquellos que con seis horas cinco
todavia es bien poquito pero ya con las seis horas
se sienten bien.

Lo primero una sensacion de suefio no reparadora

nos levantamos con aquella sensacion como
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decian las abuelitas de la modorra de la mafiana
que todavia no conectdé que no me vallan a decir
nada en la mafana porque probablemente no me
voy acordar y luego es esa fatiga el cansancio
comenzamos a tener alteracion de la memoria la
concentracion la retentiva y que me esta pasando
y aparece el fantasma del Alzheimer.

El tema del ronquido no es un tema menor afecta
en la pareja, afecta en la pareja porque por lo
general es el hombre que ronca pero después de la
menopausia la mujer mas o menos se nivela, pero
sigue siendo el hombre el que lleva la mayoria de
este problema del ronquido, eso puede llegar a ser
un problema de pareja porque puede generar
insomnio en la otra persona entonces lo que
hacemos es que hay que estudiar al paciente antes.
Hay que ver factores de sobre peso, el tejido
adiposo del cuello, el ronquido solamente es el
sonido que ejerce la via aérea superior y el paladar
y todo eso y que va a generar dos factores que
predisponen el ronquido, en los hombres es el

sobre peso y el aumento adiposo del cuello junto
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con una lengua grande, la famosa campanita
también hay problemas de congestion, diferentes
tipos de poblacion y también el cansancio hay
personas que no tienen nada de lo que he dicho
antes pero que pasaron un dia stper agitados super

cansados y en la noches pero es transicional

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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FECHA: 18 de marzo de 2016

GRANDIOSO: Giorgio Moroder

TEMA DEL DIA: Cultura Electrénica

ESPECIALISTA INVITADO: Henry Chacon

SECCION

Frases que indiquen una accion positiva y que motiven las relaciones

VALORES

armoniosas,

ANTI VALORES

(,Frases que indiquen todas esas acciones que dafien las relaciones

colectivas)

INTRODUCCION

e Alistarse las piernas porque el punchi punchi

DEL PROGRAMA e Si, somos analiticos e inteligentes la mdsica es arte vamos hacer ahora aqui.” (Morbo/doble
el hecho que blogueemos que una persona valla ain sentido)
concierto por el ambiente estamos diciéndole no al e Como acido es el reggaeton para la gente que
arte lo cual deberia de ser lo contrario. (Apoyo al cree en la cultura electrénica. (Intolerancia)
arte).

e Lamezclaes un arte. e Mira ni de jovencita, ni hoy, te puedo aguantar
mas de una cancién quizd de musica
electrénica porque para mi es cansada, de
repente es estresante y ya ir a un concierto no
sé como lo aguanta.

(intolerancia).
REPORTAJE
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ENTREVISTA

Se fue a la cuna de la masica electronica donde
tocan los dj en discotecas de 10,000 a 8,000
personas y €l se empap6 de eso entonces dijo
por aqui va la cosa se unié con David geta y
sacaron esa cancion y se hizo popular y
obviamente todo el mundo dijo por aqui es la
cosa de hacer dinero una cosa es que hagas
musica para tu gusto y otra que hagas masica
para hacer plata. (por interés econémico).

No te imaginas de los 15 yo iba a 13 del ultra
antes se empez6 en la playa de Miami y era
gratis pero después se fue viendo el negocio y
fue creciendo lo pasaron para la Bahia vy
empezaron a cobrar hoy valen las entradas

como 1000 dolares. (transculturizacion).

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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ASPECTOS CULTURALES

SECCION

VIOLENCIA SIMBOLICA

(Frases que reafirmen los

roles tradicionales de

mujer )

la

CONTENIDO
CULTURAL

Frases que hagan alusion a las costumbres

y tradiciones de nuestro pais.

PAUTA
PUBLICITARIA
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INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

Bueno los papas o los
abuelos te dicen ahora
mira por eso estas
como estas por esa
muasica que ois esa
musica es estresante y
no los beneficios que
tiene el  escuchar
musica electronica
estd muy conectado a

los sentimientos.

Aqui hacen eventos de mdsica

electronica que se super llena.”
(Transculturizacion)

La canciébn mas bien que detond la
musica electronica en nuestro pais fue

la de The Black, I gotta feeling.

Ahora continuamos hablando de la
temporada 2016 del teatro Luis Poma
recibir

y nos da mucho gusto

nuevamente a Roberto Salomén

director artistico del teatro. Hola
gracias por la invitacion y estoy aqui
con Patricia Orantes que es de
Guatemala y es del grupo del taller
teatral de Landivar en Guatemala y
estaran presentandose en el teatro este
fin de semana.

Ha evolucionado digamos la mausica

electrénica méas romantica inclusive, la

Durante los meses de verano

disfrutamos tomando el sol vy
bafiando nos en la playa y en la
piscina. Pantene lo sabe y para
prevenir y reparar el deterioro del
cabello debido a la exposicion diaria
a los rayos solares y a la sal presenta
su nueva coleccion un kit de
reparacion que se convertira en tu

mejor aliado.

“La coleccion de Pantene Summer
Edition es ideal para ti pruébala y
restablece en tu melena con un
cabello hidratado sano iluminé y si te
vas de vacaciones a partir de este dia
porque muchos van a gozar ya a la
playa de nuestro pais nosotros te
recomendamos Summer Edition de

Pantene.”
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que va con geénero de salsa COmo mas
movidita. (Costumbres/adaptacion de
género mas sonados en el pais).

Es que mucho tiene que ver la cultura
lo que se consume de musica lo que
los medios ponen en la radio porque la
musica electronica me atreveria a
decir que no es muy popular, no es

muy escuchada.

REPORTAJE
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ENTREVISTA « Maciel yo te tenia una « Dependiendo del contrato por ejemplo
pregunta, tu como Maciel esta con una agencia de
mujer porque Europa en Alemania los viajes que
probablemente uno hizo Maciel a Europa esta agencia la
asocia los Dj a promovio y tocO en varios lugares
hombres cuando te toco en Londres, en lItalia, fue a Asia
iniciaste en eso y todos esos lugares. (Idealismo ).
coémo te llamo la
atencion y cdmo has
roto ese paradigma
que solo es exclusive
del hombre.

(segmenta las
profesiones de
hombre y mujer.)
NOTICIAS
GRANDIOSAS
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ASPECTOS TECNICOS

SECCION

CONOCIMIENTO DEL TEMA

Tipo de invitada o invitado. (frases que aporten en el conocimiento de la

tematica)

RELEVANCIA SOCIAL

(Temas relacionados a la realidad de las mujeres que lo ven)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

e Bienvenidos cultura electronica el dia de hoy
vamos aprender muchisimo sobre este tema, yo lo
desconozco al 100 por ciento, no es mi tipo de

masica yo soy mas un country.

e VVamos hablar mucho del tema y nos vas a ensefiar
porque de verdad que estamos un poquito
pérdidas, pero de eso se trata vamos a prender con

ustedes ahi en casa también.

e Este tipo de musica en los ultimos 30 afios ha
tenido gran popularidad a nivel mundial creando
distintos estilos dentro del mismo género de

musica electronica.
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La mdusica electronica es todo este tipo de musica

que precisamente que empieza que su produccién

como ya lo sabemos y para su interpretacion

también instrumentos electronicos y tecnologia

musical. electronica.

e Dj ta fuiste uno de los lideres Pioneros en El
Salvador de la musica electrénica.

e Hoy, precisamente Miami se convierte en la
capital de musica electrénica es el evento nimero
18 que se hace ya todos los afios. Las entradas
andan desde los 1000 délares y son tres dias de

musica electronica comienza hoy 18 de marzo

REPORTAJE

ENTREVISTA

Bueno si fijate que empecé con esa curiosidad de
la musica electronica desde mitad de los 90
digamos y asi empez6 poco a poco fue pegando y
teniendo éxito la masica, hasta que fue un Boom a

nivel mundial porque inicialmente esa musica no
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se toca en radio.

e umm, no te imaginas de los 15 yo iba a 13 del
ultra antes se empez0 en la playa de Miami y era
gratis pero despues se fue viendo el negocio y fue
creciendo lo pasaron para la Bahia y empezaron a

cobrar hoy valen las entradas como 1000 délares.

La masica electrdnica, aunque no lo crean ayuda

como musica terapia.”

e El instrumento de la musica electrénica es un Bit
que se genera con la velocidad que td le das a la

hora de producir.

e El ultraempieza a las 12 del mediodia y termina a
las 12 de la noche ahi no vas oir més que punchi
punchi en los ocho escenarios con mas de 200 Dj
que estan ahi al final ni si quiera ves al Dj porque
hay tanta luz atrés y pantalla que le hace sombra

el Dj no se ve entonces lo oyes es musica.

e EIl méas famoso en Europa es el Tomorrowland que
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lo hacen en Bélgica, en Sudamérica también esta
el Tomorrowland. También hay en Brasil que
empez0 el afio pasado y el ultra que visita muchas
ciudades alrededor del mundo, hay en chile, en
Sudéfrica, hay en Croacia, hay un ultra beach que

es en la playa.

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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FECHA: 21 de__marzo de 2016

GRANDIOSA INVITADA:

TEMA DEL DIA:

Amor de Verano

ESPECIALISTA INVITADO:

SECCION

VALORES

Frases que indiquen una accion positiva y que motiven las relaciones

armoniosas,

ANTI VALORES

(,Frases que indiquen todas esas acciones que dafien las relaciones

colectivas)

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

También del sindrome Down estan pidiendo todos
los espacios posibles la inclusién gue es tan
importante cuando hablamos de este tema la
capacidad de poder desempefiar trabajo y lo
importante creo yo que es el llamado para todas las

empresas privadas abrir esos trabajos. (inclusion)

Eso no es amor estuviste y viviste no se una
situacién con alguien pero amor cuando ya llega y
trasciende, cuando se terminaron las vacaciones
venis y seguis viéndote con esa persona, ya haces
actividades que ustedes dos coordinan etc. (

Amor/comunicacion)

Aunque la juventud de hoy en dia ya no esta
tan asi de romantica pero bueno igual buscan

situaciones propensas a....... (libertinaje)

Muchos extranjeros visitan nuestro pais y
también ellos podrian encontrar a su amor de
verano, una salvadorefia de repente en la playa
el tunco con un bronceado perfecto.(falsa

conciencia/ Idealista)

Ahi van a dejar raza ahi en el tunco van a dejar
descendencia en 20 afios ahi va ser otra cosa yo

veo tanto extranjero que vienen a quedarse
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e Hemos hablado de que bueno que terminara en algo dias, meses bueno y tu decis bueno aqui van a
bonito pero cuantas tragedias o promiscuidad, dejar raza. (libertinaje/ discriminacion al
cuantos hogares se pueden destruir o dafiar en una nativo)
vacacion. (Concientizacion)

e Es cierto la raza salvadorefia ha mejorado en
los ultimos afios también. Tanta mezcla entre

salvadorefios y extranjeros. (malinchismo)

REPORTAJE
e un buen consejo seria si ves a alguien que te atrae e Conocer a alguien especial en verano para
ENTREVISTA
que bueno seria cultivar una amistad, una muchas personas es garantia de unas
comunicacion mas clara tratar de que no sea tan vacaciones inolvidables y placenteras ya que
pasional, tan fisica, tan sexual. Estaba leyendo un durante el tiempo de relax y lejos de las rutinas
articulo y mencionaba que por lo general una estdn mas predispuestos abrirse a la diversion,
relacion que comienza con atraccién meramente al romance y a la sensualidad.
fisica fracasa. (Prudencia/abstinencia) e Yo creo que si entendemos que el verdadero

amor es sacrificio, es conocerse, es entender no
s6lo mi beneficio sino el beneficio del otra
persona. Entonces yo creo que vamos a poder
disfrutar unas vacaciones muy bonitas.
(Idealista)
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NOTICIAS
GRANDIOSAS

Obama no llega para pedirle al lider politico Radl
Castro un cambio politico uno de los regimenes
autoritarios. Tampoco se le recibe con hostilidad al
contrario en la isla caribefia uno de los pocos
reductos el presidente estadounidense quiere

afianzar el acercamiento entre ambos paises.

este dia tiene como propdsito promover la
ensefianza de la poesia, fomentar la tradicion moral
de los recitales poéticos, apoyar a las pequefias
editoriales crear una imagen atractiva en los medios
de comunicacién para que no se considere una
forma de arte anticuada sino una via de expresion
que permite que las comunidades transmitir sus
valores y que sean mas internos y reafirmarse con
su identidad reestablecer el didlogo de la poesia y
deméas manifestaciones artisticas como el teatro, la

danza, la masica, la pintura.
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ASPECTOS CULTURALES

SECCION

VIOLENCIA SIMBOLICA

(Frases que reafirmen los

roles tradicionales de la

mujer )

CONTENIDO
CULTURAL

Frases que hagan alusion a las costumbres

y tradiciones de nuestro pais.

PAUTA

PUBLICITARIA

INTRODUCCION
DEL PROGRAMA

Bueno es posible porque
las mujeres somos mas
emotivas y el hombre
(ooennn ) es més fisico y
visual. Pero no tanto
sentimental.(Mujer

sexo débil )

La mujer vuelve a ser
como mas sentimental,
Qué

emocionante estar aqui

emotiva.

t y yo frente a las olas

del mar, frente a este

Nuestro pais, verdad, cada una de sus
traducciones muy bonitas. Vaya visite
los lugares emblematicos que celebran
varias actividades durante la semana
Santa. La comunidad catélica se une
en AtacO, por ejemplo, en varios

lugares.

Y en estas vacaciones todos tenemos
una comida preparada con Mayonesa
Mccormick. Les apuesto que siempre

gue la comen siempre quieren mas.

Asi que si su bebé tiene entre 1 a 3 afios
de edad la mejor forma de demostrarle

que los quiere es dandole este producto.

Si hablamos en cantidad estamos
hablando de unos 50 ddélares como
minimo para saber que es un buen

lente de sol y es una buena inversion
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atardecer claro. Para el
hombre es mas dificil
porque €l es méas visual

y mas fisico.

Bueno yo pienso que
tiene mucho que ver la
iniciativa del hombre en
todo eso porque la
mujer tiende a seguir,
tiende a sentirse alagada
y por lo general casi
siempre las mujeres
somos las resentidas.
Entonces creo que tiene
que ver mucho Ila
iniciativa del varon para

resolver un problema.

Muchas  veces las
mujeres echamos a
perder el plan de los

hombres. Ellos tienen

también.
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grandes ideas y nosotros
¢Quien te dio esta idea?,
¢con  quien hablaste?
entonces muchas veces
nosotras arruinamos esa

iniciativa ese momento.

REPORTAJE

ENTREVISTA

El consejo para nuestros televidentes
seria cultivar una amistad, sino esta
casado, Yy si estd casado pues creo que
debe verse atraido por su esposa y
aqui las mujeres debemos cuidar
nuestro cuerpo por eso no debemos de
comer mucho en estas vacaciones,
debemos estar ahi guapas.

yo siempre les digo a las esposas
deben cuidar su imagen, el hombre es
bastante fisico y bastante visual y en la
calle hay muchisimas. Entonces

debemos de hacerlo por nosotras
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primeramente pero también para
agradar a nuestros esposos Yy tenerlos
seguros.

Mire usted disfrute de sus vacaciones
del bikini, del bronceado y de toda la
comida deliciosa que hay en nuestro
pais porque hay que hablar lo que es.
En el Salvador se puede comer un
delicioso pescado frito, un buen cdctel
de concha y esas son las maravillas
que tenemos, la bendicién de nuestro
pais con esas delicias y sino una

tortilla con queso de enredo.

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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ASPECTOS TECNICOS

SECCION CONOCIMIENTO DEL TEMA RELEVANCIA SOCIAL
Tipo de invitada o invitado. (frases que aporten en el conocimiento de la
tematica) (Temas relacionados a la realidad de las mujeres que lo ven)
e los psicologos afirman porque nosotros estamos « (El amor de verano) dura muy poco también.

INTRODUCCION . .
DEL PROGRAMA dispuestos a pasarla relajados nos olvidamos del Hay personas que se van de viaje y ese viaje

stress, e inclusive nuestro comportamiento es donde voy a ver a mi prima, a mi amiga, y quiza

diferente y estamos abiertos a lo mas bonito, me ahi es donde la gente se va pensando hay quiza

en este viaje voy a conocer a alguien pero ya sé
olvido del trabajo, estds en otro mundo como jevoy J bere Y
) que no va durar mas que este mes que me voy a
dicen y que sabes que en el fondo que ese amor no . .
quedar ahi, porque luego regreso a la realidad y
es nada que nos va a llevar a algo mas sino que va

no va pasar nada.

hacer pasajero y por eso lo voy a vivir en el

momento.

REPORTAJE

ENTREVISTA

NOTICIAS
GRANDIOSAS
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